
Atunci  când operatorul  economic oferă spre vânzare un produs preambalat  a
cărui cantitate a fost modificată, acesta are obligația informării consumatorilor cu privire
la faptul că produsul a fost modificat sub aspectul cantității chiar în condițiile existenței
aceluiași preț de vânzare. 

(2) Informarea va fi făcută în același câmp vizual într-o formă vizibilă, lizibilă și
cu aceeași dimensiune. 


