ORDONANTA DE URGENTA

pentru organizarea si desfasurarea unor campanii de informare publica in contextul situatiei
epidemiologice determinate de raspandirea COVID-19

In contextul circumstantelor exceptionale generate de rispandirea puternica a virusului SARS-
CoV-2, cu consecinte deosebit de grave asupra vietii economice si sociale,

Avand in vedere efectele economice deosebit de grave generate de inchiderea integrald sau partiala
a activitatii economice din sectorul privat din Roméania, cu impact deosebit de grav asupra functionarii
institutiilor mass-media,

In conditiile in care, pe fondul incetinirii activititilor economice, cea mai mare parte a institutiilor
care activeazd in domeniul mass-media si al publicitatii si-au diminuat Incasdrile cu procente cuprinse
intre 40% si 80%, iar in lipsa unor campanii de informare sustinute financiar, activitatea institutiilor mass-
media ar putea fi grav afectatd, cu consecinte negative in ceea ce priveste asigurarea dreptului la o
informare corecta si echilibratd a cetatenilor intr-0 perioada critica in care nevoia de informare este
esentiala,

Luand act de necesitatea obiectiva a indeplinirii obligatiei constitutionale prevazuta la art. 31 din
legea fundamentala, potrivit careia ,,Autoritatile publice, potrivit competentelor ce le revin, sunt obligate
sa asigure informarea corectda a cetatenilor asupra treburilor publice si asupra problemelor de interes
personal.”, in dublul scop al prevenirii raspandirii virusului SARS-CoV-2 si respectiv al facilitarii

masurilor de relansare economica,

Constatand ca se impune de urgenta derularea unor campanii nationale si locale de informare
publicd, tintite catre cetdteni, in scopul constientizarii riscurilor de imbolnavire si cresterii gradului de
conformare voluntard la normele sanitare si sociale impuse de autoritatile competente, in vederea limitarii
extinderii raspandirii virusului dupd incetarea stérii de urgenta,

Avand in vedere necesitatea imperativa a reludrii graduale in cel mai scurt timp a activitatilor
economice si sociale dupa Incetarea starii de urgenta,

Constientizandu-se necesitatea pregatirii imediate a perioadei ulterioare incetarii starii de urgenta
de catre autoritatile statului roman, atat prin masuri economice si sociale, cat si prin campanii de informare
publica prin toate mijloacele de comunicare In masa,

Tinand cont de faptul ca este absolut necesar si urgent ca informatiile de interes public privind
masurile adoptate de Guvern 1n vederea reluarii activitatilor economice si protectiei sanitare trebuie sa
fie difuzate consistent si cat mai rapid, pentru a-si produce efectele favorabile imediat dupa incetarea starii
de urgentd, orice intarziere in adoptarea acestui cadru normativ putand produce consecinte deosebit de
grave la nivel social si economic,

Luand n considerare faptul ca sarcina realizarii unor astfel de campanii media nu se poate realiza
exclusiv de industria mass-media si a publicitatii, fiind obligatorie sustinerea financiara din partea statululi,
lar impunerea unei obligatii acestor structuri private de a furniza informatiile respective fara o
contraprestatie financiara din partea statului poate fi consideratd o afectare substantiala a dreptului de
proprietate al companiilor respective, o incélcare a principiului proportionalitatii, care constituie o
garantie a statului de drept,



Retinandu-se ca lipsa derularii unor campanii oficiale de informare va genera efecte sociale si
economice deosebit de negative, precum diminuare conformarii voluntare fatd de masurile sanitare
impuse de autoritatile competente, cresterea numarului de persoane afectate de infectarea cu SARS-CoV-
2, cresterea cheltuielilor sanitare pe termen scurt si mediu, prelungirea crizei sanitare si, implicit,
prelungirea efectelor negative resimtite de populatie, cresterea accelerata a somajului, adancirea
dezechilibrelor macroeconomice, intarzierea relansarii economice, cu consecinte deosebit de grave asupra
mediului economic privat si asupra numdrului de locuri de munca din economie,

Constatandu-se cé aspectele mentionate vizeaza un interes public de cea mai mare importanta si
constituie o situatie cu totul extraordinara, a cdrei reglementare nu poate fi amanata si care impune
adoptarea de masuri imediate pe calea ordonantei de urgenta,

n temeiul art.115 alin.(4) din Constitutia Romaniei, republicata,

Guvernul Romaniei adopta prezenta ordonanta de urgenta

Art. 1 — (1) Pe o perioada de 4 luni, incepand cu data de 15 mai 2020, Guvernul Romaniei
difuzeaza contra cost, prin intermediul serviciilor de programe de televiziune si radiodifuziune, al ziarelor
tiparite, revistelor, publicatiilor periodice, al furnizorilor de servicii media online si furnizorilor de
publicitate prin mijloace de publicitate amplasate in localitati, inregistrate iIn Romania, campanii de
informare publica privind masurile de prevenire si limitare a raspandirii coronavirusului SARS-CoV-2,
precum si campanii de informare publicd privind modul de reluare a activitatilor economice si sociale
dupad incetarea stdrii de urgenta.

(2) Campaniile de informare publica prevazute la alin. (1) vor fi realizate de Guvernul Romaniei
si gestionate de catre Secretariatul General al Guvernului si Autoritatea pentru Digitalizarea Romaniei.

(3) Campaniile de informare publica prevazute la alin. (1) nu se includ in calculul duratei legale
alocate publicitatii comerciale, potrivit dispozitiilor Legii audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile
si completarile ulterioare.

(4) Bugetul total alocat campaniilor de informare publica prevazute la alin. (1) este de maxim
200.000 mii lei, inclusiv TVA, pe toata durata acestora. Sumele se asigura prin bugetul Secretariatului
General al Guvernului.

(5) Perioada de derulare a campaniei prevazuta la alin. (1) poate fi prelungita in functie de
necesitatile de informare publicd in contextul situatiei epidemiologice determinate de raspandirea
COVID-19 in limita bugetului total alocat conform alin. (4).

(6) Prin derogare de la prevederile art. 30 alin. (2) din Legea nr. 500/2002 privind finantele publice,
cu modificarile si completérile ulterioare, sumele prevazute la alin. (4) se asigurd din Fondul de Rezerva
bugetara la dispozitia Guvernului pentru anul 2020, prin suplimentarea bugetului Secretariatului General
al Guvernuluti la titlul 20 ”Bunuri si servicii”.

Art. 2 - (1) Pot participa la campaniile de informare publica prevazute la alin. (1) al art. 1 serviciile
de programe de televiziune si radiodifuziune, ziarele tiparite, revistele, publicatiile periodice, furnizorii
de servicii media online si furnizorii de publicitate prin mijloace de publicitate amplasate in localitati, care
indeplinesc in mod cumulativ urmatoarele conditii:



a) sunt profesionisti in sensul art. 3 alin.(2) din Legea nr. 287/2009 privind Codul civil,
republicatd, sau asociatii si fundatii In sensul Ordonantei Guvernului nr. 26/2000 cu privire la asociatii si
fundatii, cu modificarile si completarile ulterioare;

b) detin licente audiovizuale valabile pe care le utilizeaza efectiv si nu se afla sub o interdictie
impusa de autoritatile competente ale statului roméan sau functioneaza ca reprezentant media, in baza unui
contract de reprezentare cu societati detindtoare de licenta, incheiat anterior declararii starii de urgenta pe
teritoriul Romaniei instituita prin Decretul Presedintelui Romaniei nr. 195 din 16 martie 2020 privind
instituirea starii de urgenta pe teritoriul Romdniei, publicat in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I,
nr. 212 din 16 martie 2020, prelungita prin Decretul Presedintelui Romaniei nr. 240 din 14 aprilie 2020
privind prelungirea starii de urgenta pe teritoriul Romdniei, publicat in Monitorul Oficial al Romaniei,
Partea I, nr. 311 din 14 aprilie 2020;

C) au obtinut in ultimul an venituri din activitati corespunzatoare unuia din urmatoarele coduri
CAEN:

CAEN 5813 - Activitati de editare a ziarelor;

CAEN 5814 - Activitati de editare a revistelor si periodicelor;

CAEN 5819 - Alte activitati de editare;

CAEN 6010 - Activitati de difuzare a programelor de radio;

CAEN 6020 - Activitati de difuzare a programelor de televiziune;

CAEN 6311 - Prelucrarea datelor, administrarea paginilor web si a activitatilor conexe;

CAEN 6312 - Activitati ale portalurilor web;

CAEN 6391 - Activitati ale agentiilor de stiri;

CAEN 7311 - Activitati ale agentiilor de publicitate;

CAEN 7312 - Servicii de reprezentare media;

CAEN 9412 - Activitati ale organizatiilor profesionale;

CAEN 9499 - Activitati ale altor organizatii n.c.a.

d) nu inregistreaza obligatii fiscale restante catre bugetul general consolidat al statului sau
respectd conditiile de esalonare la plata, conform Legii nr.207/2015 privind Codul de procedura fiscala,

e) in cazul societatilor aflate in insolventa, respecta planul de reorganizare admis de instanta;

f) sa aiba un numar de cel putin 2 angajati pe perioada nedeterminata, cu timp integral sau
partial de lucru, sau contracte de drepturi de autor incheiate cu cel putin 2 redactori colaboratori, pe
perioada ultimelor 6 luni anterioare decretarii starii de urgenta;

g) pentru portalurile web, sa aiba o existenta neintrerupta cel putin 6 luni inainte de instituirea
starii de urgenta pe teritoriul Romaniei, iar pentru serviciile de programe de televiziune si radiodifuziune,
decizia de autorizare sa fi fost acordatd cu cel putin 6 luni inainte de instituirea starii de urgenta pe
teritoriul Romaniei;

h) pentru companiile ce inscriu publicatii tiparite sau portaluri web in campaniile de
informare, acestea isi continud functionarea pe perioada de desfasurare a campaniei cu cel putin o
publicatie tiparita sau online;

i) pentru portalurile web, fac dovada detinerii dreptului de a utiliza domeniul de Internet;

j) pentru serviciile de programe de televiziune si radiodifuziune, informative si/sau
generaliste si sportive, acestea sa realizeze si sd difuzeze productii proprii de stiri si/sau emisiuni
informative, iar pentru serviciile de programe de radiodifuziune, acestea sa se realizeze si sa difuzeze
productii proprii de stiri si/sau emisiuni informative.

(2) Sunt exclusi de la plata mesajelor difuzate in cadrul campaniei furnizorii mass-media detinuti
si finantati de autoritati publice romane sau straine sau de institutii religioase.

Art. 3 - Bugetul prevazut la alin. (4) al art. 1 se distribuie dupa cum urmeaza:



a) 55% pentru serviciile de programe de televiziune, care se distribuie astfel: 8% pentru serviciile
de programe de televiziune cu licente audiovizuale locale si regionale si 47% pentru serviciile detindtoare
de licenta nationald. Sunt considerate televiziuni locale si regionale acele companii care detin licente
locale sau regionale ce nu sunt identificabile prin nume ca apartindnd unui serviciu de programe cu
audienta masurata;

b) 23% pentru furnizori media online, care se distribuie astfel: cel putin 5% pentru furnizorii media
online cu continut local si 18% pentru furnizorii media online cu continut national;

c) 12% pentru serviciile de programe de radiodifuziune, care se distribuie astfel: 8% pentru
radiodifuzorii radio cu audientd masuratd la nivel national, conform Studiului de Audienta Radio (SAR)
furnizat de Asociatia pentru Radio Audienta (ARA) si 4% pentru radiodifuzorii radio locali sau regionali
care nu sunt inclusi in studiul national de audientd mentionat anterior. Sunt considerate radiodifuzori locali
sau regionali acele radiouri care nu sunt identificabile prin nume ca apartinand unui serviciu de programe
cu audientd masuratd si raportata prin intermediul studiului mentionat anterior.

d) 5% pentru ziare tiparite, reviste si publicatii periodice, cu aparitie saptaimanala, bilunara sau
lunara, cu pana la 8 aparitii pe an;

e) 4% pentru publicitatea prin amplasarea de mijloacelor de publicitate in localitati, efectuata in
conditiile Legii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate;

f) 1% pentru creatia si productia materialelor care vor fi difuzate in cadrul campaniilor de
informare publica.

Art. 4 — (1) Plata serviciilor de publicitate catre furnizorii prevazuti la art. 1 alin. (1), participanti
in campanie, se va face dupa cum urmeaza:

a) pentru radiodifuzorii TV cu audienta masurata la nivelul anului 2019: 450 lei/punct de
audienta nationalda medie orara pentru un spot video de 30 de secunde, maxim 2 spoturi pe ora, in intervalul
06:00-24:00.

b) pentru radiodifuzorii radio cu audientd masurata la nivel national, conform Studiului de
Audienta Radio (SAR) furnizat de Asociatia pentru Radio Audienta ( ARA): in limita bugetelor alocate
potrivit art. 3 lit.c), conform cotelor de piata masurate la nivelul anului 2019, cel mult 20 de difuzari pe zi
ale spoturilor din campanie la pretul de lista al radiodifuzorului pentru un spot de 30 de secunde, cu o
reducere de cel putin 50%;

¢) pentru radiodifuzorii TV siradio fara audientd masurata la nivel national, conform Studiului
de Audienta Radio (SAR) furnizat de Asociatia pentru Radio Audienta ( ARA): 50 lei/spot video sau
audio n limita bugetelor alocate potrivit art. 3 lit.c);

d) pentru furnizorii media online: 5 lei/1.000 afisari dar nu mai mult 5 afisari/vizitator unic si
nu mai mult de 150.000 lei/luna pentru un site, pentru bannere 970x250 pixeli, 300x250 pixeli si 300x600
pixeli, amplasate In primele doud ecrane ale portalurilor web varianta desktop si maxim trei ecrane in
varianta mobil, fara a depasi doud pozitii publicitare pe fiecare pagina afisata;

(2) Pentru presa tiparita, pe toatd perioada de desfasurare a campaniei, fiecare publicatie inclusa
in campanie va publica, in fiecare editie a publicatiei, cel putin o machetd de o jumatate de pagind, ce va
contine o creatie oficiald din cadrul campaniei, la urmatoarele costuri:

a. 50.000 lei/luna, pentru fiecare cotidian cu difuzare nationala, regionala sau locald, cu un tirgj
mediu brut per editie mai mare de 20.000 de exemplare si o aparitie regulatd si neintreruptd pentru o
perioada de cel putin 3 luni in anul 2019;



b. 30.000 lei/luna, pentru fiecare cotidian cu difuzare nationald, regionald sau locald, cu un tiraj
mediu brut per editie cuprins intre 2.000 si 19.999 de exemplare si o aparitie regulata si neintrerupta pentru
o perioada de cel putin 3 luni din anul 2019;

c. 15.000 lei/lund, pentru fiecare cotidian, cu un tiraj mediu brut per editie cuprins intre 500 si
1.999 exemplare, cu minim 3 aparitii sdptdmanal, cu difuzare nationald, locala sau regionala, cu o aparitie
regulata si neintrerupta pentru o perioada de cel putin 3 luni din anul 2019;

d. 3.000 lei pentru fiecare editie a publicatiilor periodice: saptamanale, bilunare sau lunare, cu
minim § aparitii pe an, publicatii cu un tiraj mediu brut per editie mai mare de 2.000 exemplare, cu difuzare
nationald, locala sau regionald, cu o aparitie regulatd si neintreruptd pentru o perioada de cel putin 3 luni
din anul 2019;

e. 2.000 lei pentru fiecare editie a publicatiilor periodice: saptdmanale, bilunare sau lunare, cu
minim § aparitii pe an, publicatii cu un tiraj mediu brut per editie cuprins intre 500 si 1.999 exemplare, cu
difuzare nationala, locala sau regionald, cu o aparitie regulata si neintreruptd pentru o perioada de cel putin
3 luni din anul 2019;

f. 4.000 lei pentru fiecare editie a publicatiilor trimestriale cu cel putin 1 aparitie in perioada
campaniei de informare, cu un tiraj mediu brut per editie mai mare de 2.000 exemplare, cu difuzare
nationald, locala sau regionald, cu o aparitie regulata si neintrerupta pentru o perioada de cel putin 3 luni
din anul 2019;

g. 2.000 lei pentru fiecare editie a publicatiilor trimestriale cu cel putin 1 aparitie in perioada
campaniei de informare, cu un tiraj mediu brut per editie cuprins Intre 500 si 1.999 exemplare, cu difuzare
nationald, locala sau regionald, cu o aparitie regulata si neintreruptd pentru o perioada de cel putin 3 luni
din anul 2019;

(3) Pentru panourile stradale, incepand cu data de 15 mai 2020 si pana la finalizarea campaniei, in
limita bugetelor alocate potrivit art. 3 lit. €), pentru fiecare companie ce solicitd includerea in campania
de informare, in functie de cota de piata calculata raportat la numarul total al mijloacelor de publicitate in
localitati al fiecdrei companii, autorizate in conditiile Legii nr.185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate, si fara a depasi pentru o companie 10% din bugetul total alocat pentru afisaj
stradal prevazut la art.3 lit.e), pe fiecare panou publicitar inclus in campanie va fi afisata o creatie oficiala
din cadrul campaniei, la urmatoarele costuri, care includ productia materialelor decorative, decorarea si
iluminarea:

1. pentru municipiul Bucuresti, municipiile si orasele cu o populatie de peste 200.000 locuitori:
1.190 lei/lund pentru un panou cu suprafata mai mica de 12 mp; 2.380 lei/lund pentru un panou cu
suprafata intre 12,01 mp si 50 mp; 11.900 lei/lund pentru un panou cu suprafata mai mare de 50 mp, dar
nu mai mult de 10 panouri cu suprafata mai mare de 50 mp pentru o companie;

2. in localitatile cu o populatie mai mica de 200.000 de locuitori: 952 lei/luna pentru un panou cu
suprafata mai mica de 12 mp; 1.904 lei/lund pentru un panou cu suprafata intre 12,01 mp si 50 mp; 8.330
lei/lund pentru un panou cu suprafata mai mare de 50 mp, dar nu mai mult de 10 panouri cu suprafata mai
mare de 50 mp pentru 0 companie;

3. spot de 10 secunde la frecventd de 3 minute in cazul panourilor digitale: 1.666 lei/luna pentru
un panou cu suprafata mai mica de 12 mp; 2.023 lei/luna pentru un panou cu suprafata intre 12,01 mp si
50 mp;

(4) pentru radiodifuzorii locali sau regionali, plata serviciilor de difuzare a campaniei se va face
in baza urmatorului mecanism:



1. 10% din suma va fi distribuita in cote egale pentru fiecare licenta detinuta si efectiv utilizata;

2. 20% din suma va fi distribuitd in cote egale pentru fiecare studio autorizat detinut de
companiile detindtoare ale licentei, conform raportarilor depuse la C.N.A. la data de 1 martie 2020;

3. 70% din suma va fi distribuita catre fiecare detindtor de licenta, proportional cu numarul de
minute de productie proprie, reprezentand emisiuni de stiri sau informative, interventii ale moderatorilor,
emisiuni pe teme economice sau sociale, ponderat cu numarul de locuitori rezidenti in localitatile pentru
care s-a acordat licenta, cu o ponderare suplimentard aplicata licentelor acordate in Bucuresti de 0,25,
conform raportarilor depuse la CNA pana la data de 1 martie 2020.

Art. 5 — (1) Mesajele din campanie vor avea un caracter exclusiv informativ, non-comercial, iar
plasarea acestora se va face in cadrul unui continut adecvat, dupa cum urmeaza:

a) Radiodifuzare — in cadrul buletinelor de stiri, al emisiunilor informative, al emisiunilor cu
informatii economice si financiare si al emisiunilor de educatie sanitard/medicind, Ingrijire personala,
educatie, familie si copii, stiintd, tehnologie si sport, precum si al altor programe ce sunt difuzate in
intervalul orar 06:00 — 24:00.

b) Ziare, reviste si periodice - cotidiane generaliste nationale sau locale, cotidiane populare,
publicatii economico - financiare, publicatii de afaceri, publicatii de sandtate/medicina, stiinta, tehnologie,
cultura si sport sau suplimentele unor astfel de publicatii.

c) Portaluri web — cu un continut din urmatoarele categorii: stiri si analize, nationale sau locale,
stiri generale, economic financiar, sdnatate si ingrijire personald, educatie, familie si copii, stiinta,
tehnologie si sport.

d) Amplasarea mijloacelor de publicitate Tn localitati se va realiza in zone cu vizibilitate,
evitandu-se aglomerarea acestora in aceeasi zona.

Art. 6 - Societatea Romana de Televiziune (SRTv) si Societatea Roméana de Radiodifuziune (SRR)
difuzeaza, in mod gratuit, campaniile de informare publica derulate in baza prezentei ordonante de
urgenta.

Art. 7 — (1) Pentru a participa la desfagurarea campaniilor de informare publica, serviciile de
programe de televiziune si radiodifuziune, ziarele tiparite, revistele, publicatiile periodice, furnizorii de
servicii media online si furnizorii de publicitate prin mijloace de publicitate amplasate in localitati, vor
completa o cerere de participare la campaniile de informare publica, Impreuna cu o declaratie pe propria
raspundere privind indeplinirea conditiilor de eligibilitate si autenticitatea datelor furnizate, prin
intermediul unei platforme web gestionata de Secretariatul General al Guvernului prin Autoritatea pentru
Digitalizarea Romaniei.

(2) Cererea va contine urmatoarele elemente:
a) datele de identificare ale solicitantului;
b) serviciul/serviciile mass-media furnizat/e care participa la campanie;

c) date privind audienta/tirajul/traficul online, cu precizarea expresd a organismului
independent in domeniu care a efectuat evaluarea;



d) date privind mijloace de publicitate in localitdti administrate in conditiile Legii nr.185/2013
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate;

e) contul bancar deschis pe teritoriul Romaniei, utilizat pentru participarea in campaniile de
informare publica;

f) pentru datele prevazute la alin.(2) lit.a), lit.c) si lit.d) se vor atasa documentele care sa ateste
aceste date.

(3) In termen de 3 zile lucritoare de la data intrarii in vigoare a prezentei ordonante de urgenta,
Secretariatul General al Guvernului publica pe pagina de internet un anunt cu privire la platforma web
prevazuta la alin.(1).

(4) Termenul limitd pentru transmiterea solicitarilor catre Secretariatul General al Guvernului este
de 5 zile lucratoare de la data publicarii anuntului privind platformei web.

(5) La finalizarea termenului limita de inregistrare, in baza datelor comunicate de solicitanti,
Secretariatul General al Guvernului publica pe pagina de internet raportul generat prin aplicatia web
gestionata de Autoritatea pentru Digitalizarea Romaniei cu cererile validate, sumele alocate fiecarui
participant la campanie, conditiile contractuale de derulare a campaniei.

(6) Contractul de prestari servicii in cadrul campaniei se incheie intre Secretariatul General al
Guvernului, in numele si pe seama statului, si solicitant, In termen de pana la 5 zile lucratoare de la data
publicarii raportului prevazut la alin.(5). Contractul se semneazd de catre solicitant prin semnatura
electronica sau in forma olografa si este transmis electronic prin aplicatia web. In cazul contractelor
semnate prin semnatura olografd, acestea se transmit de catre solicitant Secretariatului General al
Guvernului prin curierat.

(7) Modelul contractului de prestari servicii se aproba prin ordin comun al secretarului general al
Guvernului si al presedintelui Agentiei pentru Digitalizarea Romaniei.

(8) Secretariatul General al Guvernului efectueaza plata serviciilor in transe lunare, cu plata in
avans pentru prima lund de campanie, in conditiile prevederilor art. 52 din Legea nr. 500/2002 privind
finantele publice, cu modificarile si completirile ulterioare. In situatia in care, in urma monitorizarii de
catre Agentia pentru Digitalizarea Romaniei, se constatd diferente fatd de conditiile de difuzare asumate
initial de participantii In campanie, urmatoarea transd lunara se ajusteaza pentru diferenta la nivelul
serviciilor efectiv prestate si masurate.

(9) Creantele de recuperat rezultate din derularea contractelor de prestari servicii sunt creante
bugetare a caror recuperare se efectueaza de catre organele fiscale din subordinea ANAF, conform
prevederilor Legii nr.207/2015 privind Codul de procedura fiscald, cu modificarile si completarile
ulterioare.

(10) Creantele de recuperat se stabilesc de catre Secretariatul General al Guvernului si se
individualizeaza intr-un Tnscris care constituie titlu executoriu, ce se transmite organului fiscal competent
in vederea recuperarii potrivit alin.(9).

(11) Sumele recuperate de organul fiscal potrivit alin.(9) se fac venit la bugetul de stat si se
incaseaza intr-un cont de venituri distinct.



(12) Pentru creantele de recuperat debitorii datoreazd dobanzi si penalitdti de intarziere potrivit
Legii nr.207/2015, cu modificarile si completarile ulterioare, calculate de organul fiscal competent pentru
perioada de cand s-a efectual plata si pana cand s-au recuperat sumele.

Art. 8 - (1) Cererile de participare la campanie, declaratiile pe propria raspundere si rapoartele de
activitate se verifica de Secretariatul General al Guvernului prin Autoritatea pentru Digitalizarea
Romaniei inainte de efectuarea fiecarei transe lunare. In cazul in care se constata neindeplinirea conditiilor
de eligibilitate sau ca prestatorul, potrivit enumerarii prevazute la art. 1 alin. (1), a furnizat date nereale
privind serviciile prestate, Secretariatul General al Guvernului dispune rezilierea de indata a contractului,
sesizarea organelor competente si procedeaza la recuperarea sumelor acordate in avans.

(2) Materialele audio-vizuale si tiparite care vor fi difuzate in cadrul campaniilor de informare
publicd (spoturi audio si video, bannere online, machete print, machete pentru panotaj) vor fi create si
produse centralizat de o structurd de creatie in care asociatiile profesionale specifice pot delega membri
din mai multe agentii pe bazd de voluntariat si/sau platiti-

(3) Monitorizarea executarii campaniilor online, presd scrisd si amplasarea de mijloace de
publicitate in localitati se realizeaza de Autoritatea pentru Digitalizarea Romaniei prin servicii proprii de
monitorizare si/sau cu sprijinul unui organism independent, standardizat si transparent, pe baza
standardelor agreate si utilizate in industria media, desemnat de structurile asociative ale industriei media,
pe baza de voluntariat si/sau platit.

(4) Serviciul de planificare media, raportare si urmarire media al campaniei pentru radiodifuzori
se realizeaza de Autoritatea pentru Digitalizarea Romaniei pe baza serviciilor furnizate de un organism
independent, standardizat si transparent, in baza standardelor agreate si utilizate in industria media,
desemnat de structurile asociative ale industriei media, pe bazd de voluntariat si/sau platit.

(5) In situatia in care in urma monitorizarilor prevazute la alin. (3) se observd ci executia
campaniei de informare publica nu a corespuns pe deplin specificatiilor din prezenta ordonanta de urgenta,
se vor aplica urmatoarele corectii financiare:

a) Suma alocata unei publicatii va fi diminuatd proportional cu gradul de neafisare al campaniei;

b) Suma alocata unui portal web va fi diminuatd proportional cu gradul de neafisare al
campaniei;

¢) Suma alocata mijloacelor de publicitate in localitati va fi diminuata proportional cu perioada
pentru care panoul nu a fost decorat conform specificatiilor.

(6) Tn termen de 15 zile de la implinirea termenului prevazut la art. 1 alin.(1), Secretariatul
General al Guvernului publica pe pagina de internet un raport asupra desfasurarii campaniei de informare
publica.
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