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ROMANII si
AGRICULTURA

Sondajul ,,Romanii si agricultura” a fost realizat de iVox la solicitarea World Vision
Romania si finantat in cadrul campaniei #GoodFoodForAll, parte a proiectului Make Europe
Sustainable for All, derulat de Comisia Europeana pentru promovarea obiectivelor de
dezvoltare durabila din Agenda 2030.

Metodologie: CAWI
Perioada de colectare adatelor: 01 -3 1 martie 2019

Esantionul studiului este compus din 3426 de respondenti si reproduce, din punctul de vedere al
principalelor sale caracteristici, structura socio-demografica a populatiei utilizatorilor de Internet
din Romania, aga cum decurge din cercetarea Gallup ,Piata serviciilor de acces la Internet”, realizata
la cererea ANCOM (Autoritatea pentru Administrare si Reglementare in Comunicatii). Prin urmare,
rezultatele acestui sondaj pot fi extrapolate, cu o minima marja de eroare, populatiei utilizatorilor de
Internet din Romania de varsta majora.



MAKE EUROPE SUSTAINABLE FOR ALL

Obiectivele de dezvoltare durabila constituie
planul global de stopare a saraciei si de protejare a planetei noastre

Care sunt obiectivele proiectului Make Europe Sustainable for All?

1. Osocietate civila care promoveaza dezvoltarea durabila la nivel european si national,

2. Construirea de coalitii nationale care promoveaza obiectivele de dezvoltare durabila;

3. Publicul larg si decidentii politici de la nivel local, national si European sa fie constienti de
importanta implementarii obiectivelor de dezvoltare durabila.

Campania Make Europe Sustainable for All integreaza aspecte de gen, clima si migratie in trei teme
specifice:

e combaterea inegalitatilor;

e hrana siagricultura durabila;

e schimbarea modului de productie si consum.

Make Europe Sustainable for All este derulat de 25 de ONG-uri europene, active in domeniul social,
care sprijina fermierii, actioneaza pentru stoparea schimbarilor climatice, protejeaza mediul, apara
drepturile femeilor si tinerilor si egalitatea de gen, sprijina comertul corect, dezvoltarea, justitia
globala si drepturile lucratorilor.
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N CONCLUZII

Peste o treime (35,23%) dintre participantii la acest sondaj considera ca rolul agriculturii in tara
noastra este unul esential, iar 29,16% sunt de parere ca rolul acestui sector este unul important, dar
inscadere caimpact.

In realitate, agricultura este unul dintre putinele sectoare ale economiei care pun tara noastra in
fruntea topurilor europene, datorita productiilor generoase de cereale si plante oleaginoase,
Romania fiind chiar liderul european in productia de miere (2015). Cu toate acestea, doar o treime
dintre respondenti considera ca agricultura are un rol esential in economia Romaniei.

7din10 respondenti nuiau in considerare posibilitatea de alucra in domeniul agriculturii.

De zecide ani, agricultura a fost asociata cu productia alimentelor de baza, la fel cum, prin extensie, a
fiagricultor ainsemnat sa dai cu sapa. Astfel se explica faptul ca foarte multi respondenti, maibine de
doua treimi, nu iauin considerare posibilitatea de alucrain domeniul agriculturii.

Dintre cei care lucreaza sau s-au gandit ca ar exista pentru ei o posibilitate de a se angaja in domeniul
agriculturii, 40,69% considera atractiva meseria de horticultor, 33,33% considera si meseria de
apicultor ca fiind atractiva si 27,07% prefera peisagistica. Asta cu toate ca profesia de agricultor
include in prezent, pe langa clasicele meserii de silvicultor, ingrijitor de animale sau agronom, si alte
meserii nu doar atractive, ci si banoase: tehnician veterinar, mecanic agricol, tehnician agroturism,
tehnician industrie alimentara, tehnician protectia plantelor, tehnician agricultura ecologica si chiar
inginer genetician, specialist gastronomie sau enolog.

Peste trei sferturi dintre cei care lucreaza sau ar lucra in agricultura (76,85%), si-ar dori sa-si
desfasoare activitatea/meseria aleasa in calitate de antreprenor, iar 17,66%, in calitate de salariati.

Cei mai multi dintre respondenti sunt de parere ca nivelul de pregatire educationala necesar pentru
alucrain domeniul agricol este liceul agricol (36,64%), iar 16,96% considera ca scoala gimnaziala este
suficienta pentru a putea activa in acest domeniu. 10,75% dintre respondenti sunt de parere ca
nivelul de educatie poate fi unul si mai redus - fiind suficiente doar 4 clase.

36,16% dintre romani considera ca nivelul de educatie oferit elevilor in liceele agricole din tara
noastra este unul slab si, intr-un procentaj mai mic, de 34,3%, considera ca educatia oferita in aceste
licee este una buna. La extreme, 14,1% considera nivelul de educatie unul foarte slab si doar 5,69% il
considera foarte bun.

Astfel,1din 2 romani nu si-ar da copilul laliceul agricol - doar 20,2% si-ar indemna copiii sa aleaga
aceasta specializare la liceu. Asa se explica faptul ca multe licee agricole sunt deja desfiintate, iar
cele ramase nureusesc sa atraga elevila nivelul dorit nici calitativ, nici cantitativ.
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Desi doua treimi dintre respondentii participanti la sondaj au studii universitare si postuniversitare,
cei mai multi considera ca, pentru a practica agricultura, sunt suficiente liceul agricol (36,81%),
scoala gimnaziala (16,99) sau chiar 4 clase (11,18%).

Aceste date arata ca in 2019, in Romania, agricultura este considerata o ocupatie pentru cei care nu
au carte. Cu toate acestea, Romania are nevoie de specialisti in agricultura si de o tanara generatie de
agricultori.

Pentru a schimba aceste perceptii, este necesar sa vorbim despre liceele agricole si despre
agricultura printr-o campanie care sa informeze publicul larg ca a fi fermier este un lucru de care sa
te mandresti, nu un esec in viatd, iar apoi sa ducem mesajul mai departe. Avem nevoie de o campanie
de promovare care sa se adreseze in primul rand tinerilor pasionati de agricultura, care pot alege
educatia agricola in cunostinta de cauza, si celor care merg deja pe acest drum. Insa, aspect poate
chiar mai important, campania trebuie sa se adreseze si publicului larg: trebuie sa intelegem ca in
2019 a fi agricultor nu inseamna ca faci munca manuala necalificatd la camp, ca agricultura nu
inseamna sapa silopata, ca agricultura nu este saracie si nici un domeniu al trecutului, iar meseria de
agricultor nu este o meserie inferioara, ci una care aduce valoare in societate.

Desi cei mai multi respondenti nu ar alege o cariera in domeniul agriculturii, mai bine de jumatate -
un procent de 57,56% - spun ca daca ar incepe o afacere in agricultura, ar considera agricultura
ecologica o oportunitate. Agricultura ecologica este un sector dinamic in Romania, care a cunoscut
in ultimii ani o evolutie ascendenta, atat in sectorul vegetal, cat siin sectorul animalier.

Trei sferturi dintre romani inteleg prin agricultura bio/ecologica produsele sanatoase, fara aditivi
sau chimicale. Chiar mai multi dintre respondenti, 77,79%, spun ca ei cumpara produse
bio/ecologice. Dezavantajele produselor ecologice, conform respondentilor, sunt pretul ridicat
(55,32%) silipsa de incredere in ce este scris pe etichete (28,38%).

O campanie de informare a agricultorilor conventionali despre beneficiile ecologice si socio-
economice ale agriculturii ecologice precum si o campanie de promovare a produselor ecologice ar
face diferenta dintre mit si realitate in acest domeniu.

Pentru a atrage consumatorii, este nevoie de prezentarea informatiilor relevante pentru acestia in
mod transparent, mai exact prezentarea avantajelor produselor bio pentru sanatate, pentru mediu si
durabilitatea utilizarii resurselor. Simultan, este necesara implementarea unui cadru legislativ de
inspectie si certificare a sistemelor de productie, a produselor agricole, a produselor alimentare si
furajelor.

Dintre adeptii produselor ecologice, 4 din 10 cumpara intr-un procent cuprins intre 10% si 30%
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produse sanatoase si doar 2 din 10 cumpara intre 30% si 50% produse bio.
Factorii care i-ar determina pe romani sd cumpere mai multe produse bio sunt: pretul mai mic
(42,41%) si siguranta ca produsul pe care il cumpara chiar este ecologic, fara chimicale (43,4%).

Modalitatea prin care aproape jumatate dintre respondenti (47,52%) se asigura ca produsul pe care il
cumpara este bio este sa verifice daca pe eticheta scrie acest lucru, iar un sfert dintre acestia verifica
daca produsul are pe eticheta certificarea UE. Atunci cand vine vorba de sursele din care se
informeaza romanii despre agricultura ecologica, cei mai multi au ales internetul (81,7%), 29,98% se
informeaza de la televizor si19,06% de la rude sau prieteni.

44,6% dintre respondenti isi achizitioneaza alimentele bio de la supermarketul din zona, 40,75%
achizitioneaza astfel de produse si din piata agroalimentara si 38,82% de la cunostintele de la tara.
Exista un mare grad de confuzie cu privire la produsele eco/bio si produsele sanatoase, dovada fiind
faptul ca 77,79% declara ca achizitioneaza alimente bio, dar locul de unde cumpara cei mai multi -
87,98% - nu ofera niciun fel de certificare de acest tip (din piata, de la tara, de la vanzatori ambulantji).
Perceptia majoritatii romanilor chestionati este ca bio/eco inseamna produse de la taran/micul
producator, lucru nu intotdeauna adevarat. De aceea credem ca este nevoie de o campanie de
informare pentru publicul larg, potential consumator, despre ce inseamna produsele si agricultura
ecologica.

Aproape 7 roméni din 10 ar fi dispusi sa plateasca in plus pentru alimentele bio. Dintre acestia,
43,85% ar fi de acord sa plateasca cu 5 pana la 10 % in plus pentru alimentele bio, iar 27,86% ar fi
dispusi sa plateasca chiar cu 10% pana la 20% mai mult. 3 din 10 respondenti nu ar fi dispusi sa
plateasca mai mult pentru produsele ecologice.

In ciuda declaratiilor conform carora ar plati in plus pentru produse bio, paradoxal, doar un pret mai
mic al acestor produse i-ar determina pe 42,41% dintre respondenti sa cumpere alimente bio.
De aceea consideram ca este necesara o campanie de educare a publicului despre tehnologiile de
producere a alimentelor bio, anume ca nu se folosesc:
—ingrasaminte chimice - productiile sunt mai mici;
= pesticide - culturile sunt mai vulnerabile la boli, paraziti, apar riscuri mari pentru fermieri;
- exista si alte restrictii.

De aceea, costurile de productie fiind mai mari, este normal ca pretul sa fie diferit fata de produsele
conventionale.

46,7% dintre respondenti sunt de parere ca cea mai buna masura pentru stimularea productiei si
consumul de alimente eco ar fi politici publice pentru stimularea agricultorilor care cultiva ecologic,
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iar 28,84% cred ca daca s-ar crea oportunitati noi de comercializare ar stimula productia eco.

Guvernul Romaniei a lansat in decembrie 2018 Strategia de Dezvoltare Durabila a Romaniei, care
stabileste prioritatile nationale in contextul dezvoltarii durabile si al Agendei 2030.

Doar 13,69% dintre respondenti au auzit de Obiectivele de Dezvoltare Durabila ale ONU pe care si
Romania le-a adoptat in 2015 (Agenda 2030), ceea ce demonstreaza ca sunt necesare actiuni de
informare pentru ca populatia sa cunoasca strategia, sa inteleaga importanta Agendei 2030 si a
obiectivelor de dezvoltare durabild, precum si legatura stransa dintre cele trei dimensiuni ale
acestora: economica, sociala, de mediu.

Cele mai recunoscute obiective de dezvoltare durabila de care si-au amintit sau au auzit acestia sunt:
sanatate si bunastare (52,67%), educatie de calitate (47,12%), apa curata si sanitatie (41,15%), energie
curata la preturiaccesibile (33,48%), fara saracie (34,75%), foamete zero (30,7%), consum si productie
responsabile (25,16%). Doar 2,99% au mentionat viata terestra, 3,41% viata acvatica si 4,69%
inegalitatile reduse, ceea ce arata ca nu sunt suficient cunoscute toate cele 17 obiective de
dezvoltare durabila si nici legatura dintre acestea. Programele de educatie pentru dezvoltarea
durabila trebuie sa devina o prioritate in Romania, astfel incat cetatenii sa afle modalitati prin care se
potimplica si pot sprijini in mod direct dezvoltarea durabila la nivel national si global. Obiectivele de
dezvoltare durabila trebuie formulate intr-un limbaj mai simplu, care sa explice legatura dintre
acestea si viata de zi cu zi, astfel incat ele sa fie intelese de categorii diverse de populatie: copii, tineri,
adulti, varstnici, care au un rol esential pentru realizarea Agendei 2030.

4 din 10 respondenti care au participat la acest sondaj nu au copii. 33,22% au un singur copil, 22,15%
au doi copii, 3,01% au trei copii, iar nici 196 au mai mult de trei copii.

Dintre respondentii care sunt parinti, peste jumatate nu au copii de varsta scolara, 33,75% au un
singur copil care este de varsta potrivita pentru scoala, iar 13,03% au doi copii de varsta scolara.
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N REZULTATE OBTINUTE

Ce crezi despre rolul pe care il joaca agricultura in Romania?

Este esential 35.23%

Este important si capata si mai multa importanta 28.08%

29.16%

Este important, dar an scadere ca impact
Este limitat la activitati de turism si pasiuni (hobby) I 2.25%
Este limitat si nesemnificativ I 3.04%

Nu am o parere in acest sens I 2.25%

Ai luat vreodata in considerare posibilitatea de a te angaja in agricultura?

M 71.4% NU
M 27,09% DA

1,52% Lucrez in agricultura

Care dintre urmatoarele meserii agricole ti se par atractive:

Medic veterinar 21.83%

Apicultor 31.88%

Horticultor

Tractorist - 13.1%
Brutar - patiser - 18.88%
Peisagist - 25.38%

Alta (te rugdm sa precizezi) .... - 8.63%

36.55%
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Sub ce forma ti-ar placea sa desfasori activitatea aleasa?

B 76.85% Antreprenor (sunt propriul meu angajat, imi dezvolt
propria afacere)

B 17,66% Salariat

" 5,48% Nu stiu

Care consideri ca este nivelul de educatie necesar pentru a lucra in agricultura?

Scoala primara (4 clase) - 11.18%
Scoala gimnaziald (8 clase) - 16.99%
Liceu teoretic (12 clase) - 7.01%
Liceu agricol (12 clase) _ 36.81%
Scoala profesionala - 10.13%

Scoala postliceala . 4.64%

Facultate - 10.36%

Studii postuniversitare (masterat/doctorat) I 2.89%

Care consideri ca este nivelul de educatie pe care il ofera liceele agricole?

Foarte slab - 14.1%

Foarte bun . 5.69%

Nu am auzit de aceste licee - 9.75%
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Ti-ai indemna copilul sa urmeze un liceu agricol?

W 47.69% NU
W 32.28% Nu stiu

20.02% DA

Daca ai incepe o afacere in agricultura, pe care dintre urmatoarele activitati le-ai
considera oportune? (raspuns multiplu - maximum 3)

Agricultura ecologica/bio _ 57.56%
Agroturism _ 41.83%

Procesarea productiei agricole la nivel (vin, ulei, salata spalata si ambalata etc.) - 29.66%

Vianzarea directa a produselor obtinute in ferma _ 37.95%

Ferme de reproductie, vegetale sau zootehnice - 15.94%

Productia de energie verde - 29.19%

Ce intelegi prin agricultura ecologica/bio:

Produse din gradina de acasa I 9.46%
Produse sanatoase/fara chimicale _ 75.1%
Agricultura traditional, fara tehnologie moderna I 4.06%
Agricultura tehnologizata, dar care respecta natura I9.37%
Agricultura ultramoderna, cu metode si tehnica de import | 1.31%

Nu stiu |0.7%
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Cumperi alimente ecologice/bio?

W 77.79% DA

W 22.21% NU

Care este motivul pentru care nu cumperi?

Pretul ridicat _ 55.32%

Sunt greu de gasit l 6.18%
Nu am de unde alege, oferta este slab diversificata . 6.44%

Nu am incredere in ce scrie pe eticheta _ 28.38%

Nu am incredere in producator I 3.68%

Ce procent din alimentele pe care le achizitionezi sunt ecologice?

sub 10% [ 19.74%
10-30% [ 221%
30- 50% [ 24 84%

Peste 50% [0 13.21%
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Ce anume te-ar determina sa cumperi mai multe produse ecologice/bio?

Pretul mai mic _ 42.41%

Sa inteleg mai bine beneficiile produselor bio l 6.25%

Siguranta ca produsul pe care il cumpar este bio _ 43.4%

Prezenta mai multor produse bio in supermarketuri . 7.94%

Cum verifici daca alimentele pe care le achizitionezi sunt ecologice/bio?

Verific daca produsul are pe eticheta certificarea UE _ 25.83%

Ma informez inainte de a cumparar produsul, pe internet sau alte surse - 14.39%

intreb vanzitorul I 4.17%

Verific daca pe etichetd scrie ca este produs ecologic _ 47.52%

Nu stiu sa verific . 8.09%

De unde te informezi cu privire la agricultura ecologica?

De la televizor _ 28.98%

Din ziare . 8.73%

De la radio l 6.36%

De la rude sau prieteni - 19.06%

De la vanzatorii din magazin - 15.82%

De pe internet
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De unde iti procuri alimentele ecologice/bio?

De la magazinul de cartier . 7.65%

De la supermarketul din zona 44.6%
De la hipermarketul din mall 27.9%
Din piata agroalimentara 40.75%
De la vanzatorii ambulanti de pe strada . 771%
De la cunostinte de la tara _ 38.82%

Ai fi dispus(a) sa platesti in plus pentru alimente ecologice/bio?

W 69.56% DA

M 30.44% NU

Cat ai fi dispus(a) sa platesti in plus pentru alimente ecologice/bio?

sun 5% [ 10.95%

5-10% [ 35
10.-20% [ 27 86%
20-30% [ 11.16%

Peste 30% .6. 17%
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Ce masuri crezi ca ar trebui luate pentru stimularea productiei si consumului de
alimente ecologice/bio?

I 46.7% Politici publice pentru stimularea agricultorilor care cultiva ecologic
B 2884% Crearea de oportunitati de comercializare

"' 24.46% Campanii nationale de informare cu privire la alimentatia ecologica/bio

Ai auzit de Agenda 2030 / Obiectivele de Dezvoltare Durabila ale ONU,
pe care si Romania le-a adoptat in 2015?

I 86.31% NU

B 13.69% DA
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Care sunt obiectivele de dezvoltare durabila de care ai auzit?
(se pot bifa maximum 5)

Foamete ,,zero” [ 30.7%
Sanitate si bunastare [N 52.67%
Educatie de calitate [N 47.12%
Egalitate de gen [N 18.34%
Apa curata si sanitatie [ 41.15%
Energie curati si la preturi accesibile [N 33.48%
Munci decenti si crestere economica [N 19.83%
Industrie, inovatie si infrastructura [N 19.19%
Inegalititi reduse [ 4.69%
Orase si comunititi durabile [N 17.27%
Consum si productie responsabile P 2s.16%
Actiune climaticd [ 9.17%
Viata acvatici ] 3.41%
Viata terestra ] 2.99%
Pace, justitie si institutii eficiente P 10.45%
Parteneriate pentru realizarea obicetivelor de dezvoltare durabila [N 24.95%

Cati copii ai?

Doi - 20.58%

Trei I 2.86%

Mai mult de trei | 0.85%
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Citi dintre copii sunt de varsta scolara?

Doi - 13.03%

Trei I 1.51%

Mai mult de trei I 0.62%

SOCIO-DEMOGRAFICE

Repartizarea pe sex a respondentilor

Repartizarea pe mediu de resedinta a respondentilor

in mediul rural I 14.63%

Repartizarea pe regiuni

Transilvania - 30.49%
Moldova - 18.85%
i _45.24%

Dobrogea I 5.41%
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Ultima scoala absolvita

Scoala generala I 2.1%

Liceu sau scoala generala _ 32.08%

Scoala de maistri I 1.66%

Colegiu/Universitate _ 41.3%
Master - 21.51%

Doctorat/Postdoctorat I 1.34%

Domeniul in care lucrezi

Educatie, training, consultanta, management, cercetare, dezvoltare

15.46%

IT, soft, web

10.33%

Sanatate, asistenta sociala, psihologie 9.16%

Comert, marketing 25.63%

Activitati juridice, financiare, contabile 11.95%

Informatii, comunicare, media, traduceri, secretariat 5.73%

Energie, resurse, constructii, imobiliare, auto, instalatii 15.7%

Paza si protectie, armati, politie 6.05%
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Ce pozitie ocupi

I 58.39% Salariat cu activitate intelectuala (referent, functionar etc.)

B 16.21% Salariat - munca fizica (muncitori manuali)

7 10.93% Cadru de conducere (manager, director, supraveghetor)
6.09% Alta:

4.96% Lucrator pe cont propriu (meserias, liber - profesionist, PFA/PFI)

B 3.43% Patron/Asociat

Activitatea celor care nu au un loc de munca

B 28.39% Casnic(a)

B 25.64% Pensionar

7 18.96% Student
10.38% Elev
8.47% Somer(d)

B 8.16% Concediu de maternitate/concediu platit/medical

Repartizarea pe varste

peste 55 ani 14.19%
18 - 25 ani 9.75%
25 - 35 ani 30.7%
35-45 ani 26.02%
45 - 55 ani 19.34%

sub I8 ani | 0
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Venitul net personal

14.21%

Nu am venit propriu

Sub 2000 lei 28.87%

intre 2000 - 3000 lei 29.89%

intre 3000 - 4000 lei 13.6%

Peste 4000 lei 13.43%
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