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EXAMENUL NATIONAL DE DEFINITIVARE N TNV ATAMANT

9 iulie 2015
Prob a scris a
Marketing
Varianta 2
» Toate subiectele sunt obligatorii. Se acord  a 10 puncte din oficiu.
e Timpul de lucru efectiv este de 4 ore.
SUBIECTUL | (30 de puncte)

Cercetarea de marketing reprezinta activitatea formala prin intermediul careia se realizeaza
specificarea, masurarea, culegerea, analiza si interpretarea informatiilor de marketing. Raspundeti
in scris la urmatoarele cerinte:

a. Descrieti aria cercetarilor de marketing. 6 puncte
b. Prezentati tipologia cercetarilor de piata, dupa obiectul cercetarii. 15 puncte
c. Enumerati etapele procesului cercetarii de marketing. 9 puncte
SUBIECTUL al ll-lea (30 de puncte)

1. Problematizarea este o metoda de predare activ — participativa, centrata pe elev.

a. Prezentati aceasta metoda, dupa urmatorul plan de idei:

— doua particularitati ale metodei;

— etapele de rezolvare a unei situatji problema.

b. Elaborati un exemplu de activitate de Tnvatare pentru un modul de specialitate, in care sa
aplicati aceasta metoda.

- Mentionati elementele proiectarii didactice: modulul, clasa, continutul / unitatea de Tnvatare, o
activitatea de invatare, resursele didactice utilizate.

- Prezentati scenariul didactic al acestei activitati. 15 puncte

2. Proiectati un test scris insotit de baremul de evaluare si de notare, pentru o tema din cadrul unui
modul de specialitate, dupa urmatoarea structura:
- 1 item cu raspuns scurt;
- 1 item de tip intrebare structurata;
- 1 item de tip eseu structurat.
Mentionati urmatoarele elemente: clasa, capitolul / unitatea de invatare si timpul de lucru.
15 puncte

SUBIECTUL al lll-lea (30 de puncte)

Procesul de invatamant — analizd conceptualé si abordari interactionale intre invatare - predare -
evaluare.
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