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,in Romania,
edejao
problema

sa salvezi
jurnalismul,
nu jurnalele”
Alexandru
Lazescu,

Revista 22

Prezentul studiu prezintd, de o manierd
sinteticd, problemele cu care se confrunta
atat afacerile de media, cat si profesia
jurnalistics, nevoile si posibilele solutii, in
mass-media  din

viziunea  comunitatii

Romania.

Tn pregatirea acestui studiu, echipa Centrului
pentru Jurnalism Independent (CJI) a
realizat, in perioada octombrie 2014 - aprilie
2015, peste o sutd de interviuri cu manageri,

editori, jurnalisti din presa local si centrals.

Am adunat astfel peste 120 de ore de
interviuri si am discutat cu jurnalisti din 21 de
orase: Bistrita, Targu Mures, Cluj, Botosani,
lasi, Focsani, Buziu, Galati, Slobozia,
Alexandria, Timisoara, Arad, Oradea, Satu
Mare, Zalsu, Alba lulia, Brasov, Sibiu, Deva,
Bucuresti si Petrosani. O parte dintre cei

intervievati au dorit s& rdmana anonimi,

1. PREAMBUL

considerand c& informatiile oferite ar putea
sa le pericliteze pozitia in redactie sau pe
piatd. De aceea, o serie de declaratii din

raport nu sunt atribuite.

Prezenta analiza nu fsi propune s fie o analiza
cantitativa precisa si exhaustivd. Credem, de
altfel, c& intr-un mediu atat de dinamic, pe de
o parte, si atat de putin cartografiat stiintific,
pe de alta, o astfel de analiza cantitativa ar fi
aproape imposibil de realizat si ar deveni mai
repede caduca. Raportul de fata prezinté o
radiografie a problemelor mass-media, asa

cum se vad ele ,de la firul ierbii”.

Interviurile si analiza au fost realizate in cadrul

proiectului  Consolidarea  Conventiei

Organizatiilor de Media, coordonat de CJI
in parteneriat cu Centras. Proiectul fsi
propune sa sprijine cresterea capacitatii

organizatiilor profesionale ale jurnalistilor de

03



a sustine interesul moral si legalal breslei si -
in eqald masurd - al publicului, in conditiile
unei piete profund marcate de probleme
economice si de erodarea increderii in mass-

media.

Conventia Organizatiilor de Media (COM)
s-a nascut in 2002, din dorinta de a oferi mai
multd vizibilitate si putere de negociere
profesionistilor din mass-media. COM este o
coalitie informala de asociatii de jurnalisti, de
alti profesionisti din mass-media, sindicate si
organizatii patronale care au identificat linii
de actiune comune pentru consolidarea
sectorului mass-media din  Roménia si

promovarea intereselor de grup ale breslei.

2. INTRODUCERE

Dacé ar fi sa definim cu un singur cuvant

starea sectorului mass-media in anul 2014,

Coordonarea COM si secretariatul tehnic au
fost asigurate de CJI si ActiveWatch.

De la infiintarea sa, COM a derulat intalniri
sau conferinte pe teme apropiate de
obiectivele sale si a reactionat atunci cand
principile sale fundamentale au fost
in pericol. Cel mai important rezultat al
activitsti  COM

adoptarea celor doud documente de auto-

rdmane elaborarea i

reglementare, Statutul Jurnalistului si Codul
Deontologic al COM, in iulie 2004. Ulterior
(2009), COM a fost factorul motrice in
elaborarea si adoptarea Codului Deontologic
unificat', care sintetizeaz prevederile a peste

15 documente de auto-reglementare diferite.

Jurnalistii acuzs, la randul lor, salariile din ce

in ce mai mici, lipsa de predictibilitate si

frica ar fi cuvantul cel mai potrivit. Frica
jurnalistului c& maine ar putea s& nu mai aiba
un loc de munc, frica de la finalul lunii, cand
nu stie daca va primi salariul, frica de patron,
de politicieni, de autoritti. Frica managerilor
care incearca sd supravietuiasca pe o piata
aflata in cadere libera si unde regulile jocului
concurential sunt incélcate adeseori, teama
ca publicitatea ar putea si dispara, frica de
institutiile statului, care ar putea si vind in
orice moment in controale prelungite abuziv.
Si, de ce nu, frica celor care au incélcat legile,
c& mecanismele de control ale statului incep
s& functionze. Cainele de paz& al democratiei

pare mai timorat ca oricand.

Anul 2014 a fost marcat de adancirea crizei
din mass-media romanesti. Banii din piatd
sunt din ce n ce mai putini, majoritatea
bugetelor de publicitate mergand catre
televiziunile centrale. Afacerile de media au
fost lovite, in continuare, de sc&derea
vanzarilor si a audientelor, de problemele
legate de distributie, de publicitatea din bani
publici alocats discretionar si, mai nou, de
interpretarile diferite ale legislatiei romanesti

in domeniul fiscalitatii si al dreptului muncii.

stabilitate a locului de muncs, programul

incarcat si sarcinile din ce in ce mai multe.

Publicul considers c& mass-media sunt
profund viciate, deplange lipsa continutului
de calitate, condamna uneori derapajele din
mass-media, dar nu este dispus s& pliteasca
pentru continut si nici nu sanctioneaza prin
schimbarea obiceiurilor de consum mediile
pe care, altfel, le critica. In plus, nici jurnalismul
bun nu-si gaseste o audientd foarte mare.
,Lucrdm uneori si cateva sdptdméni la o
investigatie relevantd pentru comunitate, dar
stim sigur ca un accident, nici mdcar cu morti,
va face trafic de 10 ori mai mare”, spune
Hannelore Petrovai, manager al publicatiei

online hunedoaramea.ro.

Tn anul electoral 2014, derapajele profesionale
s-au fnmultit. Limbajul s-a deteriorat grav,
agresivitatea a crescut, atat la nivel national,
cat si local. ,La noi, climatul s-a schimbat,
injuratura e normals, dacd nu injuri, privitorul te
percepe drept slab. Normalul s-a schimbat”,
spune Alexandru Lizescu. Alexandru
L&zescu este Presedintele boardului editorial

al Ziarului de lasi, redactor-sef la Revista 22 si

,Ce vor oamenii?
Ce vrem noi toti?
S3 ne rezolvam
problemele.
Presa a uitat s3
faca lucrul
acesta.”

Citilin Moraru,
Monitorul de
Botogsani

! Codul deontologic unificat poate fi consultat la http://www.cji.ro/?p=2263
2 http://www.paginademedia.ro/2014/05/posturile-pro-tv-au-luat-jumatate-din-banii-din-piata-anul-trecut-intact-aproape-o-treime-asteptarile-pietei-
dupa-mutarile-din-pro-tv-si-antena-1/



Coordonatorul colectivului de profesori la
jurnalism din cadrul Departamentului de
Jurnalism si Stiintele Comunicrii din cadrul

Universitatii Alexandru loan Cuza din lasi.

Evident, existd zone in care meseria se

practicd corect, cdt mai aproape de
standardele profesionale - par a fi, insj,
exceptiile care se pierd in multimea celorlalte.
,Stirile marilor posturi generaliste sunt, in
general, ficute corect. In schimb, canalele de
stiri se aruncd, de multe ori, in stiri neverificate,
colporteazd declaratii iresponsabile, invits
comentatori de serviciu, care nu fac altceva
decét s& adanceascd problema. Situatia este
mai acutd in online, zona in care, de foarte
multe ori, anonimatul este rege. Diseminarea
zvonurilor, aruncate de multe ori pe site-uri
obscure, apoi pe retelele de socializare, este un

Obae

(Manager, paginademedia.ro). ,lnsulele de

sport national”, sustine Petrisor
integritate profesionald” sunt putine, dar nu
au disparut. ,,in aceastd divizare a presei, cele
céteva enclave de independents jurnalistics
aproape nu s-au mai putut vedea, sau au fost
mereu ardtate cu degetul ca ficand parte
dintr-una  dintre  gdsti”,

spune Brindusa

Armanca, profesor universitar la Universitatea

Aurel Vlaicu din Arad si jurnalist TVR.

Din cauza calitatii scizute a programelor,
televiziunile locale au o audienta extrem de
redusa. Publicul sanctioneaz astfel lipsa unei
oferte informationale adecvatd nevoilor lui.
Trecerea, la 17 iunie 2015, la transmisia terestra
digitald - sistem in care frecventele de emisie
vor fi mai multe, dar televiziunile vor trebui sa
plateascd pentru a avea acces la ele - va
agrava situatia televiziunilor locale. Potrivit
estimarilor Asociatiei Romane de Comunicatii
Audiovizuale (ARCA), circa 170 de licente
TV sunt in pericol de a disp&rea odata cu
trecerea la transmisia digitald terestra.
Paradoxal, aceasta ar putea fi sansa ziarelor
locale de a se repozitiona ca principal furnizor
de informatie locald. Rolul acestora este
evident, ele fiind de multe ori singurul mijloc
al populatiei din zonele rurale ori orasele mici
de a afla informatii care privesc comunitétile
respective. Media centrale nu mai oferd

informatii care s& serveascd nevoilor de

informare  din  aceste comunitati. in
majoritatea cazurilor, stirile despre subiecte
locale difuzate la televiziunile nationale sunt
despre accidente, crime sau alte subiecte

,senzationale”.

Din interviurile noastre a reiesit incercarea
continud a autoritatilor si a factorilor politici
de a se erijain adevératii responsabili editoriali
ai redactiilor. La o primd vedere, nu pare
nimic nou. Incercarea de control si cenzurd a
existat dintotdeauna. Diferenta pe care o
mentioneazd acum majoritatea intervievatilor
este cd, dacd in 2004 cenzura era brutals,
agresiva si vizibils, mecanismele sunt acum
mai subtile si generalizate. ,Fatd de epoca
“mogulilor”, in care unele grupuri media din
Roménia (Vintu, Patriciu, Voiculescu) erau
poli de putere conectati cu politicul dar in
esentd independenti de acestia, dupd 2009
canalele media au inceput s& fie controlate de
politic aproape direct, cu ajutorul unor interpusi
care figureazd in structura de actionariat sau
finanteaz§ respectivele canale. Oameni ca
Dan Andronic, Cozmin Guss, Sebastian
L&z&roiu, Sebastian Ghits sau Gheorghe
Stefan “Pinalti” au in acelasi timp implicare in
zona politic si in structurile de proprietate ale
media”, spune lulian Comé&nescu. (comanescu.
ro). Majoritatea controlului se face prin
intermediul mecanismelor economice si prin
folosirea institutiilor statului ca organisme de
represiune. Amenintéarile deschise la adresa
vietii si sigurantei jurnalistilor sunt destul de
putine, dar criza generalizats, lipsa de
perspective, salariile mici, care uneori intarzie
cu lunile, au facut ca lupta s& fie una de uzura,
care nu le pune in pericol viata, dar care nici
nu asigurd mai mult decat supravietuirea pe

termen scurt.

Aceste elemente descriu o crizd majord de

sistem fn mass-media. Sectorul este
decapitalizat, vechile modele de business nu
mai functioneaza, obisnuintele de consum
mediatic s-au schimbat dramatic si continu
s se schimbe, in detrimentul “brandurilor de
media”. La randul ei, comunitatea jurnalistica
Abilitatile

traditionale se schimba, devin mai complicate,

este in deruta. profesionale

accesul la informatia primara este mai simplu
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pentru consumator, ‘mijloacele de informare
in mas&” nu mai sunt doar apanajul jurnalistilor.
Cu un telefon mobil si o conexiune la Internet,
oricine poate deveni “furnizor de continut’,
fara constrangeri profesionale legate de
acuratete sau etica.

Jocul pare a fi la final, mediile traditionale

parand a pierde partida. Dar, ca in orice

situatie de criza, existd posibilitatea Thnoirii.
Tntr-o paradigma atét de grav avariats, oricine
va veni cu o idee generatoare de progres (si
profit), va castiga piata si o va putea reforma
dupi oferta sa. Nu asistdm la o extinctie.
Dacad presa va avea un model economic
viabil, investitiile se vor intoarce. Jurnalismul

nu moare, se transformé.

3. VULNERABILITATEA ECONOMICA

3.1 Decapitalizarea puternica a afacerilor
de media

independents, in cel mai bun caz. Si e pe
moarte, toats. Nu c& o duce greu, e pe moarte”,

sustine Moraru.

T N P e A °

In acest moment, in Romania, companiilor de ”Cand aio
presi le este foarte greu s& se mentind Companiile de media romanesti sunt puternic bl o -
sustenabile si cu atdt mai greu s§ obtind decapitalizate. Cele mai multe dintre ele probiema cronica
profit. Au scizut bugetele de publicitate, au  inregistreaz pierderi, an dup& an. Publicatii de sustena-
scazut vanzdrile ziarelor. Cheltuielile cu locale al caror profit era, in 2008, de bolo o I v
publicitatea in presa scrisd au scizut la mai  aproximativ 150.000 euro, au ajuns ca in 2014 I Itate’ orice alta

L] L L3

putin de 25% fatd de cele 82 de milioane de s inregistreze pierderi constante. Si nici cele dlscutle dEVIne
euro din 2008, la 19 milioane i 2013, conform  centrale nu se simt mai bine. Conform o Iv d'

. N . o : i} marginaia, din
Media Fact Book. lar in media online, cititorii  Paginademedia.ro, in 2013, singurele companii o . .
nu sunt dispusi s& pliteascd pentru continut.  care detin televiziuni sau radiouri nationale ce pacate, ||1CIUS|V
Multe institutii de presa s-au vizut reduse lao  au fost pe profit au fost Antena Group, cele pe teme
singurd sursd de venit. Se creeazi, de aici, un  detindtoarea Antena 1, Antena Stars, ZU TV .
lant de efecte negative la adresa independentei  si Euforia, cu un profit de aproximativ 2 Importante’
si calitatii presei romanesti. ,Este un cerc milioane de euro, Antena 3 SA cu un profit de precum deonto-
vicios, problema banilor este una pe care o cca 166.000 euro, B cu cca 30.500 euro si I . E .

o . : N ogia. £ Ca sl cum
resimtim  foarte acut. Asta genereaz§ Europa Fm cu un profit de aproximativ 9
° ° L]
imposibilitatea angajdrii de oameni, de aici 350.500 euro®. Posturile de stiri mai mult au 1-al Spune unuia
lucrul intr-o echips extrem de restrénsd ori pierdut bani in 2013. Realitatea TV a a v v
e P . o o perdh st T care se ineaca ca
incapacitatea de a le oferi cursuri de inregistrat pierderi de aproape 5.900.000 N o
profesionalizare. Jurnalistii sunt oameni care euro, iar Roméania TV a pierdut 2.400.000 nhuinoata frumos-
trebuie s§ fie buni la absolut orice. Din acest  euro ,Simptomatic e faptul c& grupurile media ((DoanIe, nu
motiv rezults un deficit de calitate iar asta, cred  strdine gen PRO /CME au de requls pierderi,
eu, e o problem§ foarte mare”, considerd iar Intact/Antena, o structurd conectat§ cu preae Curat, nu
Melania Cincea, director executiv, Timpolis  politicul si de care se leags acuzatii de santaj, prea tragi bine Ia
Timisoara. realizeaz§ profit.” (lulian Comanescu) . w
stilul dsta.»
L] 4
Catalin Moraru este redactor-sef la Monitorul ~ Prima si cea mai vizibil§ cauzd a acestei PrOblema IU| ecCa
de Botosani, una dintre putinele publicatii  hemoragii financiare este prabusirea pietei [P
’ N e e el trebuie sd dea
locale care a reusit s& supravietuiasci crizei de media din cauza crizei economice
’ [ ] AS ° L] °
economice fird o scidere dramatici a declansate in 2009. Piata de publicitate se dln Mmaini §| d'n
tirajului. ,,Businessul de media are probleme  afld acum la putin peste jumatatea celei din piCioare ca 55 nu
din toate directiile, in distributie, in a ajunge la  2008*. Este imposibil s& oferi aceleasi 9
i de media, indife cali A se duci la fund
consumatorii de media, indiferent pe ce canal,  produse, la aceeasi calitate, cu doar jumatate
in a gdsi finantare pentru aceasts afacere, adics  din veniturile initiale si in conditiile unor Alexandru
bani din publicitate. Mai avem 10-15% presd  cresteri generale de costuri, dintre care cel cu Lé,zescu

® http://www.paginademedia.ro/2014/06/bilant-media-pro-tv-antena-si-kanal-d-cifre-de-afaceri-mai-mari-in-2013-doar-antenele-sunt-pe-profit/
* Volumul pietei de publicitate in 2008 a fost de 540 milioane euro, iar in 2014 a fost estimat la 306 milioane euro, conform http://www.paginademedia.
ro/2014/05/media-fact-book-piata-de-publicitate-estimata-la-306-milioane-de-euro-in-2014/



forta de munca nu este cel mai mic. fn mod
paradoxal, aceastd conjuncturd a lovit mai
puternic publicatiile care, inainte de criz§,
erau cele mai puternice, cele in bugetul
cdrora publicitatea ocupa un procentaj
confortabil de 65-70% si care depindeau
astfel mai putin de variatiile vanzarilor zilnice

sau de interesele mai-marilor locali.

Ovidiu Vanghele este jurnalist de investigatii
si si-a facut propria organizatie, Centrul de
Investigatii Media. Pentru el, schema este
simpla: ,Noi nu prea mai avem cititori care s§
sustind media, am pierdut zona aceea, deci
suntem dependenti de unica surs& - economia.
Cum, in Roménia, avem un mediu de afaceri
puternic distorsionat, aceastd distorsionare se
translateazd asupra mass-media. Dacd presa
vrea s§ stea cinstita, nu muscd, pentru c&, dacs
muscd, nu mai primeste banii din piatd, si asa
putini. Dacd nu vrea s§ stea cinstits, devine
ticiloass si il slujeste pe cel care d§ banii.

Exceptiile sunt extrem de rare.”

,Publicatiile care nu si-au construit un business
colateral care s& sustind afacerea de media nu
au rezistat mai mult de sase luni - un an. Cele
care au rezistat, au rezistat dintr-un singur
motiv: deprofesionalizarea totald a angajatilor,
ruldnd studenti slab pregétiti si avand un singur
jurnalist care trebuie s& fac de toate”, spune
Bogdan Brylynski, Turnul Sfatului, Sibiu.

,In acest moment, foarte multe dintre afacerile
de media sunt in insolventd, sau mécar in
insolvents nedeclarats pentru ci au datorii
uriase catre tipografii, de exemplu”, spune
Catalin Tolontan, redactor-sef al Gazetei

Sporturilor.

Radiourile locale sunt si ele in aceeasi
situatie. Majoritatea sunt in situatii financiare
precare, cu datorii la stat, datorii la
organismele de gestionare a drepturilor de
autor etc. Nu lucreazd dupd planuri de
afaceri, fac doar eforturi de supravietuire.
Irusturile nationale, mai ales in audiovizual,
prin practici neconcurentiale, aduc la faliment
posturile locale independente”, spune Daniel
Dinca, redactor-sef Radio Semnal din

Alexandria.

Agentiile de publicitate lucreaz& mai mult cu
presa centrald, publicitatea ajungand la
locald retelele nationale.

audienta prin

Agentiile impun tarifele de publicitate, iar
acestea sunt, de cele mai multe ori, aproape
de neacceptat pentru publicatiile locale. ,Noi
avem céteva agentii de publicitate cu care
lucr&m, la radio si la ziar, dar comentzile sunt din
ce in ce mai mici, clientii lor plitesc tot mai
prost si mai rar. Pentru sumele care vin de la ei,
aproape c& nu mai meritd efortul. Uneori cer si
90% discount”, spune unul dintre managerii

intervievati.

Tn acest moment, in cel mai bun caz raportul
dintre publicitatea centrala si cea locala este
de 30/70%. Publicitatea locald vine, de cele
mai multe ori, de la stat, prin autorititile
locale, iar asta duce afacerea intr-o zond

periculoasd, spun managerii.

In Valea Jiului, exista 3 cotidiene, 3 televiziuni,
2 siptdmanale si nenumarate site-uri. Acolo,
rezistd doar datoritd

mass-media mai

contractelor de la autoritdti, pentru
promovare, si banilor politici care se dau f&rs
forme legale, spun cei cu care am discutat.
,Un minut de publicitate la o televiziune din
Valea Jiului costd 18 lei, iar un centrimentru
pétrat de publicitate la ziar este 1 leu”,

povestesc oamenii din zona.

Mai multi dintre cei intervievati au povestit
cd, incepand cu 2009, chiar si bugetele de
publicitate ale partidelor au scdzut drastic,
acestea rdmanand la  limita de jos a
perioadelor anterioare. Banii se duc, in sume
mai mici, citre toate organizatile din
respectiva piats, ,ca si nu se supere lumea pe
ei, dau un pic, dar asa, putin”, spun ziaristii din
Sélaj. In alte orase, cum este cazul Clujului,
publicitatea a fost impértitd in functie de
,culoarea politics” a patronului. ,in campania
asta electorald, s-a vazut clar cine cu cine tine.
O vezi din materiale sau din bannerele care
apar si care sunt fie doar cu Victor Ponta, fie
doar cu Klaus lohannis”, a spus unul din

jurnalistii din Cluj intervievati.

Din campania electorals din 2014 a lipsit si

infiintarea de publicatii sau televiziuni doar
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pentru perioada electorala. L anii trecuti,
stiam deja cd se apropie campania dup&
numdrul ziarelor care ap&reau. Anul acesta nu
am mai v&zut nimic nou pe piats. Cred c§ si-au
dat seama c§ eficienta este zero si ¢ arunc
banii pe fereastrs”, spune Constantin Trofin.
Trofin preda jurnalism la Departamentul de
Jurnalism al FSPAC din cadrul UBB Cluj si
este producator la postul de televiziune Look
Tvdin Cluj., Totusi, la nivel central, televiziunile
politice au primit o gurd de aer in 2014 sau, cel
putin, nu s-au desfiintat in ciuda pierderilor
contabile. Dac§ presa scrisd nu s-a inmultit in
campanie, au ap&rut precum ciupercile site-uri-
petards gen Comisarul.ro, Pesurse.ro (cu
disidenta Stiripesurse.ro), Obiectiv.info si alte
“portaluri de stiri” pozitionate destul de clar de
partea unuia sau altuia dintre blocurile politice”,

spune lulian Comanescu.

Distributia este, si ea, una dintre problemele
mari cu care se confruntd in acest moment
media tiparite. Situatia este mai grava pentru
media locale, care sunt, de multe ori, singura
sursd de informatii de interes public pentru
locuitorii din orasele mici sau de la sate.
Odata cu disparitia ziarelor locale, publicul
acesta ar ramane captiv retelelor nationale de
radio si TV, cele mai multe axate pe

senzationalism si divertisment.

Disparitia publicitsti a fost compensats, la
inceput, prin vanzarea directd a ziarelor la
chioscuri. Dar si aici criza - si presiunile politice
- si-au spus cuvantul. Daca in 2008 erau cam
5.000 de chioscuri de difuzare a presei in toata
tara, in acest moment mai exista aproximativ
3.000, din care active n fiecare zi sunt cam
2.000, spune Cétalin Tolontan.

,Este foarte greu s§ gdsesc oameni care s&
vands in chioscuri, la fel de greu este si cu
volantii. Din cauza aceasta, a fost nevoie s&
inchid din ele, s& reduc din program”, spune
Cstalin Moraru, vorbind despre eforturile
Monitorului de Botosani de a-si dezvolta
propria retea de distributie. Salariile pe care
managerii de presa le pot oferi pentru aceste
locuri de muncé sunt mici, nemotivante. ,Ni
se spune, cel mai des, c& pentru banii acestia

(n.r. 800 lei), mai bine stau acas si iau ajutoare

de la stat”, conchide Moraru. Situatia este
asemandtoare in toatd Roménia. ,Avem
foarte putini volanti, cred c& mai sunt 10
persoane. Culmea, intr-un oras cu 19.000 de
someri - suntem pe locul 3 la somaj pe tar& - nu
gdsim oameni dornici s§ munceascd”. (Anca

Spanu, Redactor sef adjunct, Viata Libers,
Galati)

Uneori, conflictele cu autoritatile locale pe
care le au institutile media afecteaza si
distributia. ,Una dintre firmele din Craiova
care se ocupa de distributie a fost scoasd de pe
piatd de primar pentru c& vindea Gazeta de
Sud in centrul Craiovei. Chioscurile au fost
ridicate in ciuda protestelor mai multor ONG-

uri nationale”, spune Stefan Voinea, director

Gazeta de Sud.

Cu problema distributiei se confrunts si
afacerile care nu au chioscuri proprii. , Primele
3 companii de difuzare au intrat in insolvents,
in interval de 2 ani de zile. Publicatiile au
pierdut enorm de multi bani din aceasts cauzs.
Lucrurile nu s-au reglat prin comertul
neconventional, cel din benzindrii sau centre
comerciale. Aceste locuri nu au fost niciodats
locuri din care oamenii si-si ia publicatii
zilnice”, spune Tolontan. In plus, tarifele pe
care acestia le cer sunt de cele mai multe ori

uriase pentru publicatiile locale.

Ziarele locale cu traditie rezistd pe piata
datorita Monitorul ~ de

Botosani are cam 4.000 de abonamente, la

abonamentelor.

un tiraj brut de aproximativ 5200 de
exemplare. Gazeta de Sud are un tiraj de
11.500 de ziare vandute zilnic, dintre acestea
aproximativ 8.000 fiind abonamente. Prin
comparatie, Romania Libers vinde aproximativ
14500 de

abonamentelor este de circa 4.500.

exemplare, iar  numarul

,Carrefour te jupoaie, Posta itiia 30% comision.
Deja incep s& pierd la abonamente”, spune si
unul dintre managerii cu care am discutat la
Sibiu. ,Noi in Sibiu nu avem unde s& vindem
ziarul. Asta este o problem§ serioass”, spune si
Bogdan Brylynskei. Eliminarea chioscurilor

de din Sibiu a

intervievatilor, ratiuni estetice. Restaurarea

presa avut, potrivit



centrului vechi al orasului a impus adaptarea
chioscurilor la stilul arhitectural. Chioscurile
noi, care respectau aceste standarde estetice,
au fost insd foarte scumpe, dincolo de
puterea de cumparare a editorilor de pres3

din oras.

Galati.

,Distributia in afara localittii de resedints a

Aceeasi problems este si la
devenit un lux. Tarifele Postei Roméne te aduc
in situatia de a nu castiga aproape nimic din
distributia de ziare in mediul rural si ai doud
optiuni: ori scumpesti abonamentul - la noi a
fost mai ieftin pentru mediul rural, tocmai ca s&
incurajdm si oamenii din mediul rural s&
citeascd si s§ fie informati -, ori restrangi aria.
Nu mai ajungi in localitstile care sunt mai
departe de 100 de km. de orasul de resedint”,

considers si Anca Spanu.

S& ajungs la public le este greussi televiziunilor
locale. ,Am trecut recent printr-un proces de
obtinere a unei licente din partea CNA pentru
o televiziune locali - Alege TV. Acordarea
licentei ne-a fost respinsa de dous ori, fars a
primi vreo explicatie. Intr-un final am primit

licenta”, spune Stefan Voinea.

Televiziunile locale acuza si monopolul
cablistilor care le face, de multe ori, aproape
imposibila intrarea pe cablu. La Satu Mare,
de exemplu, una dintre televiziunile locale a
fost nevoitd si dea in judecatd cablistul
pentru a putea intra in grila de programe
retransmise. Satu Mare nu este un caz
singular, am ntalnit aceastd problema si in

alte orase.

Si criticile la adresa CNA sunt destul
de frecvente. ,CNA acords licente absolut
discretionar”, spune Hannelore Acarnulesei
Petrovai, manager hunedoaramea.ro. ,Cunosc
un exemplu concret in care unui jurnalist cu
experientd de peste 20 de ani in televiziune,
care a deschis si condus mai multe posturi TV
locale, i s-a spus c& nu i se acord§ licenta din

cauza lipsei de experientd.”

O a doua cauzs, sistemica si globals, este
disolutia modelului traditional de business

de media. Aparitia si réspandirea internetului,

> Publicitatea facuta prin intermediul bannerelor online.

6 http://www.mediafactbook.ro

prevalenta platformelor mobile au schimbat
regulile jocului, au schimbat obisnuintele de
consum mediatic ale publicului si au bulversat
fluxurile de capital in industrie. Peste tot in
lume, mass-media incd mai cautd solutii de
sustenabilitate economicad in noul context
tehnologic, iar succesele sunt putine, strict

punctuale si aparent nereproductibile.

,Ca publicatie, principala problemd ar fi c& nu
avem suficienti cititori. Pentru c& mediul online,
la fel ca in tendinta la nivel international, a
acaparat o parte dintre acestia. Ne zbatem s&
supravietuim pe piatd avand in vedere cd au
apdrut inc doud publicatii tiparite la nivel
local, plus inc vreo 10 site-uri de stiri, plus inca
dous televiziuni, ceea ce face ca publicul tint§
s§ se imparts”, spune Ana Maria Flore,
redactor-sef la Ziarul Aradul.

Stefan Voinea considera c principalele dous
probleme ale mass-media sunt declinul rapid
al consumului traditional de media, in
favoarea internetului, si lipsa unui model de
business pentru tranzitia la digital, pentru
institutiile media mici si medii. ,Pe internet a
avut loc decuplarea dintre publicitate si
continutul jurnalistic, clientii de publicitate nu
mai trebuie s§ comunice prin intermediul
mass-media cu publicul tint§ - cea mai mare
parte din piat§ e a juctorilor globali — Google,

Facebook, Yahoo, Microsoft”, spune Voinea.

Piata de publicitate online a fost estimata in
2014, conform Media Fact Book, la 50
milioane de euro. Din acestia, publicitatea de
tip display® reprezintad sub 40%°. Publicitatea
in online este extrem de ieftina. Din spusele
managerilor, veniturile lunare din online ale
unui cotidian local, lider de piat3 la el in

comunitate, sunt intre 1.000 si 3.500 euro.

O a treia cauzj, locald de data aceasta, este
slaba pregitire manageriald a celor mai
multi dintre patronii de presa din Roménia.
Lipsa de interes, de viziune, sau de abilitati
manageriale a facut camass-mediaromanesti,
in  covarsitoarea lor majoritate, s& se
cantoneze in pozitii reactive, de ,minimizare
de pagube” mai degraba decat de construire

de strategii de dezvoltare pe termen mediu
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sau lung.

La Sibiu, managerii au organizat o intalnire in
care au discutat despre modele de business.
,Ne-am intélnit si am discutat despre
distributie, bani publici. Dar atat. Nu are cum
sd functioneze, deoarece esti in concurentd cu
cei din jurul mesei. Institutiile media se duc
acolo unde stiu c§ existd bani. Piata este mic4,
sunt conflicte multe si orgolii mari. Nu poti

vorbi de asociere cind se duce o lupts a

3.2. Costul muncii

Pentru a face fatd presiunilor tot mai mari
produse deimputinarea veniturilor, companiile
de presd au recurs la masuri de scidere a
costurilor. Unul dintre cele mai mari costuri
este cel al muncii, ceea ce l-a ficut o tints
predilectd pentru masurile de optimizare a
costurilor. A fost redus numérul de angajati,
au fost reduse salariile (vezi si Capitolul 5.
Depopularea si deprofesionalizarea redactiilor).
O alts masurd de limitare a costurilor cu
munca a fost renuntarea la contractele de
muncs pe termen nelimitat si adoptarea de
forme alternative de angajare, precum plata
(totalds sau partiald) a remuneratiei pe
contracte de drepturi de autor sau
transformarea contractelor de muncad in
contracte de prestari servicii, jurnalistii fiind
obligati s& se finregistreze drept persoane

fizice autorizate.

Aceste forme alternative au adus companiilor
de pres& avantajul imediat al unor taxe mai
mici datorate statului. Astfel, pan& in anul
2010, contractele de drepturi de autor erau
doar purtitoare de impozit (perceput
cedentului - deci jurnalistului), din care
cesionarul (compania de pres3) era obligata
s& retind “la sursd” doar 10%. Astfel, toate
costurile legate de contributiile de sanatate,
pensie si asigurari sociale erau eliminate - atat
cele datorate angajatului, cat si cele ale
angajatorului. Pentru angajati, transformarea
contractelor de muncd in contracte de
drepturi de autor - uneori optionala, cel mai

adesea imperativa — a fnsemnat, intr-o prima

orgoliilor”, spune Cristiana Fota, manager al
ziarului online Stiri de Sibiu. Aceeasi concluzie
a avut-o si Brylynski: ,Presa romaneascd nu
mai e un business la mod real. Nu ne permitem
s& facem stategii. La intélnirile cu managerii,
eu vad niste vulpoi adunati la o mas§ veniti s§
fure idei. In momentul in care se trezeste un
naiv s& pronunte un nume de firm&, mai mult

ca sigur o s& fie maine 10 agenti de vanzari la

usa acelei firme.”

instantd, un plus la venituri, insotit ins& de
pierderea asigurarilor sociale si de sanitate.
Jurnalistul a pierdut, totodats, protectia fata
de concediere oferits de contractul de muncs,

rdmanand la bunul plac al angajatorului sau.

In 2011, Codul Fiscal a introdus pentru
contractele de drepturi de autor CAS
(pensie), la angajator si salariat, CASS
(sanatate) la angajator si salariat. Masura a
fost luatd odatd cu introducerea posibilitatii
de reincadrare a oricérei activitti, consideratd
anterior independents, drept activitate
dependents si a oricarui venit drept venit
de naturd salariald/asimilat salariilor, cu
consecinta calcularii retroactive de contributii

sociale obligatorii.

,Dacs vrei s fii corect si s& platesti tot ce
trebuie, trebuie s§ mentii salariile foarte mici, ca
s&-ti permiti cheltuiala respectiva. Altfel, nu-ti
permiti. Nou& ne dideau tichete de masd. Am
aflat de curdnd c§ tichetele de mas§ sunt si
ele impozabile. O s§ vedem dacd, in aceste
conditii, o s& ni le mai permitem”, spune unul
dintre jurnalistii cu atributii manageriale

dintr-o redactie locals.

Ambiguititile in relatile de muncad dintre

angajat si  angajator  determind o
vulnerabilizare directd a jurnalistului, care se
vede privat de siguranta locului de muncs, de

un venit constant sau de protectie sociala.

JIn multe redactii, reporterii sunt plititi pe
drepturi de autor. Multi dintre ei sunt proaspat

absolventi, vor s& vad& un ban acolo, nu stau ei

»Diferenta
dintre veniturile
care-ti vin din
distributie,
publicitate, mica
publicitate si
cheltuieli este
uriasa.”
Manager

din Alba lulia
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s§ se intrebe ce tip de contract au semnat.
Multi nu stiu c§ existd o diferents intre
contractul de muncs si cel de drepturi de autor”,
spune Cétalin Hopulele, jurnalist la Ziarul de

lasi.
5

O altd metodd de platd in redactii este
angajarea jurnalistilor cu carte de munca, dar
pe perioade determinate scurte. Astfel,
patronii si asigura obedienta jurnalistilor care
stiu c& dacd nu performeazd conform
cerintelor, la finalul perioadei contractul lor nu

se va reinnoi.

,Lipsa unui contract te vulnerabilizeazs, sunt
oameni care lucreaz§ la negru si nu au cum s&
protesteze in caz de concediere.” lar
concedierile se intdmpla. ,O jurnalists a
publicat o anchet§ in Ziua de Cluj, despre o
problemé la aeroport. O lucrare care nu a fost
licitatd; au organizat dupé aceea licitatia ca s&
se acopere pe acte. A stat stirea dous ore pe
site, dupd care ziarista a fost dati afars.”
(jurnalist din Cluj)

Dincolo de vulnerabilizarea jurnalistului, mai
existd o problem4, in viziunea lui Constantin
Trofin: ,Incslcarea constants a legii,
incurajarea evaziunii fiscale pot s& influenteze
chiar modul de géndire al jurnalistului atunci
cénd trateazs astfel de subiecte, in situatia in
care el insusi este un produs al acestui sistem.”
Astfel, un jurnalist care lucreazs intr-o zona
fiscald gri sau neagrd va avea mai putin
interes sau curaj s& expuna fnclcarile legii

de cétre cei despre care relateaza.

Managerii  spun, 1insi, cad legislatia
romaneascd este cea care fi impinge la
formule alternative. Nu doar Codul Fiscal, ci
si Codul Muncii, negandit pentru munca
nenormatd, tipicd redactiilor, le creeazi
probleme greu de surmontat. Ei sustin c§,
daci s-ar aplica ad literam legislatia, afacerile
corecte din mass-media ar dispirea total.
,Munca in Roménia si asa e scumpd,
comparativ cu veniturile; in momentul in care
ar trebui s& platesti ore suplimentare, s& faci
pontaje etc, pur si simplu trebuie s§ inchizi si
s§ pleci acasd. Nu ai cum s& faci fatd unor

asemenea cheltuieli. Sunt duse la extrem”.

piata-publicitate-crescut-7-romania.htm

(managerul unui ziar local cotidian)

Potrivit Codului Fiscal, autoritatile fiscale
pot decide, in urma controalelor,
reincadrarea unor venituri din activitati
independente ca provenind din activitati
dependente. In acest caz, organizatiile
media trebuie s achite taxele restante, plus
penalitati. in plus, exista si riscul ca fapta sa
fie considerats evaziune fiscald si s& cads
sub incidenta legii penale. Aceastd
nesigurantd vulnerabilizeaza si afacerile de

media.

Cel mai recent caz din media centrale este
cel al CME, compania care detine, printre
altele, si postul de televiziune Pro TV.
Conform Hotnews.ro’, CME a recunoscut ca
Junele dintre subsidiarele noastre din
Romania sunt in prezent auditate de catre
autoritstile fiscale romane. (...) Aceste
controale vizeazd mai multe chestiuni,
inclusiv impozitele pe venit si TVA. Pe
parcursul controlului de la Pro TV, autoritatile
fiscale verifica in special natura relatiei dintre
Pro TV si o companie tertd de servicii prin
care un numar mare de oameni faré contract
de muncé au lucrat la Pro TV pe parcursul
perioadei verificate In cadrul acestui audit.
Autoritétile fiscale verificA dacd acest
personal era suficient de independent de
Pro TV. Dacad autorititile constatd ca
respectivii oameni erau dependenti si ar fi
trebuit tratati ca angajati, platile facute
acestora ar trebui tratate ca salariu. (...) Pro
TV ar fi responsabil pentru plata oricdror
taxe  neplatite, a  penalittilor  si

dobéanzilor.”

Situatii similare se ntalnesc siin presa locals,
unde o astfel de reincadrare a activitatilor ca
“dependente” ar atrage plata unor sume
care pot falimenta si scoate de pe piata cu

usurintd companii mai mici.

Nici companiile mai mari nu privesc cu
relaxare o atare posibilitate de re-incadrare,
pe care o considerd potential arbitrard si
utilizatd ca masurd punitiva. Potrivit unuia
dintre cei intervievati, o serie de companii
din pres si publicitate au revenit asupra

deciziei de a lucra in baza contractelor de

http://economie.hotnews.ro/stiri-media_publicitate-20041797-pro-venituri-22-3-milioane-din-publicitate-10-3-milioane-cablisti-primul-trimestru-cme-
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drepturi de autor ,de frica taxelor retroactive”.
Deoarece bugetele au rdmas aceleasi,
reconstituirea contractelor de munci s-a
facut ins& in detrimentul numéarului de
angajati, care a fost diminuat corespunzétor.
in oricare dintre aceste alternative, cel

intotdeauna dezavantajat se dovedeste a fi

jurnalistul, care rémane neprotejat. La fel de
dezavantajat rdmane si managerul care
incearcd s& joace dupé regulile impuse ale
jocului si care pierde in fata celor care aleg
s& nu respecte legea si care scapa controlului
statului - din intdmplare sau pentru ci se

bucurd de protectie sau influenta politica.

CONCLUZII

Toate discutiile pe care le-am purtat au atins si subiectul
compromisurilor, mai mari sau mai mici, pe care trebuie

s3 le facd managerii pentru a-si sustine afacerile.

Constantin Trofin considerd ci problemele economice

afecteaza puternic  independenta institutiilor
mass-media. ,Dacd nu ai un mecanism economic
independent in spate, depinzi de sase lei de la buticul din
colt si nu poti spune c di sandwichuri expirate. La nivelul

acesta este presa locald, depinde de sase sute de lei de la

. . o o o v o ”»
nu stiu cine, ca sa poata sa plateascs curentul.

»Furnizorii de publicitate ajung s3 conditioneze continutul
editorial. Nu exist3 libertate de exprimare fars publicitate.
Cénd nu ai suficienti furnizori de publicitate, nu esti pe

picioarele tale si, automat, uneori trebuie s3 tii cont de

lucrul acesta, chiar dacd nu vrei. Uneori functioneazd

autocenzura”, spune unul dintre redactorii-sefi
intervievati.

Mediul in care trebuie si supravietuiasci afacerile de
media a determinat iesirea de pe piatd a multora dintre
patronii onesti si plecarea din profesie a unui numar
important de jurnalisti deoarece, in contextul actual,
pare imposibil s faci profit sau s traiesti decent ficand

jurnalism corect.

Vulnerabilitatea economicd este principala problema
identificata de cei mai multi dintre intervievatii cu functii
manageriale, dar si de o parte dintre reporteri. Pentru a
face fata acestei provociri, majoritatea interlocutorilor
nostri au afirmat cd si-au construit “strategii de

supravietuire .

* Companiile de media romanesti sunt
puternic decapitalizate. Cele mai multe
dintre ele inregistreaza pierderi, an dupa an.

¢ Mediul de

distorsionat,

afaceri este puternic

aceastd distorsionare se
translateaz si asupra mass-media.

* Relatia cu publicitatea este distorsionata:
agentiile impun discounturi mari, exista
discrepante mai intre publicitatea nationald
si cea locals. Publicitatea locald este
conditionat3 politic.

¢ Distributia presei scrise este defectuoasa:
vanzarile directe, la chiosc, scad; cele prin
intermediari - retele de distributie, Posta
Romans, lanturi comerciale - sunt excesiv
de costisitoare pentru editorii de publicatii;
e Distributia

problematica:

programelor TV este
operatorii  de  cablu
functioneazé ca “gate keepers”; trecerea la

televiziunea cu transmisie digitald terestra

(17 iunie 2015) pune in pericol intreaga
piatad de televiziune locala.

* Majoritatea radiourilor locale sunt in
situatii financiare precare, cu datorii la stat
sau la organismele de gestionare a
drepturilor de autor.

* Furnizorii de publicitate ajung s
conditioneze continutul editorial.

* Managerii fac compromisuri, mai mari sau
mai mici, pentru a-si sustine afacerile.

* Multe redactii au renuntat la contractele
de munca pe termen nelimitat si au adoptat
forme alternative de contractare, precum
plata (totala sau partiald) a remuneratiei pe
contracte de drepturi de autor sau
transformarea contractelor de munca in
contracte de prestari servicii, jurnalistii fiind
obligati s& se fnregistreze drept persoane
fizice autorizate.

* Ambiguitatile in relatiile de munca dintre



angajat si  angajator determind o
vulnerabilizare direct a jurnalistului, care se
vede privat de siguranta locului de muncs,
de un venit constant sau de protectie

sociala.

* Potrivit Codului Fiscal, autorittile fiscale
pot decide, in urma controalelor,
reincadrarea unor venituri din activitati
independente ca provenind din activitati

dependente.

4. CAPTURAREA AGENDEI MEDIA DE ALTE
INTERESE DECAT CELE EDITORIALE

»Daca esti
patron de media,
trebuie s faci
compromisuri ca
sa tii ziarul in
viata. Doar
supravietuiesti.
Nu mai exista
perspective.
Inainte, mai
vedeai colaci de
salvare. Acum
nu-i mai vezi.
Acum doar inoti
si vezi cat mai
rezisti sa dai din
picioare.”
Catalin Hopulele,
jurnalist

Negocierea agendei editoriale este, probabil,
cel mai frecvent compromis la care recurg
redactile de tot felul. Agenda mediatici
ajunge astfel s& reflecte cu preponderents
interesele unor grupuri de interese - politice
sau economice, si nu neapérat ilegitime -
in detrimentul interesului public, la care mass-
media sunt obligate prin insasi natura lor.
LInstitutiile private si publice au racordat presa
la acest feed de conferinte si intalniri. In acest
moment, agenda publici este dictaty de
conferinte, nu de ce vrea jurnalistul si nu se mai
suprapune cu interesul public”, considera lulian
Comanescu (comanescu.ro). Intru servirea
acestor interese, aducitoare de venituri,
jurnalistii abdica (sau sunt siliti s& o faca) de la
standardele de neutralitate si echilibru care ar

trebui s& fie proprii profesiei.

Romaénia apartine, ca si Italia, Spania si Franta,
modelului sudic de sistem de media,
caracterizat de ,paralelism™ in  mod
Jtraditional”, politica si  mass-media se
intrepstrund si se sprijind reciproc. Slaba
cultur a independentei media in Romania, de
abia infiripata dupa 1990, a fost subrezits in
2002-2004, prin controlul guvernamental
brutal asupra presei. Dupad o perioadd de
relativd libertate (2005-2006), media s-au
aliniat voluntar factiunilor politico-economice,
urmand si, prin actiunea lor, accentuand
efectul de polarizare la nivelul societatii. Tn
timp, mass-media s-au transformat din
observatori in canale ale luptei politice mai
intdi, apoi in aliati, ca sa sfarseascd prin a
deveni combatanti fatisi in aceasta lupta.

lulian Coménescu spune c& ,independenta
editoriald mai este posibil3, paradoxal, doar in

zona comercial§ a mass-media (televiziuni

private generaliste, cotidiene tabloide), adic&
acolo unde nu exista prea mult continut cu
relevantd politica, subsemnat interesului public.
Fosta pres§ ‘quality” a ajuns un instrument al

fortelor politice partizane.”

Mass-media devin astfel instrumente de
influentd, mai mult decat de informare si
formare liber3 a opiniei publice. Tendinta este
atdt de evidentd incat, la nivelul opiniei
publice, jurnalistii nu mai sunt perceputi ca
lucrand  “undeva’, ci  “pentru cineva’,
asumandu-si neconditionat agenda patronilor

lor.

Capturarea politics a mass-media a fost
instrumentalizatd in forme deloc subtile, in
special prin cumpérarea de afaceri de presa
de citre oameni politici. Un studiu al
ActiveWatch a aratat c3, in 2014, circa 40%
din televiziuni erau afiliate politic prin
intermediul patronilor sau directorilor lor.
,Qamenii politici doresc s& detin§ press. Au
rémas la ideea c& nu esti politician dac§ nu ai
televiziunea, ziarul sau md&car site-ul t3u.”
(jurnalist din Satu Mare)

Recent, a devenit vizibil3 si tendinta invers3,
aceea de abandonare sau inchidere a
operatiunilor de media de c&tre patronii
politici. Aceasta tendint& transmite mesajul c3
mass-media nu mai are relevantd pentru
actorii politici, sugerdnd ca existd alte cai
pentru pastrarea influentei lor in randul
comunitatilor de alegatori, c&i mai obscure si
care scapa scrutinului public. ,in ultimii ani,
puterea acestora a scazut, nu prea mai castigd
nimic. Eficienta mesajelor lor este zero sau

aproape de zero, dar din p&cate ei au stricat
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redactiile. Se manifests direct - cel care e cu
mine e OK cine nu e cu noi e dusmanul nostru”,
Cristian

Asociatiei Judetene a Jurnalistilor Prefesionisti

spune Lupascu,  presedintele
din Botosani. ,Politicienii au aservit media, iar
transformarea unor branduri acum cétiva ani de
zile respectabile in instrumente de propagandé
s-a soldat cu scideri de circulatie, trafic etc.
Reduse la statutul de trémbite politice, acest
gen de branduri nu mai aveau vreo utilitate
pentru aceiasi politicieni. Dup§ ce au cumpdrat

presa, ei au distrus-o”, spune Coméanescu.

Mass-media romanesti functioneazs astdzi “in
sus’, mesajul adresdndu-se factorilor de
decizie, in detrimentul informérii publicului,
pe care jurnalistii il invoca retoric, dar de care
se indeparteaza prin modul in care isi practics

meseria.

Tn acest moment, putem spune ca exista, in
mare, trei categorii de institutii media. Primele
sunt acele institutii ai caror patroni au afaceri
in cu totul alte zone, au conexiuni politice, si
care isi tin fn viatd operatiunile de media
aducand bani din celelalte afaceri. ,,in acest
caz, presa devine parte a unui mecanism de
persuasiune subterand, prin care obtii avantaje
de business, asa c§ o tii ca si cum ai plati un
cost, e un factor de cost. Nu te mai intereseazd
jurnalismul in sine. In cel mai bun caz, e o
chestie aseptics”, spune Alexandru L&zescu.
,Sunt si redactii umbrite total de personalitatea
patronului care este si conductor editorial. In
care e el cu el insusi si cu siesi. Si toti trag la
c&ruta domnului cutare.” (Constantin Trofin,

Cluj)

Un al doilea tip de afacere este cea care
functioneazd ca o structurd de santaj.
,Profesionistii santajului de pres& nu mizeazs
neapérat pe publicare, ci eventual te anunt§ c4,
daca nu platesti, public. lar materialul e trimis
la toate institutiile care pot face viata grea, de la
Garda financiar§ la ANAF, Parlament etc.
Uneori sunt prostii, uneori mai apar investigatii
cu miz. Lumea intreagd e speriat§ de tipul

acesta”, adauga Lazescu.

,Pornim la o lupt inegald. Sunt oficioase ale

puterii, catre care sunt dirijati bani multi, prin

intermediul oamenilor de afaceri care sustin
puterea. Si nu o sustin neconditionat, ci o sustin
contra unor contracte cu statul sau din cauza
faptului  c& au niste  afaceri  care
trebuie musamalizate. Noi, avand politica de
subzistents, nu putem s& fim pe baricate 24 din
24. Noi suntem cu 4 oameni, ei cu 12 oameni si
cu un volum de lucru pe zi de 3-4 si cu salarii
mult mai mari. Pentru c§ se scrie la comands,
au fost acuzatii publice de santaj, lansate chiar
de o parte din autoritéti’, spune unul dintre

managerii intervievati.

A treia categorie sunt redactiile care incearca
s fie cat de cat decente, dar cirora le este
imposibil s& nu fac& mici compromisuri. Nu
functioneazd doar la comanda, incearcd s&
rd&mana critice, dar uneori sunt nevoite s3

indulceasca tonul.

Alina Matis, editor Gandul.info considers®, ca
una dintre cele mai mari probleme ale presei
romanesti se referd la proprietari. JIn foarte
multe cazuri, trusturile sau produsele media
sunt detinute, prin intermediari sau nu, de
oameni politici, care se folosesc de jurnalisti
pentru propria agends. Desi existd exceptii, nu
putem vorbi despre o presd independents in
Romania. Mai ales in anul electoral 2014, multe
institutii media au tréit din bani politici, iar asta

s-a vazut si in produsul lor jurnalistic.”

In multe orase, presa locald nu exists decat in
calitatea ei de extensie a biroului de PR al
institutiilor publice. In cele mai multe din
cazuri, patronii institutiilor mass-media Tfsi
subordoneaza politicile editoriale institutiilor
publice sau partidelor, in general pe baza
afinitstilor politice. Si la Alexandria se
intdlneste aceeasi situatie. Daniel Dinca
spune: ,Acestea depind foarte mult de
finantarea  patronilor, duce la

GECINGEE

influentarea politicii  editoriale.  Finantarea
asigurd doar subzistenta, in mod deliberat,
pentru ca jurnalistii s& nu aib§ cum s&-si faca cu

profesionalism meseria.”

,Cercul este vicios. Cele mai mari afaceri se fac
cu statul. Statul e condus de politicieni.
Politicienii decid afacerile mari. Afacerile mici

depend de afacerile mari. Asa c§ orice ai face

Declaratie facuts pentru cercetarea ,Indicele Viabilititii Mass-media”, in decembrie 2014.



esti la mana lor. Dac§ publici ceva de rdu, in
secunda doi ti se opreste publicitatea, asa c&
existd foarte mults umpluturd, nu se fac aproape
deloc investigatii”, spune Alexandru Cristorian,
jurnalist de investigatii care detine in Alba
lulia ziarul online abcnews.ro. Solutia pe care a
ales-o acesta este s& nu primeascd deloc bani

de la institutiile publice locale.

Un manager ne-a povestit ca ,din 2012, ne-am
reintdlnit cu niste practici cu care ne-am
confruntat in perioada 2000 - 2004. Oameni
de afaceri care au lucrat cu noi si care, in
momentul in care s-a schimbat puterea, au
refuzat s& mai continue contractele sau chiar s§
ne mai rispundd la telefon. Explicatii, in
perioada 2000 - 2004, am primit. Ni se spunea
c§ se fac presiuni asupra lor, c& sunt amenintati,
¢4 li se trimit controale si c& nu-si permit s& ne
dea bani, s§ se expund, s& se inteleagd c& ei
sprijin§ un ziar care critic§ abuzurile puterii. Si
atunci, ei renuntd la publicitate. Acum ins& nu
am mai primit nicio explicatie.” Situatia nu este
singulard. ,Ni se spune constant c& nu ne dau
reclama pentru c& ii facem vizibili si i
controleaz cei de la Fisc. Ne spun: «Nu vrem
s& ne mai facem reclamé, ne faceti rdu. Ne sung
primarul si zice “Ce faci, méi? Ai ajuns s§ i
finantezi pe dusmanii mei?”, povesteste si
managerul unei publicatii care se afl& in zona

de influent& a unui celebru baron local.

Tntr-un raport® privind alocrile de publicitate
prin proiectele europene, realizat de CJI in
2014, cu sprijinul OLAF, se arat4 c& piata de
publicitate publicdA in Romania este 1in
continud crestere. Dacd in 2011 piata de
publicitate publicd din Roménia era de circa
150 milioane lei (- 35 milioane euro), in 2013
aceastd piatd a depasit 338 milioane lei (- 76
milioane euro), cu mentiunea c& doar o parte
dintre proceduri au putut fi cunoscute. Astfel,
n 2013 au fost atribuite contracte de circa 31,5
milioane euro, ceea ce face ca UE si se
numere printre principalii investitori in piata
de publicitate din Romania. tinand cont si de
procedurile anulate sau in derulare, bugetele

de publicitate public reprezintd dublul celei

mai active industrii in materie de reclama -
respectiv 76 milioane de euro, comparativ cu
38 milioane de euro, cat a cheltuit industria de
produse de igiend si cosmetice. Astfel,
publicitatea din bani publici atinge o pondere
de circa 20-25% din piata de publicitate din
Romania. Conform studiului realizat de CJI,
majoritatea fondurilor de publicitate publica
(circa 77%) au fost alocate prin proceduri cu
transparenta redusd — cumpararea directa sau
dupé criteriul pretului cel mai mic.

Alocarea netransparentd si  pe criterii
neprofesionale a acestor bugete poate duce
la distorsionarea gravé a pietei de media.
,Clientii de publicitate nu mai cer cifre de
audientd atata vreme cat dau bani ziarului sau
televiziunii  sefului de partid.” (Hannelore
Petrovai) Cénd vine vorba de publicitatea din
bani publici, intervievatii spun c&, cel mai des,
contractele sunt sparte in sume sub plafonul
legal de 30.000 euro, sum& pentru care ar
trebui s& se realizeze proceduri de achizitie. ,De

BRAT-ul a devenit

Publicitatea se aloca pe criterii netransparente,

multe ori, irelevant.
care nu tin de performatd, ci de prieteniile
politice”, spune unul din managerii din

Oradea.

Existd contracte cu clauze de neagresiune?
,Da, sunt din ce in ce mai frecvente. Vin din
mediul privat. Am avut si de la stat, dar am scris
in ziar foarte clar c§ nu vom accepta niciodat
asa ceva iar cei de la stat au inteles. Vin din
mediul privat, iar directorul nostru de marketing
incearcd si-i fac s& inteleagd cd nu vom scrie
rdutdti gratuite, pentru c& de cele mai multe ori
ei vin si spun s§ nu scriem prostii despre ei’,

spune Cétalin Moraru.

Exista si cazuri fericite, in care forta publicatiei
locale este mai mare decat presiunile carora
ii este supusi. ,in Satu Mare nu avem
concurents. Putem pierde un contract dacd
scriem de r3u, dar revin, deoarece nu au de
ales”, spune Dumitru P&curaru, directorul
cotidianului Informatia Zilei. La fel stau

lucrurile si la Botosani.

® Raportul MONITORIZAREA CHELTUIELILOR CU PUBLICITATEA DIN PROIECTELE EUROPENE poate fi consultat la: http://www.cji.ro/wp-

content/uploads/2014/11/Monitorizarea-Cheltuielilor-din-Fondurile-Europene_RO_BUN.pdf
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4.1 Cenzuri, autocenzura, etica

Jurnalismul partizan sau militant este o
problema cu care se confruntd mass-media in
aceastd perioadd. Cei mai mult dintre
intervievati spun c& stiu de existenta
subiectelor si a persoanelor tabu. Acestea
diferd de la redactie la redactie, iar cei care
decid subiectele sunt sefii de redactie, la
indicatiile celor care plitesc si care le spun
despre ce s& scrie. De cele mai multe ori,

acestia oferd si “munitia” necesars.

LA crescut la cote incredibile oportunismul
jurnalistilor si disponibilitatea lor de a servi
ceva. De a servi stdpanul, care e patronul, dar
poate fi partidul, poate fi finantatorul de oriunde
ar fi el. Disponibilitatea de a se supune, de a
renunta la standardele profesiei si la principiile
ei si de a trece intr-o tab&rs sau in cealalts, ba
chiar de a incepe un rizboi cu tabéra adverss.
Cu alte cuvinte, mass-media a inceput s&
semene foarte tare cu deplorabila lume politicé,
care este alcituits din gasti, mult mai putin din
ideologii si care are de o parte si de alta anexats
presa care lucreaz§ pentru bstélia asta dintre
gésti. Sigur, bstslia dintre g&sti tine de bétslia
pentru resurse inainte de toate. Cine pune
ména pe resurse rezist3! Presa a devenit in mare
parte o anexd la asta”, considerd Brandusa
Armanca. ,.E remarcabil modul cum pseudo-
subiecte apar, aparent spontan, pe canale
media aparent independente unele de altele.
Pseudo-subiectele sunt pseudo-informatii pe
surse, scenarii (la timpul viitor), false dezvéluiri
- orice altceva decat stirifinvestigatii solide,
jurnalistice, si au tinte politice din zona
adversarilor celor care controleazs respectivele

canale”, adaugs lulian Comé&nescu.

O parte dintre jurnalistii intervievati au
declarat c& da, se autocenzureaza pentru ca
stiu ca redactiile lor nu vor publica niciodats
anumite materiale, asa cd nici nu le mai
documenteaza. Ei vad in jurnalismul online o
posibila salvare, un spatiu in care fsi pot
practica meseria asa cum doresc. ,Exists
situatii in care nu ne putem exprima liber, dar
oricum pe online avem mai mults libertate

decét in print. Dac§ este un subiect sensibil, are

mult mai multe sanse s& intre in online”.

(jurnalist, Alba lulia)

Are loc ins& si un fenomen mai periculos, in
care autocenzura devine “normald”, fiind
asumatd de catre jurnalisti. ,Dacd un partid
politic face publicitate la mine, e normal s§ m&
autocenzurez. Este o autocenzurs inteleass,
pentru c& in niciun contract comercial nu cred
cd existd o clauzd gen «atentie la articolele pe
care le scrieti de acum inainte sau pe durata
valabilitatii contractului». (...) O s& v& mire, dar
eu consider c§ e pe undeva normal ca, atata
timp cat am publicitate de la Carrefour, s§ nu
scriu c§ s-a g&sit carne stricatd de la ei,

marturiseste un jurnalist din Oradea.

Alti jurnalisti confirmad ca existd liste de
subiecte tabu in redactiile lor, dar protectia
depinde si de gravitatea subiectului. ,Dac§
este ceva grav, se d&. Dar dac§ este s& avem noi
ceva ce nu mai are nimeni, sigur nu ddm’,
spune unul dintre jurnalistii din lasi cu care am

discutat.

Etica profesionala este privits ca ceva desuet
de cétre o parte a celor care activeaz ca
jurnalisti. Cei care fincearcd s& respecte
standardele profesionale sunt numiti cu
dispret “deontologi”. ,Multi dintre colegii mei
spun «Pe mine nu m§ intereseazd pentru cine
scriu si ce scriu, pe mine m intereseaza sd dea
banul», noi stim c& ei nu fac bine ceea ce fac,
dar nu reactiondm. Si asta ne face rdu, nous, ca

breasl§”, spune un jurnalist din Brasov.

Toti cei cu care am discutat ne-au spus ca au
stiinta sau cunosc personal jurnalisti care nu
respectd standardele etice. ,Dacd te duci
acum la ministru, la PSD, c& e domnul ministru
acolo, o s& vezi o incipere plin& de oameni care
aparent sunt din presa si maine n-o s§ apard
nicdieri nimic, pentru c& nu exists. Sunt fosti
jurnalisti care vin pe acolo, mai pentru un binut
scdpat de PSD, ca s& facd galerie, este jenant”,
spune Liliana Spoeala, jurnalist la Braila. ,,Cénd
se inaugureazd vreo companie, toatd presa este
célare, sunt 100 de oameni, te intrebi de unde si
apar, c§ pe unii fi vezi doar de doud ori pe an”,

povesteste un alt jurnalist local.



Mai toti povestesc de cazuri care au devenit
deja anecdotice. ,Avem aici o jurnalists care
s-a dus la primar si i-a cerut bani de gresie, c&
ea are nevoie si-si pung gresie in cas§. Evident
c& apoi primarul ne trateaz pe toti cu dispret.”

(jurnalist din mediul local)

,Cei care au cea mai mare nevoie de jurnalisti
sunt politicienii, si dac§ nu pot cumpdra ziarul,
nu pot cumpdra conducerea publicatiei, n-au
bani de publicitate, incearcs s& iti corupd omul
de pe teren. Cand lucrezi cu un reporter de mult
timp, stii. Intervii, discuti, se ostilizeaz relatiile.
Noi avem in fisa postului c¢§ nu e voie s& faci
consiliere pentru oamenii politici, avem anumite
limit3ri la care chiar tinem. Dar nu exist§ lucruri
sterile niciodats”, spune unul dintre managerii
locali intervievati. ,Partea cea mai uréts a fost
cénd ne-au cumpdrat oameni din redactie. Cea
mai murdars tactica. Vorbim de un judet mic, nu
ai jurnalisti s§ inlocuiesti. Uneori inchizi ochii, fi
spui s§ o lase mai moale c& stirea miroase a
fripturs, am dat si afar§ cand ne-am permis,
pentru c§ nu se mai putea.” (manager local)
Campaniile electorale sunt momentele in care
aproapierea dintre jurnalisti si oamenii politici
se vede cel mai bine. ,Am colegi care, in
campania aceasta, au facut ziare de campanie

pentru oamenii politici. Nu prea merg cele

dous, dar sunt niste bani si, de multe ori, acesta

4.2 Folosirea institutiilor statului ca
arma de presiune impotriva mass-media

»ne-prietene”

Din

mentinerea unei tendinte semnalate Th mass-

interviurile realizate se desprinde
media la inceputul anilor 2000: utilizarea
institutiilor statului ca instrumente de presiune

sau de coercitie la adresa presei.

,Pe langd problemele economice, mai sunt
presiunile de natur§ politici. Noi ne-am
confruntat cu amenintéri de genul &sta: OK
voi scrieti despre noi, noi numim directorul la
Fisc, ia s& v& programém un control. Un
asemenea control, de la Fisc, ITM etc, iti

blocheazs activitatea intr-o redactie. Am

este singurul lucru care conteazd’, povesteste

un alt jurnalist din Targu Mures.

Sé&ricirea jurnalistilor i-a ficut pe acestia s&
deving vulnerabili. ,Pentru surse, jurnalistii au
devenit un fel de arm prin care ei isi rezolvd
anumite probleme. Cu o consumatie de 200 lei,
jurnalistul il injurd pe adversarul tiu, si asa iti
rezolvi dusmanul politic,” povesteste un fost
jurnalist care face si consultantd politics
intr-un oras de provincie. ,,inainte se vindeau
mai scump, dar de la un timp au devenit foarte
ieftini, un plin de benzin, ceva de genul &sta. Si
poate c& e normal: tu esti mare jurnalist care
face investigatii, dar mai ai o sdptdmand pan4 la
salariu si nu mai ai niciun ban in buzunar’,

continua acesta.

Sunt si jurnalisti care vad lucrurile mult mai
transant. Ei sunt “talibanii”, sunt priviti uneori
cu respect, alteori cu invidie sau dispret de
cétre colegi. ,Imagineaza-ti un doctor care ar
opera copii, dar 1 din 3 copii ii moare. Si spune:
rdmén doctor, pentru c§ am un copil acasd si
trebuie s& am bani s&-1 cresc. Presa e atat de
prost platits, incdt nu meritd s§ faci
compromisuri. Mai bine te faci barman. Céstigi
mai mult. In meseria asta te tine senzatia c& faci
ceva si contezi” (Alexandru Cristorian,

abcnews.ro, Alba lulia).

trecut prin asemenea situatii’, spune unul

dintre managerii intervievati. Povestea
acestuia este confirmatd de manageri si

jurnalisti din mai multe zone ale tarii.

Controalele statului sunt evident legale si
justificate. Problema apare in momentul in
care acestea au loc doar la anumite institutii
media, se intind pe perioade nejustificat de
lungi, sunt repetate la intervale scurte de timp

si blocheaza activitatea institutiei.

,Cea mai mare problem§ este ci noi
functiondm pe o piat§ in care regulile nu sunt
aceleasi pentru toti. Cand ai deranjat pe cineva,
esti controlat. Ai scris despre un deputat care il

cunoaste pe seful de la ITM? Ai control a doua




zi. Mie, cum au intrat pe usa, mi-au cerut
condica de prezentd. Codul muncii, asa cum
este el ficut acum, nu considerd jurnalismul
meserie nenormatd. El e ficut pentru cei care
muncesc la saiba, 8 ore. Si nu ai cum s& scapi
fér§ amends. lar cand a venit ultima dat3 Fiscul
la mine a stat trei luni si jumétate”, explica

Citalin Moraru.

Multi manageri acuzé institutiile statului c&
practica, de ani de zile, o tehnicd paguboasa
atdt pentru bugetul de stat, cat si pentru
interesul public: datorii la bugetul de stat,
|ssate s& se adune ani de-a randul,
asigurdndu-si astfel obedienta institutiilor
media respective. O astfel de situatie a
contribuit ani de-a randul la crearea unei
concurente  neloiale  intre institutiile
mass-media. Organizatiile care nu si-au achitat
contributiile la bugetul de stat s-au putut
macar

dezvolta, sau supravietui, n

CONCLUZII

detrimentul ,,bunilor platnici”.

In ultima vreme, asistim la intrdri in
insolventd rasunitoare. Companiile care
editeazd Adevarul, Evenimentul Zilei, Jurnalul
National au cerut intrarea in insolventd
incepdnd cu 2012. Mediafax Group SA
(Géndul.info, Mediafax,  Ziarul

Financiar etc) a cerut, de asemenea, sa intre

agentia

in insolventd in noiembrie 2014. Majoritatea
companiilor intrate in insolventd au adunat
datorii si la bugetul de stat, pe langa alti

creditori.

,Avem companii care sunt l&sate s& ajungd la
datorii foarte mari, dar altele sunt taxate
imediat si, dac§ au un datorie la stat, li s-a
blocat contul. Deciziile se iau in functie de
puterea pe care o au anumite institutii, pentru a
fi controlate. Legea nu e lege pentru toti”,
spunea unul din managerii de la Bucuresti cu

care am discutat.

Legislatia fiscala s-a modificat de nenumarate ori in ultimii ani
- si existd perspectiva unor noi modificari in viitorul apropiat.
Este nevoie de o stabilitate legislativa si de o clarificare a
legislatiei muncii si a politicilor fiscale. Interpretirile sunt

’

adesea neuniforme: diferite institutii au interpretari diferite,
sau agentii locale ale aceleiasi institutii furnizeaza interpretéri

diferite de la judet la judet. Aceastd practicd neuniforma

vulnerabilizeaza atét industria, cat si pozitia jurnalistilor si lasa

loc abuzurilor din partea organismelor statului, care pot aplica

interpretéri diferite, in functie de relatiile pe care le au cu
patronii organizatiilor media.

Se impune, de asemenea, o recuperare a standardelor
profesionale de citre comunitatea jurnalistica, precum si o
consolidare a capacititii de reactie in fata derapajelor
profesionale. Lipsa de reactie a comunitétii profesionale
permite erodarea standelor si incetatenirea ideii ca jurnalismul

de proasta calitate este “norma”.

* Agenda publica este dictatd de factori
extra-editoriali si nu se mai suprapune cu
interesul public.

* Mass-media au devenit instrumente de
influents, mai mult decat de informare si de
formare liberd a opiniei publice. La nivelul
opiniei publice, jurnalisti nu mai sunt
perceputi ca lucrand “undeva’, ci “pentru
cineva’, asumandu-si neconditionat agenda
patronilor lor.

e In foarte multe cazuri, trusturile sau
detinute, prin

produsele media sunt

intermediari sau nu, de oameni politici, care

se folosesc de jurnalisti pentru propria
agenda.

* Recent, a devenit vizibil§ si tendinta invers3,
aceea de abandonare sau inchidere a
operatiunilor de media de céatre patronii
politici. Aceasta transmite mesajul c& mass-
media nu mai are relevantd pentru actorii
politici

« In multe orase, presa locald nu exista decat
in calitatea ei de extensie a biroului de PR al
institutiilor publice.

* Alocarea netransparents si pe criterii

neprofesionale a bugetelor de publicitate din



bani publici poate duce la distorsionarea
grava a pietei de media.

* Jurnalismul partizan sau militant este o
problema cu care se confrunts mass-media in
aceastd perioada.

* O parte dintre jurnalisti au recunoscut c& se
autocenzureaza pentru ca stiu c redactiile lor

nu vor publica niciodatd anumite materiale

Uneori autocenzura devine “normald”, fiind
asumata de catre jurnalisti.

o FEtica profesionald este privitd ca ceva
desuet de catre o parte a celor care activeaza
ca jurnalisti.

* Se mentine utilizarea institutiilor statului ca
instrumente de presiune sau de coercitie la

adresa presei.

»Ca sa faci presa
buna ai nevoie de
o afacere
sustenabil3, dar
si de un nucleu
de oameniin
redactie care sd
nu accepte
totul.”
Alexandru
Lazescu

5. DEPOPULAREA S| DEPROFESIONALIZAREA

Reducerea numérului de angajati si a salariilor
si adoptarea de formule alternative de plata
pentru minimizarea costurilor au condus
aproape automat la depopularea si

deprofesionalizarea redactiilor.
5.1 Depopularea redactiilor

Potrivit Federatiei Romane a Jurnalistilor, la
nivelul anului 2004 existau 22.000 de
angajati cu carte de munc3 in industria mass-
media. In 2010, circa 6.000 din aceste locuri
de munca nu mai existau. In anumite redactii,
numarul locurilor de munci reprezints azi
doar o zecime din cel de acum 8 ani. In 2013,
televiziunea Romanad a concediat 635 de
angajati ca parte a planului de redresare

economica.

,De ce ai presa in halul asta? Dac& nu ai bani
suficienti, nu poti s& platesti mult. Asta in cazul
celor care vor s& rdméané cinstiti. Ceilalti nu au
nevoie de profesionalism, deoarece ei nu mai
fac jurnalism, ei sunt bratul armat media al unei
entitsti care poate s3 fie politicd, de business

etc”, spune Ovidiu Vanghele.

Foarte multe redactii s-au desfiintat. Altele
s-au restrans dincolo de o dimensiune
decents pentru functionare. ,Cele mai multe
televiziuni s-au finchis. Sunt televiziuni care
sunt o rusine, asa cum functioneazs. lar unele
ziare functioneazd cu unu-doi oameni care fac
jurnalism de Google sau de birou”, spune unul

dintre jurnalistii intervievati la Cluj.

,Practicile actuale ale jurnalistilor online se

rezumd la a prelua prin copy-paste diverse

informatii din surse din strinatate si de a le
prezenta f3r3 citarea sursei. In 2012, 90% din
continutul  unor  publicatii  romanesti
reprezentau astfel de preluri”, spune Natalia

Milevschi, lector universitar la FJSC.

Primele la care s-a renuntat au fost ,profesiile
de suport” - corectori, tehnoredactori.
Numarul jurnalistilor s-a redus cu cel putin
40%, iar in unele locuri, in acest moment,
redactiile functioneazi cu 3-4 oameni, care

fac de toate.

Micsorarea redactiilor a dus si la o micsorare
a atentiei, a capacitatii de a acoperi subiectele,
mai ales cele care tin de functia de watchdog
a presei. ,Nu prea poti s& mai acoperi foarte
bine subiectele, asa cum o ficeai cand aveai
oameni desemnati pe institutii. Acum ai un
singur om care trebuie s& scrie despre 4-5
institutii. Sunt mai putini oameni de teren,
asta-i adevérata problem&. Din oamenii de
teren s-a tdiat cel mai mult”. (Alexandru

Lazescu, Ziarul de lasi)

,,Ziare/e nu mai sunt structurate cum erau
inainte, pe social, pe politic, economic; acum
toatd lumea trebuie s& se priceapd la orice,
doar colegii din sport care au treaba lor cu
sportul sunt scutiti, in rest noi suntem obligati
s& facem totul. Nu poti s§ te pricepi la toate,
scade calitatea”, spune si Orlando Toader,

jurnalist in Arad.

Si la alte publicatii din Arad situatia sta la fel:
,QOamenii sunt mult mai putini si volumul de
muncd a crescut pentru fiecare. Timpul de

muncd a crescut, salariul a rdmas acelasi,
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nemultumirea a crescut, dorinta de muncs a
scdzut, entuziasmul a scdzut pe parcursul
anilor. Si sunt lucruri care se vad din p&cate pe
foaia tiparitd, in jurnalul de stiri, pentru c& omul
férd entuziasm, care nu e sustinut material
suficient, care nu e sustinut moral suficient, se
delasd. Asta se vede atat in vanzérile de ziar,
cét si in publicitate, pe care noi o vindem in
urma jurnalelor de stiri si a programelor pe care
le avem si lucrurile nu sunt roz deloc”, spune

unul dintre redactorii sefi intervievati.

Pe langd volumul de muncs, sarcinile
jurnalistilor au crescut si ele. Cei mai multi
trebuie s& producs si materiale pentru editiile
online, s& faca fotografii, sa filmeze, s3 editeze,
s& pund materialele pe site si, de asemenea, s&
le asigure promovarea. ,Suntem oameni-
fim

multifunctionali - text, video, documentare.

orchestrd.  Trebuie  s& reporteri
Redactia ne di camera video, dar facem poze cu

telefoanele  personale. Avem un singur
fotoreporter”, spune Dana Chiru, redactor pe

economic la ziarul Evenimentul din lasi.

»Nu mai sunt oameni specializati, sunt domenii
intregi pentru care nu mai sunt oameni in presa.
Inainte era competitie intre jurnalisti pe anumite
domenii. Acum sunt domenii care nu mai au nici
mé&car un om. Toate domeniile sunt neacoperite
cum trebuie, practic”, spune Sidonia Bogdan.
,Din punctul meu de vedere, una dintre
problemele acute ale presei este relatarea stirilor
strdine. De exemplu, conflictul din Ucraina a fost

mult timp trecut cu vederea, iar primele reportaje

erau niste traduceri din presa rusa sau preludri din
media din Republica Moldova.” (Natalia
Milecschi, FDSC)

5.2 Deprofesionalizare

In piatd, nu mai exista interes pentru pregatirea
profesionals a jurnalistilor. ,Durata de viat§ in
redactie a unui jurnalist a scazut teribil de mult,
este la 2-3 ani. Nu prea mai vezi oameni peste
30 de ani, iar ei sunt de cele mai multe ori in
posturi de birou. Cei mici vin si in 3, maxim 4

ani, pleacd. Nu e nevoie de training pentru c& nu

Pe de o parte, jurnalistii spun c& multe dintre
compromisurile pe care le fac sunt din cauza
lipsei de alternativa. ,S-a restrdns foarte mult
piata unde poti s& te misti si, in sensul &sta, cred
¢4 jurnalistii sunt mai cuminti pentru a-si pastra
locul de muncs, ceea ce nu e OK. Si, cand
vorbesc cu ei, nici viitorul nu arat§ bine. Multi se
gandesc s& se reprofileze”, spune Vasile Hotea
Fernezan, jurnalist la TVR Cluj.

,Le e fricd de pierderea jobului, adic& nu stiu
unde se vor mai duce maine. Dac plec de aici nu
am unde s& merg, suntem un oras de provincie,
mijloacele mass-media sunt limitate si omul are
nevoie de un loc de muncs. Ne vedem pe la
conferinte si ne spunem pdsurile.” (jurnalist,

Alexandria)

In acelasi timp, managerii spun c& este foarte
greu si gasesti jurnalisti: ,Am avut concurs de
recrutare, au venit peste 40 de oameni pentru 4
locuri. Au dat concurs de limba roméand, dar
rezultatele au fost catastrofale. Au terminat
Filologia cu 10, dar aveau o gramaticé incredibil
de proasta. Cu foarte mare greutate am reusit s§
alegem patru. O singurd persoand a terminat
Jurnalismul, acum incd invats. Este OK, stie

gramaticd, stie cum se face o stire.” (manager,
; ;

Alba lulia)

,Sunt oameni mai putini, redactia a ajuns aproape
la jumétate. Sunt foarte multi, 70-80% aproape,
care au devenit aproape de neinlocuit si stiu asta.
Le-au crescut sarcinile, sunt obligati s& lucreze si
pentru site, si pentru ziar, ceea ce iarasi ducelao
calitate scdzutd a produsului jurnalistic. (..) Este
extrem de greu s scolesti pe cineva. Obosesti la

un moment dat”, spune Moraru.

ai cu cine. Tu stii c& omul iti vine, iti bati capul cu
el si, dupa ce pricepe un pic, pleacs. lar tu nu
poti face nimic. Nu ii poti méri salariul, nu poti
s&-i dai nici m&car un salariu pe cartea de

muncd”. (Teo Titd, jurnalist, Bucuresti)

In media, in acest moment, sunt doud variante.
Sunt cei care nu au bani, deci nu-si permit s&

aducd oameni buni si nici nu-si permit s§ i



inacest
moment,
redactiile

sunt la fel ca
restaurantele
de cartier. Laun
moment dat,
schimbam
garnitura de
chelneri ca sd nu
le crestem
salariul sau
notorietatea.”
Constantin Trofin

trimitd la cursuri; si sunt cei care nu vor sa aibd
oameni buni, pentru c& nu au nevoie de jurnalisti,
au nevoie de oameni care s& facd ce le spun ei”,

considerd Ovidiu Vanghele.

Cand vine vorba de cursuri, o altd problema
pe care o identificd intervievatii vine din
incarcarea foarte mare a jurnalistilor ramasi in
redactie. ,Plecdnd 3-4 zile undeva, blochezi
activitatea redactiei, pentru c& oamenii sunt
putini. Volumul de muncs cu care fi incarci pe
cei care rdman e mult mai mare si risti ca
oamenii s& clacheze. Trebuie cumva menajati, in
limita in care poti s& faci acest lucru”, spune
Melania Cincea, director al publicatiei Timpolis

din Timisoara.

Deprofesionalizarea vine si din faptul ca
redactiile nu-si mai permit s§ investeasca in

documentare. Singurul cost acceptabil este

5.3 Jurnalisti platiti, de multe ori, sub

salariul mediu pe economie

Jurnalistii consider c& una dintre cele mai
mari probleme cu care se confruntd sunt
salariile foarte mici si lipsa de stabilitate
profesionala. , Dacd stai un pic si te uiti in jur, o
s§ vezi c& in toatd media lucrurile stau foarte
prost. Si mai ales pe televiziuni - azi apar, maine
dispar, se muts ziaristii de la una la alta, in
functie de cine plateste mai bine, iar in ultima
vreme in functie de cine plateste, punct’,
spune unul din jurnalistii din Targu Mures cu

care am discutat.

,Salariile din pres& sunt foarte mici, uneori cat
minimul pe economie pentru cei cu studii
superioare. Acesta este unul dintre motivele
pentru care, de la o anumit§ vérstd, jurnalistii
pardsesc presa sau o fac ca hobby, pe lang
altceva”, spune Hannelore Petrovai. ,Multi
dintre cei care sunt acum in media sunt copii
buni care, atunci cAnd ajung la un anumit nivel,
dacs isi doresc mai mult, trebuie s& plece. Si
pleacd dintr-un sistem local viciat intr-un
sistem national viciat, dar in care banii sunt mai

multi”, considerd si Constantin Trofin. ,De

cel cu salariile angajatilor. Nu mai exist& bani
pentru deplasari sau acces la baze de date.
,Dacd vrei s§ verifici ceva la Registrul
Comertului, trebuie s§ platesti o taxd. Sunt
foarte multe redactii - eu inclin s§ cred c&
majoritatea - care nu-si permit s& achite aceastd

taxd, deci nu mai verific§”, spune Anca Spanu.

De multe ori, presiunea cade pe jurnalisti.
Acestia trebuie s§ aibd masing, aparat de
fotografiat sau camera video personale ca s&
poata aspira la obtinerea unui post. Daca vor
s& documenteze un subiect, trebuie sa-si
procure singuri resursele pentru deplasare. De
aceea onoreazd invitatii din partea unor
organizatii guvernamentale sau
neguvernamentale, sau a unor firme, de a se
deplasa in locuri care au, fie si doar potential,
diludnd  astfel

un interes jurnalistic,

independenta editoriala.

cele mai multe ori, oamenii buni din profesie
pleacs. Oamenii buni nu sunt neaparat buni la
un singur lucru. Nu stau din cauza presiunilor
personale legate de salariu, de siguranta locului
de muncd. P&i, nu vezi cd se infiinteaz§ o
redactie cu doudzeci de oameni si la sfarsitul
s&ptdmanii viitoare i di afard? Orice om are
nevoie de sigurantd.” Astfel, se pierde multa

experientd profesionald, adunata in multi ani.

,La Botosani a crescut numérul Zziaristilor
deoarece a crescut numérul institutiilor media.
Dar a sc&zut consistent numé&rul celor angajati
intr-o singurd redactie. Problema principald
este plata. Nu poti s§ ai pretentia de la un
ziarist s& fie si moral, si echidistant si cu absolut
toate calitstile cu un minim pe economie. Nu
poti s&-I pui s§ rdstoarne munti, pltindu-I cu
un minim pe economie”, spune Cristian

Lupascu, Botosani.

Tensiunea dintre performanta profesionals si
nevoile personale pare a fi o permanents a
redactiilor din Romania. ,Mandria profesional§
are o limitd, ii tine cat timp ii plitesc decent.
Pentru c& eu am reporteri care nu mai sunt

copii. Sunt oameni de 30 si ceva de ani, 40 de
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ani, au copii la facultate, ei trebuie s§ aducs
péine acass. Multi au refuzat oferte de la toate
vehiculele media de prin jur - evident, cine isi
face o televiziune vine la Monitorul si-i
momeste pe toti - dar au zis ,nu” tocmai pentru
¢4 stiu ¢4 aici pot sd-si facs meseria cum vor, in
materie de subiecte, si sunt platiti decent. Dar
cadnd dispare componenta asta cu plata
decentd, atunci e mai greu cu mandria”, spune

Moraru.

Catalin Heghes este unul dintre jurnalistii
care s-a lisat de meserie. De ce? ,Lipsa
banilor a fost un motiv. Apoi, am plecat pentru
c§ eram sub ce doream eu s& fiu. Cérpeam
mult mai mult decét fSceam ceva bine. Nu mai
aveam vreme s& stau 2 -3 ore la tribunal s§
studiez dosarele. Profesia nu mai era motivantd
deloc. F&ceam lucruri de care m& s&turasem.
De exemplu, de mersul zilnic la primé&rie, ca s&
il aud pe primar cum se lauds. Dac4 ai contract

cu primdria, trebuie s§ mergi acolo, iti m&nanc4

mult timp s stai dupé ei la fiecare tdiere de

5.4 Facultitile de Jurnalism

Cand discutia ajunge la Facultstile de
Jurnalism, majoritatea intervievatilor spun ca
lucrurile stau din ce in ce mai prost. Brandusa
Armanca, ea insasi cadru didactic universitar,
considerd c3 este o fracturd majord intre
profesionalizarea presei prin facultate si
industria in sine. ,A fost si a rémas o fracturd, nu
s-a reparat nimic. Cu toate c4, in mod evident, o
parte a absolventilor facultstilor de jurnalism
sunt in industrie, dar nu mai mult de o treime
sunt cei care r&man in profesie, de aceea a si
scdzut interesul pentru facultstile de jurnalism

in toatd tara.”

Cu toate acestea, la admiterea pentru anul
2012-2013, oferta pentru programele de
jurnalism totaliza 2.000 de locuri (de la buget
sau cu platd). Tmpreuné cu programele de
relatii publice si comunicare, numérul se ridica
la 5.000 de locuri. Concurenta la FJSC a fost,
in 2014, de 9,6 candidati/loc. Aceasts
abundentd ofertd de educatie vine insd pe

fundalul unei piete a muncii in cidere libera.

- . ,,
panglica sau pictare de sosele.

Ichim Vasilica, jurnalist la Oradea Press si
Crisana, spune c3, la Oradea, cea mai mare
problema a jurnalistilor este salarizarea. ,Este
in general execrabils. In conditiile acestea, e
foarte clar c& faci meseria asta doar din pasiune.
lar meseria asta implics si foarte mult§
responsabilitate. Aceasta e si cauza pentru
care, cel putin aici, in Oradea, nu prea mai intr§
nimeni in bransd. Suntem aceeasi mang de

jurnalisti care se plimbd de la o redactie la alta.”

,Singurele institutii din Roméania care platesc la
un nivel care nu e sclavagism sunt cele de stat,
iar in anumite cazuri obedienta este foarte bine
pézitd prin contractele pe 6 luni”, spune

jurnalistul Teo Tita.

Din discutiile cu jurnalistii din presa locala,
salariile acestora se situeaza intre 500 de lei si
2.000 lei. Cele mai multe sunt intre 900 si
1.500 lei.

Din cauza crizei economice, s-au pierdut peste
6.000 de locuri de muncd in media iar

veniturile jurnalistilor au scazut.

Redactorii-sefi sau jurnalistii care sa aibs o
parere buna despre absolventii facultétilor de
jurnalism sunt exceptii. , Facultstile de jurnalism
nu creeazd jurnalisti, pentru c§ ii las§ s§ creads
c& vor ajunge Andreea Marin, sau M&ruts, sau
Mihaela Ridulescu. Sau Mircea Badea. Este
ceva ce nu are absolut nicio leg&tur cu
jurnalismul. Meseria de jurnalism presupune cu
totul si cu totul alte insusiri si alti parametri
decét ce spers ei. Facultatea ar trebui s§ le
spulbere aceste vise”, spune Anca Spénu,
redactor-sef adjunct la Viata Libers, Galati.
,Asta se intdmpls si din cauzd c§, in foarte multe
scoli de jurnalism, materii extrem de importante
din punct de vedere al practicii jurnalistice sunt
predate de oameni care nu au fost o zi in
redactie”, considers Anca Spanu. Profesionistii
media pot preda in universititi doar daci
accepts “plata cu ora’, pe sume derizorii, asa
c3, de cele mai multe ori, nu sunt atrasi citre

facultstile de profil iar educatia tinerilor



jurnalisti rsmane predominant teoretica.

,Multi au venit la practicd, putini au rémas.
Tocmai pentru c& multi si-au imaginat c&
televiziunea asta inseamnd: s& apari pe post, s&
apari la TV, s& fii vedets. In momentul in care
erau trimisi pe teren sau erau pusi s facd
altceva - s& scrie un text, s& culeagd informatii,
s& se documenteze - deja parcd nu mai era asa
de interesant. Probabil c&, din afars, lucrurile

par poleite cu aur”, spune Diana Bogea de la

TVR Timisoara.

Sunt nsd si jurnalisti care vad lucrurile si
altfel. ,,Eu am trecut si de partea cealalts, am
fost chemat s§ m& ocup de departamentul TV
al Facultstii de Jurnalistica. Si acolo se vine pe
bazd de voluntariat, functioneaz4 ca practics,
iar oamenii care au venit acolo chiar par s4 stie
despre ce e vorba si se implicd, iar cu foarte
putin ghidaj se descurci foarte bine. Au
potential, au idei. De multe ori, vin cu abordari
noi, cu subiecte interesante. Sunt plini de

pasiune si de entuziasm si fac treabs”, spune

Vasile Hotea Fernezan, de la TVR Cluj.

,Eu vreau s& lucrez cu tineri”, spune Delia
Gaviliu, manger al portalului PresaGalati.ro.
LAu mai multe cunostinte despre retele de
socializare, mdnuiesc mult mai bine tehnica
de lucru, aparatura, le este mult mai simplu s&

urce informatii in site.”

Alexandru L&zescu crede c& principala
problemé o reprezintd mediul din presa, nu
facultatile de jurnalism. ,Ei ar invéta in teorie
ceva, chit ¢ nu prea mai avem scoli de

jurnalism, pe o cidere generals a oamenilor

CONCLUZII

care sunt in invitdmaént, dar unde s aplice?”

Facultatile nu pot fi responsabile pentru c&
trimit un om fintr-un mediu care e
distorsionat, considera Ovidiu Vanghele. , Tu
poti s&-I inveti niste lucruri care sunt valabile
intr-o lume normals, dar noi nu mai suntem
intr-o situatie normals, nici politic, nici
economic, in niciun fel. Ei pleacd cu o coloand
vertebralg, dar i se frdnge in trei secunde. Si ai
dous variante, s§ te ridici s§ pleci - si unde te

duci? - sau s& rdmdi si s§ inghiti.”

,Nu e vorba de lips§ de constiints. Numai c&,
dac§ oamenii fac mediul, si mediul face
oamenii. Dac§ ei intr& de mici in zona asta in
care trebuie s§ iti multumesti seful si seful e
cretin, normalitatea ta asta e. Stai cuminte si
produci stiri pe banda. Vin, se uit§ in jur, dac§
ceilalti fac asa, stau si ei ca s§ nu isi piardd
jobul. Cei mici vid c& asa se face. Nu mai e
normalitatea din 2007. Atunci inc§ zburdau.
Nu sunt pregétiti pentru profesie. Niciodats
nu au fost pregatiti. Nici eu nu am fost pregétit
pentru profesie. Nu exist& o scoald romaneascé
de presi. Singura scoald de pres§ este

practica, de aceea este tragic ce spuneam mai
devreme.” (Teo Tit&)

Brandusa Armanca spune c& o alt§ problema
foarte mare a facultitilor de jurnalism este
cd nu se aude vocea celor care sunt corpul
academic. ,Nici nu se doreste. Rarisim vad
colegi de ai mei din facultsti importante din
Bucuresti, Cluj sau lasi care s§ se exprime in
vreun fel public despre situatia actuald din

mass-media”.

Scaderea calitatii mass-media roménesti este strans legatd  Lipsa de alternativa devine din ce in ce mai apasatoare pe

de depopularea si deprofesionalizarea redactiilor. Este maésura ce locurile in care jurnalistii de buni-credinta fsi

foarte greu si produci continut de calitate in conditiile mai pot practica meseria sunt din ce in ce mai putine.

actuale.Numarul jurnalistilor angajati in redactii scade de la

luna la luni. Cei rdmasi nu mai au cum si compenseze  Absolventii de jurnalism trebuie s3 intre pe o piats a muncii

golurile l3sate de plecérile colegilor lor. lar salariile mici nu  aflatd in cidere libera, in care nu sunt priviti cu ochi buni iar

sunt deloc motivante. perspectivele unei cariere profesionale lungi nu prea exista.
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* Primele la care s-arenuntat au fost ,profesiile
de suport” - corectori, tehnoredactori.

* Numarul jurnalistilor s-a redus cu cel putin
40%, iar in

functioneazd cu 3-4 oameni, care fac de

unele locuri  redactiile
toate.

* Micsorarea redactiilor a dus la o micsorare
a atentiei, a capacititi de a acoperi
subiectele, mai ales cele care tin de functia
de watchdog a presei.

* Sarcinile jurnalistilor au crescut. Trebuie s&
produc si materiale pentru editiile online, s&
facs fotografii, s& filmeze, s3 editeze, s3
puna materialele pe site si, de asemenea, s&
le asigure promovarea.

* S-a restrans foarte mult piata si, de multe

ori, jurnalistii sunt mai “cuminti” pentru a-si

pastra locul de munca.

* Managerii spun ci este foarte greu s
gasesti jurnalisti.

* Nu mai existd interes pentru pregitirea
profesionald a jurnalistilor.

* Redactiile nu-si mai permit s3 investeasca
in documentare.

* Jurnalistii considera c& una dintre cele mai
mari probleme cu care se confruntd sunt
salariile foarte mici si lipsa de stabilitate
profesionala.

* Salariile din presa sunt foarte mici, uneori
cat minimul pe economie pentru cei cu
studii superioare.
e Este o fracturds majord intre
profesionalizarea presei prin facultate si

industria in sine.

6. ERODAREA CREDIBILITATII Si A TNCREDERII PUBLICULUI iN
MASS-MEDIA S| PIERDEREA IDENTITATII PROFESIONALE A

JURNALISTULUI

10

Dup& 1989, mass-media a canalizatincrederea
publicului, ocupand constant locul al treilea,
dup3 Biserica si Armats, in topul institutiilor
credibile, cu o cota a increderii de peste 80%.
In ultimii ani, aceastd cotd s-a erodat,
ajungadnd la circa 35% in 2014, Aceastd
scadere se inregistreaza pe fondul consolidarii
increderii in institutile “de fortd” (armat,
jandarmerie, SRI) si a mentinerii neincrederii
in cele ale administratiei publice si societatii

civile.

Potrivit unui studiu realizat de Konrad
Adenaur Stiftung in 2014", doar 7% din
romani cred cd& mass-media sunt perfect
independente, iar alti 13% le considerd “mai
degrabs independente”. Televiziunea se
bucura de cel mai mare grad de credibilitate
(30%), urmata de mediul online (27%), radio

13) si ziare (11%).
(13) s (11%)

Sciderea cotei de incredere nu este in
totalitate un lucru r&u. Ea poate denota, in
eqgald masura, o crestere a spiritului critic cu
care consumatorul romin de media se

raporteazd la sursele sale de informare, o

crestere a exigentelor sale. Este ins& si

rezultatul unui consistent si consecvent

discurs public anti-media, lansat de la niveluri

politice foarte Tnalte (presedinte, ministri,
parlamentari). Clasa politicdi nu a fost
niciodatd foarte prietenoasd cu jurnalistii
romani, dar ultimii zece ani au adus Tn acest
tip de discurs tonuri extrem de aspre,
jignitoare si f&rd nuante. De remarcat c&
notiunea de “jurnalist-tonomat” a fost lansat&
de presedintele Traian Basescu in disputele

sale cu cei pe care i numea “moguli de press”.

Totodats, erodarea credibilitatii poate fi pusa
si pe seama faptului c& mari patroni de media
si jurnalisti de renume sunt acuzati/
condamnati pentru fapte de coruptie sau
santaj. ,Existd o competitie foarte neloiald in
presd. Ea ii include generic pe toti, dar nu fac
toti jurnalism. Unii fac un santaj nenorocit. Scot
600 de exemplare, 150 le trimit primarului pe
care vor s§ pung presiune si acesta se trezeste
dimineata cu ele pe birou. Oamenii ajung s§
creads cd aceea este presa adevdrats. Ei nu au
de unde s§ stie cd nu e treaba jurnalistului s&

dea cu méciuca”, considerad Catélin Hopulele.

JIncrederea iti
permite s faci
aproape orice.
Cei care ne urisc,
ca presedintele
consiliului
judetean, care ne
uraste funciar,
daureclamila
noi in ziar. Stiu ca
doar asa ajung la
oameni. Ca s3
inghita macar
ceva din ce spun
ei, trebuie si
apara aici.

Sondaj INSCOP, 2014, citat la http://www.ziare.com/social /[romani/aproape-70-la-suta-dintre-romani-au-incredere-in-armata-sri-si-dna-vin-din-urma-sondaj-
inscop-1322833
" Studiul privind independenta si credibilitatea presei romane, Konrad Adenauer Stiftung, 2014,



Politicienii stiu
ca oamenii au
incredere in noi.”
Catalin Moraru

i vad pe jurnalisti vinovati pentru c& s-au
vandut prin toate partile. Din p&cate, mai sunt
prea putini jurnalisti care s& fie obiectivi. Sau,
mai mult, jurnalisti care s& fi rémas fideli unei
cauze de-a lungul timpului”, considerd si

Brandusa Armanca.

,Bizar e faptul c& tocmai oamenii cu convingeri
puternice, partizane, ajung s§ si le schimbe la
un moment dat. Existd convertiri spectaculoase
ca a lui Andrei B&din (din zona Intact/Antena
spre B1) sau a lui Radu Preda (Intact/Antena,
apoi Giga TV-ul detinut de un baron local al
PDL, apoi ceva prin Guvernul Ponta), ca s&
ddm numai dous exemple. ,Trompetele unei
tabere” sunt atractive pentru cealalts tabars,
primesc spatiu de emisie si bani pentru genul
de retoric§ partizand pe care il disemineaza.
Neutrii relevanti, gen Mihnea M&ruts, aproape
cd nu se mai vad in press, decat eventual pe

bloguri neafiliate”, adaugd Comanescu.

Unul dintre reporterii cu care am discutat la
Alexandria ne spunea c3 acolo sunt jurnalisti
care nu inteleg c& nu e lupta lor. ,Multi se
identifica cu lupta patronilor sau a partidelor. Ei
se vdd intre ei ca fiind dusmani. Se atacd intre

ei in ziare.”

Ar fi ins§ nerealist s& nu acceptdim ca
decredibilizarea presei fsi are un izvor viguros
in scdderea calitatii actului jurnalistic, in
incalcarea voit3, repetata si uneori asumata la
nivel de politici editoriald a standardelor
minimale ale profesiei, pe care publicul a
ajuns s3 le cunoascs si si le aprecieze. , Eu, ca
om de media, o vid ca pe o lips§ de respect
fatd de meserie. Adicd scriem cum ne trece
prin cap, film&m cum ne trece prin cap, nu
respectdm  standardele minimale.  Toate
acestea, coroborate cu situatia economica
proastd si extrem de instabil3, duc la un nivel
calitativ foarte jos. Lipsa regulilor devine
requls”, considerd Constantin Trofin. Mai
mult, lipsa unei reactii vizibile de respingere a
unor astfel de atitudini din partea comunitatii
profesionale a justificat, in ochii opiniei
publice, generalizarea decredibilizirii la
nivelul intregii profesii. ,Se simte pierderea
credibilitétii, cAnd mergi pe teren auzi foarte

des, «stim noi cum sunteti voi, jurnalistii»,

«scrieti doar dupd dictare». Se simte si la
sursele oficiale, dar si la oamenii obisnuiti”,
spune unul din jurnalistii din Focsani cu care

am discutat.

Si Catalin Moraru spune ca simte in sciderea
calitdtii in presd ,mai degrabd pierderea
respectului pentru meseria de jurnalist. Asta se
datoreazd faptului cd atdt de multe site-uri,
ziare, vehicule de media in general au devenit
partizane atdt de pe fats, incat a nu fi asa

devine o chestie aproape necredibil3.”

,Fuga asta dup& senzational din ultimii ani
decredibilizeazd ziaristul, presa. Pentru c&
acum totul trebuie s& fie senzational ca s&

vands”, spune Hannelore Petrovai.

,lextele pe care le scriu, unele intra, unele nu.
Si la final m& afecteazd si pe mine, c§ dac
cineva cerne si vede ce se publica, poate s§

spund cd uite, &sta scrie doar de bine». Sinu e

OK. “(jurnalist din lasi)

LAm simtit pierderea credibilitstii profesiei ca
pe o problem&”, spune Ichim Vasilica, ,dar nu
din cauza modului in care imi fac eu munca.
Problema e c4, in bransa, persoanele care sunt
cele mai vizibile nu isi fac munca cum trebuie.
De exemplu, televiziunile cu agenda clars. Pe
mine nu mé reprezinta astfel de oameni si nu
mi se pare normal ca despre meseria mea s& se
vorbeascd ca despre ceea cefac ei. Dar, din
pécate, oamenii pun foarte rapid etichete, au

tendinta de a generaliza.”

Contextul romanesc este agravat, incd o
dats, de cel global, evolutiile tehnologice
afectand paradigma “jurnalismului
traditional”. Astfel, erodarea credibilitatii
jurnalismului este dublatd de pierderea
identittii profesionale. Aparitia si réspandirea
internetului au ,democratizat” accesul la
instrumentele de comunicare in mas&, pana
atunci apanajul jurnalismului profesionist.
Retelele de socializare permit diseminarea
virald a materialelor de presa, identitatea de
brand a canalului care a generat materialul
sau numele autorului devenind nerelevante
pentru consumator. Companiile si autoritatile
canale proprii de

statului au deschis
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comunicare  cu publicul,  utilizdnd

(dar

obligatia de interes public a acestuia). Astfel,

instrumentele jurnalismului, nu s
jurnalistii au pierdut pozitia privilegiata in
societate oferitd de  monopolul asupra
culegerii, tratrii si diseminarii informatiilor.
,Ce nu am reusit s& explicdm inc& publicului
este c& social media pot fi foarte bune la
multiplicarea mesajelor, dar c& ai nevoie de
continut. Si, pentru continut de calitate, ai
nevoie de jurnalisti. Dac& mor redactiile, social
media nu inlocuiesc nimic”, considerd Remus

Basalic,jurnalist la Viata Liberd, Galati.

Internetul a luat jurnalistilor nu numai sursele
de venituri (mai putin de jumatate din
utilizatorii de internet sunt dispusi s plateasca
pentru continut media, iar cei care o fac
cheltuiesc  sume insignifiante”), «ci i
identitatea profesionald “ezoteric&”, creand
impresia cd ‘oricine poate fi jurnalist”.
Elementele proprii jurnalismului, cele care ar
fi putut redefini si revaloriza profesia - servirea
interesului public, standardele profesionale,
etica muncii, “certificarea” calitatii produselor
jurnalistice prin brand, solidaritatea de breasla
- sunt, din p&cate, extrem de fragile in

Romania.

Ltii ce lipseste din media acum? Nu mai e
spiritul acela de competitie. Eram competitori,
ne stiam pe ziare, ne urmaream. Dup§ ani de
zile, acum, cu subiectul Copos, am simtit c§ e
0 mic& competitie intre noi pe un subiect, s& te
mobilizezi s& dai primul”, spune Sidonia
Bogdan. De ce? ,Tot o form4 de blazare si de
ciopértire a redactiilor e. Cu cine s§ te mai
bati? Fiecare are bucética lui, a realizat c&
singura solutie de supravietuire in meseria asta
este brandingul personal si fiecare incearcs
sd-si creascd singur notorietatea. Inainte conta
unde lucrezi, acum conteazd cine esti tu’,
continud aceasta. ,Social media imi folosesc
foarte mult. Este modul in care imi promovez
articolele. Imi vin sursele, vin ponturi de
subiecte. Inainte, cind féceam mult teren, dacs
subiectul dura 2 ore stiteam 5 ore, pentru c&
atunci cand oamenii afl§ c& esti jurnalist simt
nevoia s& vorbeascd cu tine, te iau ca pe un
expert in viata cetatii. 5i imi puneau tot felul de

intrebdri. Si mi-am spus c§ trebuie s§ mut asta

si pe Facebook. Conteaz§ modul in care

interactioneazd cu oamenii, pentru cd
jurnalismul este cea mai transparentd meserie.
Uite marfa mea, priveste-o, dezbate-o,
intreab§-ma, eu iti rdspund. Am gresit? OK,
taxeazd-md. Nu am de ce s§ m& ascund in ceea
ce fac. Din punctul &sta de vedere, mi se pare
un joc foarte frumos, e farmecul meseriei”,

spune Sidonia Bogdan.

Si alti jurnalisti vad lucrurile la fel. ,Conteazs
credibilitatea personald, chiar dacd cea a breslei
s-a pierdut in ultima vreme. Am ins§ o alt§
problem&.Dac4 vorbim de pierderea credibilitatii,
o simt, in schimb, ca avdnd mai putin timp s&
fac anchete, lucrurile merg cumva din inertie si
nu fac chiar subiectele pe care mi-ar plicea s&
le fac. Dar asa, dup4 ce ai impus niste standarde
si stie lumea c& dai un anumit gen de material,
nu am simtit c& nu ar fi OK”, spune Hotea

Fernezan.

»Relatia cu sursele nu s-a schimbat, dar nici nu
ne putem l§uda cu investigatii de presd gen
Rise Project, de exemplu. Si atunci, nu sunt
oameni care s§ se teamd foarte cand publicdm
un material. Pentru c& pentru asta iti trebuie un
om sau doi pe care si-i platesti, iar oamenii
acestia s§-si ia salariile chiar dac§ luna asta nu
dau niciun material, ori situatia financiars de
acum nu permite asa ceva, desi ar fi firesc s& ai
intr-o redactie de ziar cel putin un om care s§

faci asta”, spune Melania Cincu.

Eu incerc s3-mi fac meseria corest si onest.
Ins3 din cauza televiziunii si a Facebook-ului,
cei care inghit informatia nu mai fac delimitarea
intre buni si rdi. Uneori mi se reproseazs c&
scriu doar faptele: de ce nu scrieti, domnule, c&
sunt hoti? E ca strig&tura de la fotbal - pe ei, pe
mama lor -, scrieti pan& la capdt, nu m& mai
I3sati pe mine s& trag concluziile”, spune

Catalin Moraru.

,Unii jurnalisti se legitimeaz& mai degrabd prin
surse si colegi decat prin public”, spune
Comanescu. ,Mai ales dacd si-au petrecut
cateva sezoane la televiziunile de stiri, scriu ca
sd fie sunati la telefon de politicieni si eventual
citati de colegi. Nu e vorba de coruptie, ci de

credinta purd si simpld c§ impactul in lumea

2 http://cloudsense.com/blog/to-open-the-window-of-opportunity-rebuild-the-house
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politics e cel care conteazd, si nu o audients
mai generald, nespecializat. Politica si media
au ajuns in acest sens un fel de sistem inchis, cu

un public bine delimitat, compus chiar din

actorii piesei si genul de electorat imbétranit,
captiv politic, pe care il vizeaz astfel de canale

media”, continud acesta.

« in discursul politicienilor la adresa
jurnalistilor sunt tot mai intalnite tonuri
extrem de aspre, jignitoare si fara nuante.

* Patroni de media si jurnalisti de renume
sunt acuzati/condamnati pentru fapte de
coruptie sau santaj, ceea ce a dus la
diminuarea credibilitatii profesiei.

* Decredibilizarea presei vine si din sciderea
calitdtii actului jurnalistic, din incalcarea
voit3, repetatd si uneori asumats la nivel de
politica editoriald a standardelor minimale
ale profesiei.

* Lipsa unei reactii vizibile de respingere a

unor astfel de atitudini din partea comunitétii
profesionale a justificat, in ochii opiniei
publice, generalizarea decredibilizirii la
nivelul intregii profesii.

* Erodarea credibilitatii jurnalismului este
dublata de pierderea identitatii profesionale.
Aparitia si raspandirea internetului au
,democratizat” accesul la instrumentele de
comunicare in mas3, pand atunci apanajul
jurnalismului profesionist.

e Conteaza credibilitatea personald, chiar
dacd cea a breslei s-a pierdut in ultima

vreme.

»Slaba
performantd a
statiilor publice
este o problema
uriasd a media
romanesti. Ele ar
putea sa impuna
standardul si sa
ofere modelul cu
care sa compari
posturile private.
In contextul
actual, nu exista
presiune pentru
profesiona-
lizare.” Teo Tita

" Declaratie facuts pentru cercetarea ,Indicele Viabilitatii Mass-media”, in decembrie 2014.

Controlul politic asupra radioului si televiziunii
publice apare constant in discutiile cu oamenii
din domeniu. Cu o singurd exceptie, niciun
Consiliu de Administratie al TVR nu si-a
ncheiat mandatul de 4 ani, toate fiind inlocuite
prin respingerea in Parlament a raportului de
activitate. In ultima perioada, mai multi membri
ai CA ai radioului public, inclusiv presedintele,

au fost gésiti in situatii de incompatibilitate.

Televiziunea publicd are datorii de peste 40
milioane si este in pragul falimentului.
Decapitalizarea mediilor publice se datoreaza,
in egald masura unor decizii politice (taxa radio-
TV este neschimbatd de 10 ani, contributia
TVR la fondul pentru cinematografie este de
15% din contractele de publicitate, fatd de 3%,
cea a posturilor comerciale), dar i
managementului slab. Tot mai des se aud voci

care cer ‘desfiintarea’ lor sau cer eliminarea

taxei radio-TV.

Consiliul  de

neprofesionisti, numiti pe criteriu politic, si

Administratie  alc&tuit  din

PDG-ul demis la fiecare schimbare a majoritétii

parlamentare sunt cele doud cauze majore care

7. MEDIILE PUBLICE

afecteazd serios independenta editoriald a
departamentului de stiri si a emisiunilor cu tentd

politics”, considers Mihnea Marut&®.

,,in perioada protestelor din 2014, TVR Timisoara
a rdmas las§ si incapabils s§ meargs pe
profesionalismul stirilor. Cand in piat§ erau
4.000-5.000 de oameni, ei dddeau stiri in direct
despre cum 12 copii s-au intoxicat cu sarmale.
Teritorialele au  fost dintotdeauna  foarte
marginalizate, desi sunt oamenii cei mai buni
acolo, dar jurnalistic vorbind nu conteaz. Plus c&
programul  televiziunilor  teritoriale  s-a
transformat intr-un fel de folclor permanent.
Ruralizarea aceasta mi se pare incredibil3”, spune

Brandusa Armanca.

Oamenii din interiorul institutiilor publice de
media povestesc despre cum se manifestd
controlul: ,Prin comenzi la stiri. Lucruri care nu
ar avea ce s3 caute la televizor sunt b3gate in
seamd pentru c§ primim un telefon. La un
moment dat, producatorii de la stiri spuneau s&
schimb&m numele redactieiin Casa de Comentzi,
pentru c§ vin atitea comenzi de la sefi, incat nu

mai putem face fatd.” In general, ,comenzile vin
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mai mult pe partea pozitivd. Nu ce s& nu d3m,
ci ce s& d&m. Pentru c& dacé e un subiect foarte
bun, nu ne permitem s& il ratdm. Si, desi nu le
convine, nu ne spun sefii asta, mai ales celor
care mai ddm din gurd si comentdm, despre
care stiu c& am face scandal dac§ ne-ar

cenzura”, spune Vasile Hotea Fernezan.

Exists si reactii ale jurnalistilor impotriva
cenzurii, spune Petrisor Obae: Jntr-o zi cu
proteste de stradd masive in toatd tara, editorul
jurnalului TVR1 nu a dat acceptul pentru
difuzarea imaginilor la principala editie de stiri
a zilei. Dups protestul cétorva jurnalisti,

imaginile au fost difuzate mai tarziu, ins& pe

8. SOLIDARITATE

28

In ultima vreme, reactiile profesiei au fost

destul de reduse. In viziunea jurnalistilor,

motivele tin de program, presiuni, salarii mici.
Cred c&

intr-un ritm asa de infernal, incat in timpul pe

sunt oameni care lucreazi
care il mai au nu mai vor s& aud§ nimic legat de
profesie”, spune Remus Florescu, presedintele
APPC.  Este nevoie de coeziune la nivelul
acestei bresle. Problema este alta, ce gdndesc
superiorii din redactie. Dac§ superiorii interzic
sau pun conditii, acela e momentul in care se
terming tot.” (jurnalist, Focsani) In acelasi
timp, unii jurnalisti spun c& ,probabil
pasivitatea asta vine din faptul c& atunci cadnd
am avut batslii, si eu, si altii, de obicei le-am

purtat singuri”. (Vasile Hotea Fernezan, Cluj).

Cora
Europa Fm si Presedintele Mediasind Téargu

Muntean, jurnalist corespondent
Mures, spune c& ,nu poti s§ ai solidaritate cu
jurnalisti cumpérati” si cd este nevoie de
o triere a celor cu care te asociezi.
Independenta ziaristilor se poate apdra doar
prin auto-reglementare. Nu m§ astept s&
vind domnul politician s& imi apere mie
independenta. Dar cred c& in momentul de fat
§ existd destule reglementdri. Am avut de-a
face cu ele si mi se par destule. Noi s§ le

folosim”, considera Hotea Fernezan.

In plus, fluxul de oameni care intra si ies din

TVR2”

lulian Comé&nescu remaca usurinta cu care,
unii manageri din TVR trec peste eventualele
conflicte de interese. ,In comisia de evaluare
din 2012, legatd de concedierea angajatilor,
m-am intalnit cu o situatie ciudats. Un fost
manager de stiri al TVR fusese la un moment
dat, pe perioada mandatului de management,
consultant al unei firme de asigurdri. A tinut
s&-si treacd in memoriul de activitate (un fel de
CV) aceastd functie - deduc cd nu vedea
nimic nefiresc in asta. Un alt manager de stiri a
avut afilieri atdt in zona PSD, cét si in zona
PDL, si se considera calificat s§ conduc

redactia de stiri a postului public.”

presa este foarte mare. Asta face, in viziunea
unor jurnalisti, imposibil§ orice forma de

asociere profesionala.

In toate tarile din Europa, in momentul in care
a apdrut criza, presa s-a unit. Am vizut
exemple incredibile, cu concurenti pe aceeasi
piatd care au cumpérat o tipografie la comun,
sau ziarele locale din Olanda care aveau
propria agentie de stiri in Amsterdam, s-au unit
ca s treacd peste crizé. In Romania, dacs mai
asteptdm mult, nu o s&§ mai aiba cine s§ se
Catalin

Asociatiile care au rezistat cel mai bine au

uneascd”,  considerd Moraru.
fost cele structurate pe un serviciu, pe o

nevoie clars, de exemplu Biroul Roméan de

Audit al Tirajelior (BRAT).

De foarte multe ori, jurnalistii spun ¢4 nici nu
si-au pus vreodatd problema s§ se asocieze.
,M8& credeti c& niciodat§ nu am discutat cu
vreun coleg aspecte legate de genul &sta? Si nu
stiu dacd ei discut§ intre ei. Chiar nu s-a pus
niciodatd problema unei discutii, «cum ar fi s&
ne asociem, sa facem ceva, sa fie o asociatie
care sd ne ajute?», nu s-a discutat niciodats”,
ne povestea la lasi jurnalistul TVR Ciristi

Donose.

,Ca asociatie, este greu s§ te bati cu marii

angajatori din presd sau cu cei care platesc

»Presa este acum
in situatia in care
era justitia acum
cativa ani. Dacd
vrem sa avem
independents si
si fim puternici,
trebuie sd avem
si noi o vocea
noastra. Sa fim
jucatori, sa
sanctionam
reactiile
politicienilor sau
derapajele
profesiei.”
Sidonia Bogdan,
Romania Libera



salariile bune si la timp. Jurnalistii nu se vor
bate niciodats cu ei, deoarece sursele lor de
venit sunt de acolo. R3méne in sarcina
ONG-urilor s§ se ocupe de asta”, spune Teo
Tita.

Daniel Ciurel, jurnalist din Timisoara,

considera ca ,in fiecare oras, exist§ o mang de
oameni care si-ar dori s§ se asocieze, dar sunt
disparati si au nevoie de cineva care s-i adune.
Jurnalistii nu vor putea s§ facd asta singuri, au

nevoie de voi, au nevoie de un for”.

9. ACTIUNI iN JUSTITIE IMPOTRIVA JURNALISTILOR

Tn local, putini dintre jurnalistii intervievati s-au
plans ci au fost dati in judecata in ultima vreme.
Cei mai multi recunosc c& motivul tine mai
mult de “cumintenia” jurnalistilor si nu de o
intelegere bruscd a libertatii de expresie a
oamenilor politici. ,Nu ne mai dau in judecats,
nu ne mai agreseazd de cédnd am devenit
superficiali. De-a lungul timpului, am avut 10
procese, in perioada 2004. Atunci ficeai
investigatii. S-a cam
de investigatii in 2008 - 2009. Nu ne mai

amenintau, nu ne dideau in judecat§ deoarece

terminat cu presa

aveau pérghia economics. Era mai subtils, dar
mai puternic”, spune Ligia Voro, jurnalist la Zi
de Zi, Targu Mures. ,Acum, daci oamenii
politici au o problem& cu un material, sun&
imediat la sefii nostri ca acel material s§ nu apars.
Uneori doar se amand si apoi se dd, dar acesta

este cazul fericit”, continud aceasta.

,Nu te mai dau in judecatd deoarece prefers s&
sune direct patronul si se rezolvd mult mai repede
si mai usor”, spune si unul din jurnalistii din

Oradea cu care am discutat.

Un alt punct de vedere este al lui Remus
Florescu: ,Nu am avut foarte multe cazuri de
colegi care s& aiba probleme cu justitia, dar si
asta ar putea fi o preblemd, pentru c& inseamnd
¢4 presa este foarte slabd si nu deranjeazs. Pénd
s& ajungi s& ai probleme cu justitia, trebuie s&
scrii ceva. Dac4 in fiecare zi trebuie s& dai cinci

stiri, nici nu mai ai timp.”

Vulnerabili sunt cei ai ciror patroni si redactori-
sefi nu pot fi convinsi cu un telefon. ,Suntem
foarte vulnerabili. Libertatea de exprimare e
apdratd, dar nu se aplicd legile. Si e din ce in ce

mai obstructionatd de legi noi. Dar pand acum

legile erau OK. Acum, pe mésura ce apar noi legi
sau schimbdri de cod civil sau penal, tot timpul
gdsim céte ceva care s& obstructioneze libertatea
de exprimare”, spune Cétélin Moraru. ,Si nu e
vorba c& scriem dupé ureche sau f3r& dovezi, dar
te dau in judecat§ ca s& te intimideze, s& te facd
sd pierzi timpul prin tribunale si s& te gandesti de
doud ori inainte dacd se meritd s§ publici o

investigatie.”

»Procesele impotriva noastrd au fost mai mult
hértuiri. Redactia isi ap&r§ oamenii, st& in spatele
lor, mai greu, dar sti. Avem si avocat. Dar in
general suntem foarte atenti la ce scriem, limba
roméns e foarte sofisticatd, poti s§ spui multe
lucruri cu multe cuvinte, cu o grdmads de
intelesuri. Suntem atenti la expriméri. Le d&m
oamenilor punctul de vedere, recunoastem dacé
am gresit, pentru c§ se mai intdmpls, mai d&m
precizdri, deci ardtdm buna credintd si evitdm

multe procese”, spune si Silvia Vranceanu.

Orlando Toader este unul din jurnalistii dati in
judecats: ,Eu si un coleg jurnalist am fost
condamnati in prim& instantd pentru un articol
pe care nu |-am scris noi. Bun, a fost si greseala
noastrd, pentru c& nu ne-am prezentat la niciun
termen la proces, deocarece ne-am gandit c& nu
te poate condamna nimeni pentru ceva ce nu ai
fécut. Acum procesul este la Tribunalul Arad.
Am mers la instant&, am luat si un avocat. Cel
care ne-a dat in judecatd ne cere daune de

20.000 leisi acoperirea cheltuielilor de judecats.”

Si Mihai Firica, realizator Digi24 Craiova,
considera ca in ultimii 2 ani au aparut legi si
prevederi ale Codului Penal care vin s&
ingradeasca libertatea presei. Astfel de pareri

sunt rare, majoritatea celor cu care am discutat
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nu cunosc modificrile privind libertatea de
exprimare aduse codurilor civil si penal si nici
alte legi sau reglementari secundare care pot
afecta libertatea de exprimare. Multi dintre
jurnalistii din audiovizual au recunoscut ca nu

au citit legea sau codul audiovizual.

In presa centrald ins3, cazurile sunt din ce in ce

CONCLUZII

Este nevoie de o informare a jurnalistilor privind legislatia care

mai frecvente. Oamenii politici sau magistratii
dau in judecatd jurnalisti-vedeta. Jurnalistii se
dau in judecat intre ei sau doar se ameninta cu
procesele. Acesta este un simptom al polariz&rii
mass-media centrale, al afilierii lor la diferite
grupuri de interese. Uneori, aceste procese
sunt folosite fie ca instrument de intimidare, fie

ca intrument de PR.

realizeaza materiale.

le influenteazi activitatea. Aceastd necunoastere fi afecteaza

exact pe cei mai vulnerabili si mai expusi proceselor. Asociatiile profesionale si sindicatele trebuie sa se implice in
asistenta juridicd a jurnalistilor. La Cluj, membrii APPC

De asemenea, este important ca jurnalistii si respecte beneficiazd de consultanti de la un avocat pe dreptul muncii

standardele profesionale atunci cand documenteaza si

pentru a stabili dac3 pot sau nu merge in instanta.

10. PROBLEME “SUB RADAR”
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Dups cum am mentionat in deschiderea
raportului, problemele tratate mai sus se
desprind din interviurile purtate cu cei 100 de
interlocutori din presi. Sunt problemele pe
care le percep, cu care se confrunts, pe care
ncearc s& le rezolve - sau cu care méacar sa

convietuiasca.

Ele dau masura unei comunitati profesionale
si de afaceri timorata, vulnerabili si re-activa.
Tema supravietuirii  economice revine
aproape obsesiv, punand in umbr& problemele
de sistem, de strategie sau de crestere pe

termen lung.

Este de remarcat c3, din lista de probleme
percepute, lipsesc citeva teme mari, care
apar pe agenda comunitatilor media de

pretutindeni.

dintre
libertstii  de

fundamental al practicii jurnalismului si, mai

Prima acestea este prezervarea

exprimare, ca principiu
important, ca drept fundamental al omului.
Desi jurnalistii si managerii sunt egali interesati
de aspectele practice ale liberttii de expresie

(cenzura, auto-cenzura, presiunile, actiunile

in justitie cu efect de intimidare etc), cei mai
multi dintre interlocutorii nostri nu au
mentionat cadrul legal ca fiind o preocupare.
Ei fie nu sunt la curent cu modificarile
legislative sau cu dezbaterile legate de astfel
de teme, fie considers ca sunt “prea mici”
pentru a lua parte la aceastd dezbatere.
Jurnalistii locali s-au dovedit doar marginal
interesati de problemele generate de legislatia
de tip Big Brother si de conflictul dintre
libertatea de exprimare, protectia datelor
personale si securitatea nationald pe care acest
gen de legislatie il presupune. Informatiile lor
provin, n majoritate, din relatirile presei
centrale pe marginea subiectului, mai
degraba decét din propria documentare, si au
fost receptate mai degrab3 ca limitari ale
drepturilor cetstenesti si mai putin ca un atac

la instrumentele de lucru ale jurnalistilor.

Existd perceptia cvasi-generala a jurnalistilor
din provincie c& mass-media locale nu au
instrumentele sau potentialul de a juca un rol
in dezbaterea parlamentara pe aceasts tema
- sau pe oricare alta. Aceastd perceptie
persistd in pofida unor exemple stralucite in

care jurnalisti din mass-media locale au



confruntat parlamentari in circumscriptiile lor,
cerandu-le socoteald pentru initiativele, votul
sau declaratiile din Parlament. Au rezultat
astfel materiale de presd puternice si cu
impact, pe care presa centrald nu le-ar fi
putut obtine - si nici nu ar fi fost interesata sa

o faca.

O a doua tem3 care pare s& nu figureze pe
agenda mass-media locale este procesul de
digitalizare a televiziunii. Majoritatea
covarsitoare a celor cu care am discutat
pareau nu numai neinformati, ci neinteresati
de aceastd temd, desi efectele sistarii
transmisiei analogice terestre sunt extrem de
periculoase pentru libertatea de exprimare.
Odatd cu incetarea transmisiei analogice
terestre, la 17 iunie 2015, circa 170 de
televiziuni locale riscd s& Tsi inceteze
emisiunea. In felul acesta, comunitétile n
care acestea functioneaza vor pierde aportul
de informatie locala, r&méanand doar cu
informatiile  furnizate de televiziunile
centrale. Dezinteresul pentru aceasta tema
nu este doar al jurnalistilor si nu se refers
doar la informarea populatiei. Licitatiile

ANCOM

multiplexurile locale nu au starnit nici

organizate de pentru
interesul investitorilor. La ultima astfel de
licitatie, organizat& in aprilie 2015, doar patru
competitori au depus oferte, dintre care
unul a fost descalificat. Taxa minima de
licentd (pretul de pornire la licitatie) variazi
intre 1.000 de euro, pentru un multiplex
alocat la nivelul unei localitati care nu este
resedint de judet, si 10.000 euro, pentru un
multiplex alocat la nivelul unui judet. Taxele
de licenta au fost stabilite de citre Guvernin

luna februarie 2014™.

O a treia temd care ocupd agenda

comunitatii jurnalistice mondiale, dar nu

Solutii pe termen scurt par s& nu existe.
Majoritatea managerilor spun ca ,trebuie s&
ne l8murim intai unde se indreaptd jurnalismul,

apoi o s& gdsim si solutii. Deocamdatd, nu stim

™ Conform Hotnews, http://m.hotnews.ro/stire/20050387

pare a se regasi pe cea a profesionistilor si
managerilor de media din Romania este cea
a guvernarii internetului si a problemelor
de legislatie si jurisdictie pe care le ridica
reteaua globala. Pentru jurnalistii romani,
internetul este un tinut al libert&tii aproape
absolute, in care sunt permise incalcari ale
regulilor profesionale - atata timp cat nu
existd interdictii specifice aplicabile mediului
online. Aspectele tehnice, legislative, de
implementare si monitorizare a

aranjamentelor internationale  privind
internetul nu au prezentat interes pentru cea
mai mare parte a interlocutorilor nostri. Mai
multi dintre acestia si-au exprimat preferinta
fatd de o legiferare mai strictd a mediului
online, la nivel national, pentru a contracara,
in primul rand, furtul intelectual si plagiatul

materialelor jurnalistice.

Aceste absente indic4, in esent3, o retragere
a profesiei din dezbaterea publicd a unor
teme care o implica si care o afecteaza. in
esentd, profesionistii de media cu care am
discutat considerd cd nu au “puterea’
necesara de a schimba lucrurile,
cd “provincia’ nu poate monitoriza sau
influenta deciziile de la Bucuresti, cu atat
mai putin cele de la Bruxelles, care sunt
percepute ca un dat. Dincolo de aceastd
falie geografica, existd si ideea c3 nu este
caderea jurnalistilor s& se implice in astfel de
discutii - pentru ei finsisi sau pentru
consumatorii de media. Intr-o opinie destul
de des intalnita in grupul celor intervievati,
monitorizarea cadrului legal, interventiile in
favoarea unui cadru legal permisiv pentru
presa si pentru libertatea de exprimare, in
general, si pentru protectia jurnalistilor sunt
atributiile ONGe-urilor. Cu putine exceptii,
nu contribuie la

insd, cei intervievati

sustinerea niciunui astfel de ONG.

11. POSIBILE SOLUTII

incotro mergem.”

Dar din ce in ce mai multe voci cer sprijinul

statului pentru ca acest cdine de pazd al
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democratiei s& nu dispard, sprijin care exista
in tarile europene. ,Nici mécar subventii, ci
simple scutiri de TVA, de exemplu, pentru cel
care di reclams, sau s§ se elimine taxa de
publicitate. Sau drepturile de autor si fie
tratate altfel in materie de jurnalism, pentru c&
e o legend3 c& economisesti foarte mult cu
drepturile de autor - nu economisesti atat de

mult”, considerd Catalin Moraru.

Problemele cu distributia ar putea fi rezolvate

partial tot cu sprijinul  autoritatilor.
n decembrie 2015, 15 publicatii locale si
nationale au solicitat Primului Ministru
plafonarea prin Ordin de Ministru sau
Ordonantd de Urgentd a comisioanelor
maxime care pot fi percepute de Posta
Romana pentru distribuirea abonamentelor
ziarelor tiparite sau acordarea unei subventii
pentru aceste institutii, la nivel de abonament

incheiat.

Profesionistii din media considers c& acest
ajutor din partea autoritatilor publice ar trebui
dublat de controale facute responsabil si
nepartizan. Aceste controale ar putea duce la
o curatire a mediului, la scoaterea la suprafata
a banilor negri din mass-media si, de ce nu, la
intarirea statutului jurnalistului si recastigarea

respectului fatd de profesia de jurnalist.

Modificarea

functionarea mass-media, precum Codul

legislatiei ~care afecteaza
Muncii, clarificarea prevederilor din Codul
Fiscal privind activitatile independente ar
putea fi, la rindul lor, metode care s sprijine

acest domeniu.

O alta solutie pentru afacerile de media ar
putea fi si sindicalizarea continutului sau a
infrastructurii. Astfel, redactiile locale ar
reduce din costuri si ar putea beneficia de

continut de calitate la preturi mult mai mici.

Jurnalistii nemultumiti de situatia din redactii
incearcd sa faca jurnalism de calitate g&sind
surse alternative de finantare: burse, granturi,
apeleazs la crowd-sourcing sau donatii. Desi
eficiente pe moment, aceste solutii rezolva

dar

procesului  jurnalistic

probleme  punctuale, nu asigurd

sustenabilitatea pe

termen lung. ,Chiar si cei care reusesc s§ facd
jurnalism acum nu au un model viabil. Vorbim
de jurnalism de bursa: dac existd bursd, exists

si continut”, spune Teo Tit3.

,Varianta pe care am ales-o eu nu e in niciun
caz o solutie. Eu mi-as dori s§ am inc§ cinci
oameni acolo, fi stiu, dar nu pot s&-i plitesc.
Pentru cd sunt oameni care costa, sunt oameni
care citesc un raport de 100 de pagini si il
inteleg, iar follow-up-ul lor duce la o poveste
extraordinar. Dac8 vreau asta, trebuie s&
plitesc. Ca s plitesc, trebuie s§ am bani”,

explicad Ovidiu Vanghele.

Crearea unui fond care s finanteze produse
jurnalistice de calitate este solutia pe care o
mentioneaz§ majoritatea jurnalistilor. Cei mai
multi Tnsa au indoieli c& un astfel de model ar
putea functiona in Romania. ,,iti dai seama c&
acesti bani, dac§ vin de la autoritsti, o s§ fie
folositi ca toti banii publici care intr§ in media la
noi”, spune Liliana Spoeal, jurnalist la Braila.
Profesionalizarea  jurnalistilor, ~ formarea
constanta si de calitate, este esentiald pentru
cresterea calitatii mass-media roméanesti. Un
jurnalist profesionist sau profesionalizat e
mult mai greu de manipulat si de condus
acolo unde vrei tu si de subordonat, de fapt,

spun la unison cei cu care am discutat.

Publicul este parte a problemei, dar trebuie s&
fie si parte a solutei. Educarea publicului este
fundamentald. ,Dacd nu avem un public
educat, noi degeaba vorbim aici”, spune
Catalin Moraru. El considera ca aceasta este
non-

raspunderea organizatiilor

guvernamentale.

Ajungem, in final, si la nevoia stringenta de
asociere a jurnalistilor. Acum, mai mult ca
niciodats, este nevoie ca profesionistii din
mass-media s& aibad voci puternice, care si
condamne derapajele profesionale si, in
acelasi timp, sa se lupte pentru crearea unui
mediu respirabil in presa si pentru protejarea

liberttii de exprimare.

Din toate discutiile reiese nevoia de lidership.

Pentru o profesie care are in ADN evitarea



verbelor la diateza pasiva, sare in evidentd
abundenta formularilor de acest tip atunci
cand vine vorba de actiuni si solutii. Jurnalisti,
manageri sau patroni asteaptd la unison o
solutie salvatoare sau pe altcineva care si ia

initiativa sau s& le rezolve problemele.

In acest moment, mai existd capacitate de
reactie iar prezenta unui astfel de lidership ar
determina agregarea comunitétii. Ne-a fost

evident cd nu existd indivizi care sa intruneasca

aprecieri unanime, dar c& exist3 posibilitatea
ca o organizatie sd adune un colectiv care s3
fie vazut ca fiind legitim. Intr-un astfel de
context, o initiativd precum Convetia
Organizatiilor de Media are potentialul de a
furniza lidership-ul necesar si un exemplu de
succes in ceea ce priveste consolidarea
comunitatii jurnalistice. In plus, s-ar putea
transmite si publicului angajamentul profesiei
de a cerne valorile si de a-si continua

mandatul de interes public.
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DESPRE CJI

Centrul  pentru  Jurnalism  Independent este o  organizatie
non-guvernamentala, non-profit care actioneaza pentru profesionalizarea presei
prin pastrarea standardelor jurnalistice si prin dezvoltarea unui mediu echilibrat,
onest si responsabil in mass-media.

Centrul pentru Jurnalism Independent militeazd pentru apararea libertatii
de expresie ca drept fundamental al omului si conditie obligatorie a oricarei
democratii.

Centrul pentru Jurnalism Independent contribuie la facilitarea dialogului social
prin sustinerea schimbarilor democratice, prin responsabilizarea factorilor de
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