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notă metodologică

Tipul eșantionului:  
 Probabilistic, Multi-stagial, stratificat conform structurii de fumători adulți din Romania rezultate in urma studiilor de 

Incidența a fumatului.
Straturi: 
 8 regiuni de dezvoltare INS (Nord-Est, Nord-Vest, Vest, Centru, Sud-Vest, Sud, Sud-Est, București)
 6 tipuri de localitați: București, orașe mari (peste 200,000 locuitori), orașe medii (50,000-200,000 locuitori), orașe mici 

(sub 50,000 locuitori), Rural peste 5000 locuitori, Rural sub 5000 locuitori

Metoda de Eșantionare:
 Selecția gospodariei: selecție aleatoare folosind un pas statistic; 163 /(180*) de puncte de eșantionare/ 131 (150*) 

localitați
 Selecția respondentului: fumătorul adult cu vârsta cuprinsa între 18-64 ani din gospodarie care și-a aniversat ultimul 

ziua de naștere

Eroare de eșantionare:   2.16% (interval de încredere: 95%) (1.96%*)

Acoperire :                  România, național

Echipa de culegere a datelor: 41 coordonatori județeni si 214 operatori de interviu 
 
Identificarea pachetelor provenind din comerțul ilicit:
  Pachetul de țigarete pe care persoana intervievată il are asupra sa la momentul interviului se colectează de către 

operatorul de interviu
 Identificarea si încadrarea pachetelor se efectuează la sediul Novel Research pe baza informațiilor/ elementelor specifice 

existente pe pachetele astfel colectate. 

* Din Ianuarie 2010 mărimea eșantionului a fost mărită la 2500 interviuri
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Evoluția pieței de țigarete
incidență cotă volumică & prețuri
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Evoluția cotelor de piață volumică
principalii producători vs. contrabandă
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dimensiunea contrabandei pe regiuni statistice
evoluție cote volumice
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Proveniența produselor de contrabandă
evoluție cote volumice  (total contrabandă=100%)
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Proveniența produselor de contrabandă
evoluție cote volumice  (total contrabandă=100%)
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Structura pe regiuni a provenienței produselor de contrabandă
evoluție cote volumice (total regiune=100%)
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Analiza de potențial a produselor de contrabandă
notă metodologică

Ana liz a  po t e nț ia lu lu i de  p ia ț ă  s e  re a liz e a z ă  înc e p ă nd  c u   Aprilie  2 0 09  s i s e  b a z e a ză  

pe  4  d im e ns iun i:

P rin  u t iliz a re a  a lg o ritm ilo r s t a t is t ic i de  t ip  De c is io n  Tre e / CHAID, 
re s po nde nț ii a u  fo s t  c la s if c a ț i in  func ț ie  de  ra s puns urile  pe  d im e ns iun ile  

de  ma i s u s  in  pa t ru  t ipo lo g ii:

ATITUDINEA  - fa ț ă  de  p ro dus u l a lt e rna t iv  (le g a l/ de  c on t ra b a nd ă )

RELEVANȚA  - p ro du s u lu i le g a l/ de  c o nt ra b a ndă

CALITATEA  - c ompa ra t iv ă  d int re  p ro dus u l le g a l/ de  c o nt ra b a ndă  

pe rc e pu t ă  de  re s pond e nt

PREȚUL  - c ompa ra t iv  d int re  produs u l le g a l/de  c o nt ra b a ndă  pe rc e pu t  

de  re s ponde nt
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Analiza de potențial a produselor de contrabandă
evoluție cote volumice si potențial volumic

AFINITATE  PUTERNICA FAȚĂ DE  
PRODUS ELE  LEGALE

Pe ntu ac e s t grup impo rtanța ale ge rii tpului de  produs  
e st  foart impo rtanta in tmp ce  attudine  pe ntu 
produs e le  ilic it e st  fo art ne gatva. Nive lul de 

s ats fac ție  privin produs e le  cons umat  e s te  foarte  ridicat 
iar dife re nța dinte  produs e le  le gale  și c e le  ilic it cons ta 

in nive luri de  calitat  dife rită.

AFINITATE  MODERATĂ FAȚĂ DE  
PRODUS ELE  LEGALE

Altrnatva pro dus e lo r ilic it nu e st  in ge ne ral ac c e ptata de  ac e st 
grup de s i nu e st  foart important pe ntu e i daca ale g s au nu un 

produs  ilic it. Ei tnd s a e value ze  produs e le  ilic it la ace las i nic e l de 
calitate  cu produs e le  le gale .

AFINITATE  MODERATĂ FAȚĂ DE  
PRODUS ELE  IL ICITE

Ac e s t  g rup   e s te  mulțum it  c u  a le g e re a  pe  c a re  a u  
fa c ut -o  da r c a u ta / s un t  de s c h is i s i la  a lt e rna t iv e . E i 
c a ut a  to tu ș i a lt e rna t iv e  ma i ief ine  c onș t ie nț i find  de  
fa p tu l c a  ș i c a lit a te a  v a  fi ma i s c a zu t ă . Fuma to rii de  
produs e  le g a le din  a c e s t  g rup  a u  o  prob a b ilit a t e  

rid ic a t a  s a  t re a c a  la  produs e  ilic it e  pe  t e rm e n  me d iu . 

AFINITATE  PUTERNICA FAȚĂ DE  
PRODUS ELE  IL ICITE

Pe ntu ace s t grup importanta ale ge rii unui anumit 
pro dus  (le gal s au ilic it) e st  foart mică, pre țul 

find un e le me nt de c is iv in ale ge re a une i variant . 
Ace s t grup înre giste ază c e l mai s cazut nive l de 

s ats fac ție  privind produsul fmat in mod obișnuit.

36.2 VOLUMUL 
ACTUAL AL 

CONTRABANDEI

POTENȚIALUL DE CREȘTERE  
CONTRABANDĂ: 

5 1 .7%  COTĂ VOLUMICĂ

(1 5 .5  PP  ADITIONALE  FAȚĂ DE  3 6 .2% )

(%  COTĂ VOLUMICĂ)
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