Anexa 1

REGULAMENTUL LOCAL PENTRU AUTORIZAREA, CONSTRUIREA

ŞI AMPLASAREA FIRMELOR ŞI RECLAMELOR PUBLICITARE

Art. 1


Prezentul Regulament stabileşte condiţiile în care se vor autoriza, executa şi amplasa firmele şi reclamele publicitare precum şi norme privind expunerea de afişe pe teritoriul Municipiului Bucureşti.

Art.  2

Principii generale


a) Executarea lucrărilor de construire privind firmele şi reclamele publicitare este permisă numai în baza unei autorizaţii de construire, emisă în conformitate cu prevederile Legii 50/1991, republicată, cu completările şi modificările ulterioare, privind executarea lucrărilor de construcţii, precum şi cu respectarea prevederilor prezentului regulament.


b) In conformitate cu prevederile legale, firmele şi reclamele publicitare fac parte din categoria construcţiilor cu caracter provizoriu. 

 
c) Firmele şi reclamele publicitare trebuie să respecte, atât prin formă cât şi prin informaţia transmisă prin acestea prevederile Legii 148/2000 cu modificările şi completările ulterioare, privind publicitatea.

d) Firmele şi reclamele publicitare se vor autoriza şi executa cu respectarea prevederilor  Ordonanţei nr. 43/1997, republicată, cu completările şi modificările ulterioare privind regimul drumurilor, a Ordonanţei de urgenţă nr. 195/2002 privind circulaţia pe drumurile publice, a legislaţiei ce reglementează ocuparea domeniului public al Municipiului Bucureşti, precum şi a celorlalte legi ce reglementează regimul proprietăţii.

e) Autorizarea firmelor şi reclamelor publicitare ce urmează a fi amplasate pe imobile ce reprezintă clădiri de locuit se va face după obţinerea de către solicitant a acordului proprietarilor, în condiţiile prevăzute de Legea Locuinţei nr. 114/1996 cu modificările şi completările ulterioare.

f) (1) În vederea autorizării executării lucrărilor de construcţii pentru reclame publicitare este necesar ca solicitantul să obţină Avizul Primăriei Municipiului Bucureşti, emis de Direcţia Generală de Dezvoltare, Investiţii şi Planificare Urbană din cadrul Primăriei Municipiului Bucureşti.

     (2)  În vederea autorizării executării lucrărilor de construcţii pentru reclame publicitare amplasate în zona drumurilor publice este necesar ca solicitantul să obţină avizul Comisiei Tehnice de Circulaţie din cadrul Primăriei Municipiului Bucureşti

     (3) Obţinerea avizelor prevăzute la alin. (1) şi (2) va fi prevăzută prin Certificatul de Urbanism.

     (4) Se exceptează de la prevederile alin. (1) reclamele publicitare pentru care Autorizaţia de Construire este emisă de Primăria Municipiului Bucureşti.


g) Deţinătorii de firme şi reclame publicitare datorează bugetului local taxe de publicitate stabilite în conformitate cu prevederile Legii 571/2003 privind Codul Fiscal.

Art. 3


Definirea unor termeni utilizaţi în cuprinsul regulamentului

a) Firmă – reprezintă elementul constructiv aplicabil pe clădire sau independent, pe care se inscripţionează date de identificare a unei instituţii publice, societăţi comerciale, fundaţii, denumirea comercială, obiectul de activitate sau orice alt text specific, sub care o persoană fizică sau juridică îşi exercită activitatea într-o clădire sau într-o incintă..

b) Reclamă - reprezintă inscripţia prin care se emit informaţii elogioase la adresa unei persoane juridice sau a unui produs, serviciu, etc., cu scopul de a-i crea renume, popularitate.

c) Suportul reclamei publicitare – reprezintă ansamblul elementelor constructive, având destinaţia de suport pentru mesajul publicitar. În prezentul regulament, prin sintagma ‚Reclamă publicitară’ se face referire atât la suportul reclamei publicitare, cât şi la reclama propriu zisă. 

d) Reclamă cu mari dimensiuni – reclame (în sensul celor mai sus prezentate) care au dimensiunile per faţă mai mari de 3 m x 6 m 

e) Afiş – înştiinţare expusă public prin care se transmit informaţii culturale, comerciale, politice, de instructaj etc.

Art. 4

Condiţii privind autorizarea şi executarea reclamelor publicitare

a) Reclamele publicitare amplasate pe teritoriul Municipiului Bucureşti vor fi identificabile prin inscripţionarea pe acestea, prin grija proprietarului, în mod vizibil, a denumirii societăţii deţinătoare precum şi a numărului autorizaţiei de construire în baza căreia a fost executată reclama publicitară.

b) Este interzisă amplasarea reclamelor publicitare pe imobile reprezentând sedii ale autorităţilor publice.

c) Este interzisă amplasarea reclamelor publicitare pe gardurile cimitirelor, lăcaşelor de cult, ale parcurilor şi grădinilor publice.

d) Este interzisă amplasarea reclamelor publicitare precum şi a semnalizării de orice fel pe copaci.


e) Este interzisă amplasarea reclamelor publicitare pe obiecte de artă monumentală.

f) Este interzisă amplasarea reclamelor publicitare pe clădiri monument istoric.


g) Este interzisă amplasarea şi/sau inscripţionarea de reclame publicitare:



- pe parapetele pasajelor rutiere subterane şi supraterane;


- pe carosabil

h)  Este interzisă amplasarea oricăror forme de reclamă publicitară pe domeniul public şi privat al Municipiului Bucureşti precum şi pe faţada clădirilor situate pe următoarele artere:

· B-dul I.C. Brătianu, P-ţa Universităţii, b-dul Nicolae Bălcescu, b-dul Gheorghe Magheru

· P-ţa Romană, B-dul Lascăr Catargiu

· Calea Victoriei, P-ţa Revoluţiei, P-ţa Victoriei

· B-dul Aviatorilor, P-ţa Charles de Gaulle, B-dul Mareşal Constantin Prezan, P-ţa Arcul de Triumf

· Sos. Kiseleff

· P-ţa Dorobanţi, Calea Dorobanţi (între Soş. Stefan cel Mare şi P-ţa Charles de Gaulle)

· B-dul Regina Elisabeta

· P-ţa Lahovari

Art. 5

a) Se exceptează de la prevederile art. 4 , lit. h) reclamele publicitare având ca scop promovarea acţiunilor municipale sau de interes naţional.


b) Se admite amplasarea de reclame publicitare pe clădirile instituţiilor de învăţământ, cultură sau alte asemenea, numai dacă reclama are legătură cu obiectul de activitate a instituţiei respective.

c) Se exceptează de la prevederile art. 4, lit. h) reclamele publicitare amplasate pe terasele (acoperişurile) imobilelor precum şi reclamele amplasate pe locaţiile care, prin istoric, au fost destinate acestui scop.


d) Se exceptează de la prevederile art. 4 , lit. h) mobilierul urban purtător de reclamă destinat transportului în comun sau difuzării presei. 

Art. 6

Condiţii privind autorizarea şi executarea reclamelor publicitare amplasate pe clădiri

a) Pe faţada spaţiilor comerciale de la parterul imobilelor, se pot amplasa alături de firme şi reclame care vor respecta prescripţiile privitoare la autorizarea şi executarea firmelor.


b) Reclama amplasată pe faţada unui spaţiu comercial va fi tratată diferenţiat faţă de firmă, prin culoare, formă sau dimensiune.


c)  Se pot amplasa reclame (de mari dimensiuni) pe calcanele sau faţadele şi pe terasele sau acoperişurile clădirilor cu respectarea următoarelor condiţii :

- amplasarea acestora se va face în baza unei expertize tehnice astfel încât să nu împiedice corecta funcţionare a construcţiilor şi a elementelor  acestora precum şi fără afectarea structurii de rezistenţă a clădirilor.

- În cazul amplasării a mai multor reclame de acelaşi tip pe faţada unui imobil, acestea se vor realiza în mod unitar, respectându-se cotele de gabarit precum şi cele de încadrare pe faţada imobilului.


d) În cazul reclamelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel  încât să asigure o iluminare uniformă şi să nu deranjeze traficul auto şi pietonal.


e)  (1) Reclamele publicitare amplasate pe calcan (faţadă) sau terasă (acoperiş) se vor dimensiona în funcţie de elementele  arhitecturale ale construcţiei.


     (2) Reclamele publicitare amplasate pe terase (acoperişuri) nu vor depăşi înălţimea de 3,00 m la construcţiile care au înălţimea faţadei până la 15,00 m şi vor fi max.1/5 din înălţimea faţadei dar nu mai mult de 6,00 m, în cazul construcţiilor mai înalte de 15,00 m.

f)  (1) Se permite amplasarea de reclame de mari dimensiuni pe schelele aparţinând organizării de şantier a imobilelor aflate în reparaţii sau construcţii pe străzile principale ale oraşului, inclusiv pe arterele nominalizate la art. 4 lit. h).

     (2) Se permite amplasarea a câte unei singure reclame pe o structură de schelă (aferente unei faţade).

     (3) Autorizarea executării acestor reclame se va face simultan sau ulterior autorizării organizării de şantier, în aceleaşi condiţii ca şi aceasta.

     (4) Durata menţinerii reclamei nu poate depăşi durata existenţei organizării de şantier.

Art. 7

Condiţii privind autorizarea şi executarea reclamelor publicitare pe suport propriu, amplasate la sol (pe teren) pe domeniul public şi/sau privat aparţinând C.G.M.B


a) Reclamele publicitare se vor amplasa în afara spaţiului destinat circulaţiei autovehiculelor şi semnalizării rutiere, a scuarelor mediane şi insulelor de separare a fluxurilor de circulaţie.


b) Pe penetraţiile drumurilor naţionale şi pe arterele de centură se pot amplasa reclame publicitare, în următoarele condiţii:


- la min.2,40 m înălţime de la sol, pentru reclamele cu suprafaţa utilă mai mare de 2,5 mp per faţă.


- cu distanţa de min.50,00 m între două reclame publicitare pe porţiunile de drum din intravilan


- cu distanţa de min. 100,00 m între două reclame publicitare, pe porţiunile de drum din extravilan


- la min.50,00 m faţă de intersecţiile cu drumurile laterale cu mai mult de patru benzi de circulaţie


- în afara curbelor cu vizibilitate redusă

- la minim 50,00 m faţă de intersecţiile semaforizate.


c) Pe străzile de categoria I, II, III (aşa cum sunt clasificate in conformitate cu prevederile art. 9 din OGR 43/1997 republicată, cu completările şi modificările ulterioare) se pot amplasa reclame publicitare, în următoarele condiţii:


- la limita trotuarului, spre aliniamentul stradal


- la min.2,20 m înălţime de la sol, pentru reclamele cu suprafaţa utilă mai mare de 2,5 mp per faţă.


- distanţele între panouri şi distanţele de la intersecţii vor fi stabilite în aşa fel încât să nu împiedice vizibilitatea semnelor de circulaţie şi să nu perturbe traficul rutier şi pietonal.


d) Nu se vor folosi în alcătuirea reclamelor publicitare forma şi dimensiunile indicatoarelor rutiere, precum şi culorile în combinaţii specifice semnalizărilor rutiere.


e) Pe stâlpii fără semnalizări rutiere şi indicatoare de circulaţie se pot amplasa reclame ridicate la min. 4,00 m de la sol, poziţionate astfel încât proiecţia acestora sa fie în afara gabaritului carosabilului.


f) Distanţa între reclama publicitară şi elementul cel mai avansat al faţadei unei construcţii va fi de min.1,50 m.


g) Nu se admite realizarea de socluri aparente, amplasate deasupra solului; realizarea elementelor de fundare necesare asigurării stabilităţii reclamei publicitare se vor executa îngropat până la nivelul solului.


h) Amplasarea reclamelor publicitare se va face cu protejarea:



- spaţiilor verzi amenajate ca atare



- arborilor de aliniament stradal

Art. 8


Condiţii privind autorizarea, executarea şi exploatarea panourilor publicitare tip ecran TV (Tv-screen)


a) Panourile publicitare tip tv-screen se pot autoriza şi amplasa în următoarele condiţii:


- Distanţa faţă de colţul unei intersecţii să fie de minim 50 m, indiferent de locul sau forma de proprietate a imobilului unde acesta este amplasat.


- În cazul amplasării în aliniamentul drumurilor publice, retragerea faţă de limita laterală a părţii carosabilă să fie de minim 20 m.


- Înălţimea laturii inferioare a panoului faţă de nivel solului să fie de minim 10 m.


b) Panourile publicitare tip tv-screen se pot exploata în următoarele condiţii:


- Grafica semnalisticii difuzate nu va conţine culori şi forme specifice semnalizării rutiere.


- Nu este permisă dotarea panourilor tip tv-screen cu echipamente audio.


- Pe perioada nocturnă, intensitatea luminoasă a panoului să fie redusă la 10% (la 25 pe o scară de la 0 la 255)

Art. 9

Condiţii privind autorizarea şi executarea firmelor


a) Firma se amplasează pe faţada spaţiului pe care îl defineşte, în locuri special prevăzute din construcţia imobilului sau care sunt posibile din  punct de vedere arhitectural şi constructiv.

b) Pe clădirile de locuit având spaţii comerciale sau alte destinaţii situate la parter sau parter şi mezanin, firmele se vor amplasa numai pe faţadele corespunzătoare acestor spaţii.


c) Prin excepţie, în cazul clădirilor de locuit prevăzute cu parapet plin şi continuu la balconul etajului I se acceptă amplasarea firmelor pe acesta, numai cu acordul proprietarilor şi locatarilor, în condiţiile prevăzute de Legea Locuinţei nr. 114/1996 cu modificările şi completările ulterioare.

d) Firmele pentru activităţi ce se desfăşoară temporar într-un apartament de bloc se vor amplasa, în zona accesului la scara respectivă sau la nivelul parterului dacă activitatea se desfăşoară la parter.

e) Firmele amplasate în consolă (perpendicular pe faţadă) se vor monta la înălţimea minimă de 2,50 m de la nivelul trotuarului.


f) Faţă de planul faţadei (limita de proprietate a terenului) firmele vor putea ieşi în consolă max. 1,20 m, dar păstrând o distanţă de min. 1,00 m faţă de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau faţă de aliniamentul arborilor (dacă aceştia există) - pentru obiecte situate la mai puţin de 6,00 m înălţime.


g) Copertinele pe care se inscripţionează o firmă se vor amplasate ridicate de la nivelul trotuarului min.2,50 m şi vor ieşi din planul faţadei max. 1,20 m - 1,50 m; ele vor păstra o distanţă de min 1,00 m faţă de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau faţă de aliniamentul arborilor (dacă aceştia există).


h) Firmele luminoase amplasate în consolă, la mai puţin de 50 m de semnalizările rutiere luminoase nu vor folosi culorile specifice acestora şi lumina intermitentă.


i) In cazul clădirilor prevăzute cu o incintă împrejmuită, firmele pot fi amplasate pe aliniamentul stradal paralel sau perpendicular faţă de acesta în condiţiile prevăzute la lit. g); distanţa faţă de elementele împrejmuirii va fi de min. 15 cm.

Art. 10

În vederea autorizării firmelor ce urmează a fi amplasate pe imobile monument istoric cu o valoare arhitecturală şi ambientală este necesară întocmirea unui studiu de impact, care va fi avizat şi aprobat în condiţiile legii.

Autorizarea firmelor şi reclamelor pe clădiri monument, cu valoare arhitecturală sau ambientală, sau în zona de protecţie a acestora,  se va face numai cu avizul Ministerului Culturii şi Cultelor – Direcţia pentru Cultură , Culte şi Patrimoniu Cultural Naţional a Municipiului Bucureşti.


Art. 11

Alte forme de reclamă

Prin excepţie de la prevederile art. 2 lit. a) şi b) se pot executa următoarele tipuri de reclamă:

a) Panouri mobile, pliante, autoportante, având ca scop promovare comercială, comunicare de tarife sau acţiuni promoţionale, amplasate la intrarea într-un spaţiu comercial,  în următoarele condiţii:


1)  Dimensiunile maxime vor fi de 0,5 m x 0,9 m


2) Amplasarea se va face pe trotuare cu lăţimea mai mare de 5,00 m


3) Amplasarea se va face în dreptul spaţiului comercial şi numai pe perioada programului de funcţionare a spaţiului comercial


b) Se pot amplasa eşarfe (denumite comercial bannere) care vor cuprinde anunţuri privind promovarea de evenimente culturale, economice, ştiinţifice, de interes municipal sau naţional, în următoarele condiţii :

1) Se interzice amplasarea de eşarfe peste carosabilul străzilor



2) Se pot amplasa astfel de eşarfe, temporar, în lungul trotuarului, numai în zonele unde nu se împiedică vizibilitatea unor construcţii monument istoric.



3) Eşarfele se vor amplasa la min.5,00 m înălţime de la sol şi vor fi ancorate de stâlpii stradali, cu avizul deţinătorilor acestora.



4) Amplasarea se va face pe o perioadă scurtă de timp (max. o lună).



5) Prin excepţie, se acceptă amplasarea de eşarfe peste carosabilul străzilor doar cu ocazia unor manifestări deosebite (sportive, comerciale, culturale şi altele asemenea) ce se desfăşoară temporar pe anumite artere de circulaţie, cu oprirea traficului auto, şi doar pe durata desfăşurării acestora.


c) Se pot amplasa temporar, pe perioada derulării unor manifestări culturale, comerciale sau sportive, în incinte expoziţionale sau în pieţe publice, stadioane, complexe sportive şi alte asemenea, baloane sau materiale publicitare gonflabile purtătoare de reclame.


d) Se pot amplasa reclame realizate cu materiale autocolante pe geamul vitrinelor spaţiilor comerciale.


e) Se pot utiliza vehicule special echipate pentru a face reclamă pe teritoriul municipiului Bucureşti, în următoarele condiţii:



1) suprafaţa de publicitate amplasată pe un vehicul nu va depăşi 16,00 mp



2) este interzisă staţionarea vehiculului special echipat pe drumurile publice sau în parcările amenajate pe domeniul public sau privat al municipalităţii.



3) este interzis ca aceste tipuri de vehicule să circule în convoi mai mare de două maşini.

Art. 12


a) Amplasarea materialelor publicitare prevăzute la art. 11 lit. a) se va face în baza Avizului de amplasare eliberat de compartimentul cu atribuţii în domeniul urbanismului şi amenajării teritoriului din cadrul Primăriei de sector, după achitare taxelor de ocupare a domeniului public şi de publicitate prevăzute de actele normative în vigoare.


b) Amplasarea materialelor publicitare prevăzute la art. 11 lit. d) se va face în baza Avizului de amplasare eliberat de compartimentul cu atribuţii în domeniul urbanismului şi amenajării teritoriului din cadrul Primăriei de sector, după achitarea taxelor de publicitate prevăzute de actele normative în vigoare.


c) Amplasarea materialelor publicitare prevăzute la art. 11 lit. b), c), şi e) se va face în baza Avizului de amplasare al Primăriei Municipiului Bucureşti, emis de Direcţia Urbanism şi Amenajare Teritorială din cadrul Primăriei Municipiului Bucureşti, după achitarea taxelor de publicitate prevăzute de actele normative în vigoare.

d) Emiterea avizului sau a răspunsului negativ motivat se va face conform prevederilor legale, în baza  documentaţiei complete depuse.

Art. 13


Norme privind expunerea de afişe pe teritoriul Municipiului Bucureşti


a) Pe teritoriul Municipiului Bucureşti, expunerea de afişe se poate face pe panourile şi corpurile de afişaj special destinate acestui scop, amplasate pe domeniul public.


b) Expunerea afişelor se va realiza după achitarea taxelor aferente la Administraţia Străzilor.


c) Este interzisă expunerea de afişe în alte locuri decât cele prevăzute la lit. a)

Art. 14


Dispoziţii generale

a) Nu se pot autoriza firme şi reclame publicitare ce urmează a se amplasa pe construcţii neautorizate sau construcţii la care au fost făcute intervenţii neautorizate conform legii, după anul 1990.

b) Pentru cazurile ce nu se încadrează în prezentul regulament, se va elabora Proiect Urbanistic Zonal (PUZ) sau, după caz, Urbanistic de Detaliu (PUD),  ce va fi avizat şi aprobat conform legii.

c) Modelele de aviz la care se face referire în prezentul regulament vor fi stabilite prin Dispoziţia Primarului General, la propunerea compartimentelor de specialitate din PMB.

Art. 15

Sancţiuni

a) Autorizarea firmelor şi reclamelor publicitare cu încălcarea prevederilor prezentului regulament constituie contravenţie şi se sancţionează în conformitate cu prevederile Legii 50/1991 republicată, cu completările şi modificările ulterioare, privind autorizarea lucrărilor de construire şi atrage totodată, declanşarea, în condiţiile legii, a  procedurii de anulare a autorizaţiei de construire.


b) Executarea şi expunerea materialelor publicitare cu încălcarea prezentului Regulament constituie contravenţie şi se sancţionează astfel :

- Încălcarea prevederilor art. 12 lit. b) cu amendă de la     500 lei la 2.000 lei

- Încălcarea prevederilor art.   6 lit. d) cu amendă de la  1.000 lei la 2.000 lei

- Încălcarea prevederilor art. 11 lit. e) cu amendă de la  2.000 lei la 3.000 lei

- Încălcarea prevederilor art. 12 lit. a) cu amendă de la  2.000 lei la 4.000 lei

- Încălcarea prevederilor art.   4 lit. a) cu amendă de la  2.000 lei la 5.000 lei

- Încălcarea prevederilor art. 13 lit. b) şi c) cu amendă de la  1.000 lei la 5.000 lei

- Încălcarea prevederilor art. 8 şi art. 12 lit. c) cu amendă de la  4.000 lei la 5.000 lei

- Încălcarea prevederilor art. 12 lit. d) cu amendă de 1.000 lei

c) Împiedicarea ori sustragerea de la efectuarea controlului, prin neprezentarea documentelor şi a actelor solicitate constituie contravenţie pentru care se va aplica sancţiune contravenţională principală respectiv amendă de la 2.000 lei la 3.000 lei

d) Executarea şi expunerea materialelor publicitare cu încălcarea avizelor obţinute în conformitate cu prevederile art. 12 constituie contravenţie şi se sancţionează cu amendă de la 500 lei la 5.000 lei.

e) Emiterea avizelor prevăzute la art. 12 cu încălcarea prevederilor prezentului regulament constituie contravenţie şi se sancţionează cu amendă de la 1.500 lei la 5.000 lei.


f) Odată cu sancţiunea contravenţională principală se dispun sancţiuni contravenţionale complementare şi anume :


- îndepărtarea afişelor expuse ilegal


- îndepărtarea materialelor publicitare expuse ilegal


- aducerea domeniului public sau privat la starea iniţială


g) În cazul în care contravenientul nu îndepărtează afişele sau materialele publicitare şi/sau nu readuce domeniul public la starea iniţială, lucrările vor fi executate prin grija administratorului domeniului public, pe cheltuiala contravenientului.

 
h) Constatarea şi sancţionarea contravenţiilor stabilite în prezentul regulament se face de persoanele împuternicite de Primarul General.

i) Prevederile Ordonanţei nr. 2/2001 privind Regimul juridic al contravenţiilor, aprobată cu modificări prin Legea 180/2002, cu modificările şi completările ulterioare, cu excepţia art. 28 şi 29, se aplică în mod corespunzător.
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